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WILLKOMMEN!

Die neue September-Ausgabe steckt voller lesenswerter Themen! Mit Spannung
blicken wir auf die DRV-Wahlen - und stellen den Kandidaten Albin Loidl vor.
Zudem: Das Titelportrat von Bentour-Chefin Songul Goktas-Rosati. Jetzt reinlesen!

ie DRV-Wahlen Anfang Oktober
D riicken ndher — und sie markie-

ren mehr als einen blof3en Fiih-
rungswechsel. Mit dem Abschied von
Norbert Fiebig endet eine Ara. Jetzt geht
es darum, den Deutschen Reiseverband
neu auszurichten und zukunftssicher
aufzustellen.

Einer der Kandidaten ist Albin Loidl,
Geschaftsflihrer der Alpha Reisebiiro
Partner GmbH. Im Interview spricht er
uber seine Motivation, seine Ideen fiir
den Verband, iiber Nachhaltigkeit und
die Zukunft der Reisebiiros.

Zukunftsweisend ist auch ein neues
Kapitel auf dem Fluss: Celebrity River
Cruises bringt frischen Wind in die
Flusskreuzfahrt. Mit Hybridantrieb, stil-
vollem Design und aufdergewohnlichen
Ausflugskonzepten verbindet die neue
Marke Nachhaltigkeit mit Komfort.

Auf den Malediven setzen neue und
renovierte Resorts auf Erlebnisluxus:
Zipline-Dinner, private Infinity-Pools,
Rutschen in die Lagune und eine frei-

: schwimmende Villa zeigen, wie Exklu-
i sivitdt heute inszeniert wird.

Und schlief3lich: ein Portrat, das

i bewegt. Songlil Goktas-Rosati ist
Geschéftsfiihrerin, Grenzgingerin und

i Briickenbauerin. Mit Herz, Haltung und

i unternehmerischem Mut fiihrt sie Ben-

i tour Reisen - und steht zugleich fiir ei-
nen modernen Flihrungsstil, fiir Authen-
i tizitdt und Verantwortung.

: Ich wiinsche viel Vergniigen bei der
Lektiire. Bleiben Sie uns gewogen.

Jean-Marc Géttert,
Chefredakteur

Das TRVL Counter-Team in der Welt unterwegs

Abgetaucht

Steven Hille
reiste fiir uns an

" Australiens wilde

Westkiiste und
erlebte raue
Natur, tiefe Stille
und groRe Weite.
Sein Bericht ab
Seite 58

und staunte Uber
eine uralte Ber-
berkultur. lhr
Bericht: Seite 52

Sahara - Inselreif?
Feli Haslbeck s Jean-Marc

war unterwegs ! Gottert entdeckt
im Siiden Marok- die Malediven
kos zwischen zwischen

Atlas und Sahara Traumstranden

und Luxusre-
sorts der Extra-

- klasse. Die High-

lights: Seite 18
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o WEST-
SONGUL GOKTAS- - AUSTRALIEN

SEBASTIAN

Er kandidiert im EBEL ROSATI | S Abseits des Massentouris- ————
Oktober als DRV- Da freut sich der Sie fiihrt Bentour s, R . L) be.ge'St.ert West- ““Tib
Préasident. Im Chef: Trotz leicht Reisen in Deutsch- " . | australien mit wilder Natur, COVERBILD:

Interview spricht der schwicherer land mit Haltung, = : ~ Delfine, Buckelwale und

@ Wir trafen Songl Goktas-

Fotos: iStock // TUI Group // Alpga Reisebiiro Partner // Celebrtity River Cruises; // Daniel Thomas Browne

Titelfoto: Jean-Marc Géttert fir TRVL COUNTER

Geschéftsfiihrer der Sommerbuchungen Herzblut und unter- : uralte Aboriginal-Kultur Rosati in Hamburg zum
Alpha Reisebiiro Partner halt der TUI-Vorstandschef nehmerischem Mut - als - ; entlang der Coral Coast bis Gesprach. Das Coverfoto
liber seine Pléne, die Zukunft der an seiner Prognose fiir 2025 Briickenbauerin zwischen Kulturen PoRAE - zum Karijini Nationalpark. ist vor dem Hintregrund
Reisebiiros und die Bedeutung von fest — und setzt weiter auf und als Stimme des Reiselandes < < PSgite 58 der Elbphilharmonie
Nachhaltigkeit. Seite 10 Wachstum. Seite 14 Tiirkei. Ein Portrét. Seite 82 . ; entstanden.

TRVL COUNTER morning news. Top informiert.,%
4 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25 Y

f
7
e
1
'



CHECK-IN

e AN TR

Foto: AIDA Cruises
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Feuerwerk, Flottenparade und Fernweh

BEI DEN HAMBURG CRUISE DAYS WURDE DIE ELBE ZUR GLANZVOLLEN
BUHNE. MITTENDRIN DIE AIDAPERLA.

Bei der groRRen Auslaufparade der
Hamburg Cruise Days Mitte Sep-
tember begeisterten vier Kreuz-
fahrtschiffe — begleitet von Musik,
Lichtinstallationen und Feuerwerk
— Zehntausende Zuschauer entlang
des Ufers. Fiir Gaste und Crew ein
besonderer Moment: Kapitan Pedro
Ziegler lieB die AIDAperla stilvoll in
die Inszenierung einlaufen, bevor
das Schiff zu einer Metropolenreise
entlang der Atlantikkiiste aufbrach.

Am Sonntag, den 14. September,
hatte AIDA Cruises zur AIDA Ur-
laubswelt am Platz der Deutschen
Einheit eingeladen - direkt an der
Elb-philharmonie. Von 11 bis 20
Uhr bot die 400 Quadratmeter gro-
Re Erlebnisflache Reiseberatung,
eine originalgetreue Showkabine
der AIDAcosma, kreative Mitmach
aktionen wie die Kusshaltestelle,
eine Kinderecke mit Schmink-
station sowie die AIDA Lounge —

in entspannter Atmosphare mit
Hafenblick. Das AIDA-Portfolio
zeigt sich vielfaltig: von Kurztrips
bis zu Weltreisen — etwa die grofRe
Weltreise mit AIDAdiva (Abfahrt
10. November 2025, Riickkehr

23. Méarz 2026) oder eine Brasilien-
Kreuzfahrt mit AIDAmar vom

18. Januar bis 17. Marz 2026,
beide ab/bis Hamburg.

=» http:/www.aida.de/
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Wer folgt auf den DRV-Prasidenten Norbert Fiebig? Die DRV-Wahlen
Anfang Oktober in Berln stehen fiir mehr als nur einen Fihrungswechsel.
Der DRV muss sich zukunftssicher aufstellen.

m 10. Oktober 2025 blickt
Adie Branche gespannt nach

Berlin. Beim Hauptstadt-
kongress des Deutschen Reisever-
bands (DRV) am 9. und 10. Oktober
werden Prasidium und Vorstand
neu gewdhlt - und damit auch die
Nachfolge von Norbert Fiebig gere-
gelt, der den Verband seit 2014 ge-
préagt hat.

Insgesamt 22 Touristikerinnen
und Touristiker stellen sich zur
Wahl, 15 Amter sind neu zu beset-
zen. Im Mittelpunkt: das Rennen
um das Prasidentenamt - und die
Frage, wie sich der DRV kiinftig
politisch und strategisch aufstellt.

Ein Abschied mit Gewicht

Mit Norbert Fiebig verldsst eine der
profiliertesten Stimmen der Bran-
che das Rampenlicht. In einer Zeit,
die von Digitalisierung, Pandemien,
geopolitischen Unsicherheiten und
wachsendem Nachhaltigkeitsdruck

8 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

Text Jean-Marc Gottert

SO LAUFT DIE
WAHL AB

Der Deutsche Reiseverband (DRV)
wabhlt Prasident und Finanzvor-
stand in der Mitgliederversamm-
lung am 10. Oktober in Berlin.
Stimmberechtigt sind ordentliche
und assoziierte Mitglieder. Aktuell
zahlt der DRV rund 2.300 Mitglie-
der, insgesamt stehen 3.263 Stim-
men zur Verfiigung. Die Ver-
sammlung ist beschlussfahig,
wenn mindestens zehn Prozent
der Stimmen vertreten sind. Die
Wabhl erfolgt geheim. Abgestimmt
wird mit ,Ja“, ,Nein“ oder ,Enthal-
tung”. Gewabhlt ist, wer die einfa-
che Mehrheit erhélt. Bei Stimmen-
gleichheit folgt eine Stichwahl.
Fiihrt auch diese zu keinem Er-
gebnis, werden weitere Wahlgan-
ge durchgefiihrt — unabhangig
von der Zahl der Kandidierenden.

gepragt war, hat er den DRV als
verldsslichen Interessenvertreter in
Berlin und Briissel positioniert —
nicht ohne Reibungspunkte. Seine
Auftritte waren pointiert, seine
Aussagen medienwirksam, seine
Haltung oft klar: Politikfahigkeit,
Pragmatismus und professionelle
Kommunikation standen bei Fiebig
im Vordergrund. Kritiker beméngel-
ten in den letzten Jahren allerdings
auch mangelnde Offnung, etwa
gegentiber kleineren Marktakteu-
ren oder alternativen Geschafts-
modellen. Umso spannender ist die
Frage, wer dieses Amt kiinftig aus-
fillt — und mit welchem Stil.

Die Wahl: mehr als ein
Personalvotum

Die Prasidentenwahl ist nur ein Teil
eines umfassenden Neuzuschnitts.
Auch der Finanzvorstand, fiunf
Vizeprasident:innen fiir die DRV-
Sdulen A bis E sowie jeweils zwei

Fotos: iStock / VUSR / Alpha Reisebiiros / Besser Urlauben

DRV-WAHLEN | COUNTER
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MARIJA LINNHOFF, Vorsitzende
des VUSR, geht als bekannteste
Kritikerin des bisherigen Prasi-
diums ins Rennen. Sie steht fiir
die unabhangigen Reisebiiros, fir
lautstarke Positionierung gegen-
Uber Politik und Veranstaltern —
und fiir einen Verband, der die
Basis wieder starker einbinden
soll. Ihre Nominierung durch Pax-
connect (Saule E) ist ein klares
Signal: Hier will jemand das Prasi-
dium nicht nur besetzen, sondern
verandern. lhr Ziel: "Ich will einen
Outgoing-Spitzenverband fiihren".

Drei Kandidaten,
drei Richtungen

Fiir das Prasidentenamt kandidieren aktuell drei Personlichkeiten — jede mit einem eigenen Profil,
einer eigenen Geschichte und einer anderen Vorstellung davon, was der DRV kiinftig leisten soll.

ALBIN LOIDL, langjahriger
Geschaftsfiihrer von Alpha Reise-
biro Partner und Vorsitzender der
DRV-Saule A, steht fiir Kontinuitat,
Verlasslichkeit und jahrzehnte-
lange Verbandsarbeit. Loidl kennt
das Innenleben des DRV aus dem
Effeff, war bereits Mitglied des
Vorstands und genielt breiten
Riickhalt, besonders bei mittel-
standischen Veranstaltern. Seine
Bewerbung verspricht Stabilitat

— aber auch die Fortfiihrung einer
pragmatisch-zentristischen Linie
(siehe Interview auf Seite 10).

= =

BENJAMIN BINDEWALD,
Geschaftsfiihrer von Besser
Urlauben, bringt frischen Wind ins
Spiel. Als digitalaffiner Touristiker
aus der Generation ,Transforma-
tion" steht er fiir neue Anséatze,
agile Kommunikation und die
Offnung des Verbands fiir jiingere
Zielgruppen und moderne Ver-
triebsformen. Nomininiert wurde
er von Visit Malta (Séule E) -

ein Hinweis darauf, dass sich hier
internationale Perspektiven und
Innovationsanspruch verbinden.

Vorstandsmitglieder pro Sdule
stehen zur Wahl.

Insgesamt geht es also auch um
die Frage: Wie gut ist der Verband
aufgestellt, um die vielfaltigen Inte-
ressen der Reisebiiros, Veranstalter,
touristischen Dienstleister, Konzer-
ne und Start-ups unter ein Dach zu
bringen? Und wie zukunftsfahig ist
ein Gremium, das all diese Stim-
men in einem politischen und wirt-
schaftlichen Umfeld biindeln muss,
das sich rasant verdndert?

Ein Verband am Scheideweg
Die kommenden Jahre stellen die

. Reisewirtschaft vor zahlreichen

! Herausforderungen: die Uberarbei-
¢ tung der EU-Pauschalreiserichtlinie,
. neue regulatorische Anforderungen
{ beim Klimaschutz, Konsolidie-

i rungstendenzen bei Veranstaltern

i wie auch Vertriebsstrukturen,
Nachwuchsmangel, KI-Transforma-
i tion und eine sich wandelnde Kon-
{ sumentenlandschaft.

Wer auch immer im Oktober in

¢ Berlin das Amt des Prisidenten

¢ {ibernimmt, wird nicht nur mode-
{ rieren, sondern aktiv gestalten

i miissen - nach innen wie nach

. aufen.

: Aufbruch oder weiter so?

Die Wahl am 10. Oktober wird also

i zum Gradmesser: Will die Branche

i einen Aufbruch mit neuen Képfen
und neuen Stimmen? Oder setzt sie
i auf Erfahrung, Netzwerk und Ver-

¢ lasslichkeit?

Der DRV steht an einem Wende-

punkt — und mit ihm eine Branche,
i die dringend eine starke, geschlos-
¢ sene und zukunftsorientierte Ver-
tretung braucht.

Ausfiihrliche Portrits aller Kandi-
i daten auf der Website des DRV.

09/25 TRVL COUNTER QUARTERLY ’ 9



COUNTER | INTERVIEW MIT ALBIN LOIDL

INTERVIEW

,Reiseburos und
Veranstalter sind eine
Schicksalsgemeinschaft®

Albin Loidl kandidiert im Oktober 2025 fur das Amt des DRV-Prasidenten. Im

Interview spricht der Geschaftsfiihrer von Alpha Reisebiiro Partner uber seine

Plane fur den Verband, die Zukunft der Reisebuiros, Nachhaltigkeit — und eine
abenteuerliche Fahrt mit dem Peugeot durch die Sahara.

Herr Loidl, wann haben Sie ent-
schieden, fiir das Priasidentenamt
zu kandidieren?

Das war kein spontaner Entschluss,
sondern ein Prozess iiber mehrere
Wochen hinweg. Immer wieder
haben mich Kollegen angespro-
chen: , Albin, ware das nicht etwas
fiir dich?“ Zuerst habe ich das ab-
getan, dann kam die Frage erneut,
und schliefflich habe ich mit mei-
ner Frau gesprochen. Sie hat ge-
sagt: ,,Das wolltest du doch immer,
dich fiir die Branche einsetzen.“
Parallel habe ich gepriift, wie meine
aktuelle Verantwortung bei Alpha
abgesichert wére. Wir hatten schon
vorher mit einem starken Manage-
mentteam vorgesorgt, sodass ich
guten Gewissens sagen konnte: Die
Firma lauft auch ohne mich. Dann
habe ich eine Nacht dariiber ge-
schlafen — und am néchsten Mor-
gen war klar: Ja, ich stelle mich.

Warum?

Weil ich tiberzeugt bin, dass ich mit
meiner Erfahrung, meiner Nahe
zum Vertrieb und meinem Willen
zum Dialog etwas bewegen kann.
Ich finde auferdem, man darf nicht
immer nur von der Seitenlinie
sagen: ,Man miisste mal.“ Wenn
man Verantwortung tibernehmen
will, braucht es Mut und Engage-

IO | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

Text Jean-Marc Gottert

i ment. Ich méchte meine Erfahrung
¢ und meine Ndhe zu Reisebiiros und
i Veranstaltern einbringen, um eine
starke, zukunftsgerichtete Stimme

¢ fir die Branche zu sein - in Berlin

¢ wie in Briissel.

Sie treten in grof3e Fuf3stapfen.

: Wie sehen Sie die Arbeit vom
noch amtierenden Prisidenten

i Norbert Fiebig?

i Sehr respektvoll. Ich finde, seine
Arbeit wurde und wird haufig un-
i terschitzt. Gerade in der Pandemie
i hat er im Hintergrund sehr klug

. gewirkt - im Zusammenspiel mit
vielen Verbédnden und vor allem

i auch mit Hauptgeschaftsfiihrer

¢ Dirk Inger. Ohne diesen Schulter-
{ schluss gibe es die Branche in

i dieser Form heute vermutlich

{ nicht mehr.

»

Ich finde, man darf
nicht immer nur von

der Seitenlinie sagen:

"Man miisste mal.'

: Was werden Ihre ersten Schritte

¢ nach einer méglichen Wahl sein?
i Erstens die Pauschalreiserichtlinie
- da droht uns grofdes Ungemach,
i das ist dringend. Zweitens Nach-

. haltigkeit, die wir endlich offensiv
angehen miissen. Und drittens eine
i Uberpriifung der Verbandsstruk-

¢ turen: Die Saulenstruktur ist viel-
leicht in einem anderen Zuschnitt
¢ sinnvoll, aber in der jetzigen Form
{ nicht unbedingt zeitgemag.

Was genau meinen Sie damit?

i Der DRV ist derzeit in fiinf Siulen

! organisiert, von den Reisebiiros

i Uber die Veranstalter bis hin zu den
i Dienstleistern. Das hat iiber viele
Jahre funktioniert, aber die Branche
¢ verdndert sich rasant. Neue Player

i kommen hinzu, die Grenzen zwi-
schen den Bereichen verschwim-

¢ men, digitale Geschéftsmodelle

i passen nicht mehr sauber in diese
Schubladen.

i Heif3t das: abschaffen?

! Nein, ich will die S&ulenstruktur
nicht einfach kippen. Ich halte sie

i grundsétzlich fiir sinnvoll, weil sie
. den Mitgliedern eine Identitit gibt.
Aber ich glaube, wir miissen pri-

i fen, ob die Zuschnitte noch zeitge-
 maR sind. Vielleicht braucht es

! weniger Siulen, vielleicht eine an-

Fotos: Alpha Reisebiiro Partmer

dere Gewichtung oder auch thema-
tische Ausschiisse, die flexibler
arbeiten konnen.

Was stort Sie an der jetzigen
Organisation?

Zum einen die Vielzahl an Aus-
schiissen, da reden wir von bis zu
16 parallel laufenden Gremien. Das
fihrt eher zu Zersplitterung als zu
Schlagkraft. Zum anderen spiire
ich, dass sich manche Akteure in
ihrer Saule nicht mehr reprisen-
tiert fihlen. Wir miissen Strukturen
schaffen, die die Vielfalt der Bran-
che abbilden, ohne sie zu lahmen.

Wie stellen Sie sich das vor?

Ich mochte die Diskussion ohne
Scheuklappen fiihren — gemeinsam
mit dem neu gewéahlten Vorstand.
Wichtig ist mir: Am Ende brauchen
wir einen Verband, der agiler, mo-
derner und politisch schlagkraftiger

ist. Und das geht nur, wenn wir

: Strukturen anpassen, statt sie zu
i verwalten.

¢ Viele in der Branche wiinschen
sich eine jiingere, weibliche und

: digitalere Spitze. Wie sehen

¢ Sie das?

Ich nehme das alles ernst. Digitali-
¢ sierung und KI sind zum Beispiel

¢ zentrale Themen. In meinem Team
arbeiten wir langst mit KI-Tools,

¢ aber immer so, dass auch das Herz
i erreicht wird - nicht nur der Kopf.

{ Fiir mich ist iibrigens nicht das

i Geburtsjahr entscheidend, sondern
¢ objemand zuhoren kann, Briicken
: baut und Impulse setzt.

i Apropos Briicken: Das Verhiltnis
¢ zu den Reisebiiros im Verband ist
. heikel und nicht immer konflikt-
: frei. Wie wollen Sie es gestalten?
i Ich komme selbst aus dieser Welt

Branchenkenner
mit Vertriebsfokus

Albin Loidl startete 1986 als TUI-
Reiseleiter und iibernahm spéter
Fiihrungspositionen bei Kreutzer
Touristik, Thomas Cook Austria
und Alpha Reisebiiro Partner. 2004
tibernahm er die Geschaftsfiihrung
bei Alpha Reisebiiro Partner in
Oberursel. Er entwickelte maRgeb-
lich das Reisebiirokooperations-
Modell schauinsland-reisen
PARTNER (ehemals Neckermann
Reisen Partner). Zudem leitet er
seit 2006 das Franchise-System
Holiday Land. Er war von 2012 bis
2019 im DRV-Vorstand aktiv und
engagiert sich weiterhin fiir Nach-
haltigkeit, unter anderem bei
Futouris. Loidl ist verheiratet
und hat eine Tochter.

und glaube fest an die Schicksals-
: gemeinschaft von Reisebiiros und
i Veranstaltern. Es ist fiir die Ver-

¢ braucher gut, dass wir ein starkes,
{ flichendeckendes Netz an Bera-

¢ tungsstellen haben. Dafiir werde

{ ich kéimpfen - auch in Briissel.

Die TUI ist Ende 2024 aus dem

. DRV ausgetreten. Wie wollen Sie
mit diesem Bruch umgehen?

i Das war natrlich ein tiefer Ein-

¢ schnitt - fiir den Verband und fiir
die gesamte Branche. Ich halte es
¢ flr eine zentrale Aufgabe, die Ge-
i sprichsfiden nicht abreif3en zu

: lassen. Mein zweiter Anruf nach

¢ Bekanntgabe meiner Kandidatur

: ging deshalb an Benjamin Jacobi,
den Deutschlandchef der TUI Ich
¢ habe ihm signalisiert: ,Ich mochte
. einen offenen, regelméfiigen Aus-
tausch - egal, ob die TUI DRV-Mit-
i glied ist oder nicht.“ Wir miissen
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nicht in allem einer Meinung sein,
aber wir brauchen auf jeden Fall
eine Gesprachsbasis.

Viele Reisebiiros haben den Aus-
tritt des Branchenprimus kritisch
gesehen, andere fiihlten sich fast
befreit. Wie ordnen Sie das ein?
Ich kann beide Seiten nachvollzie-
hen. Es ist nie gut, wenn die grofste
Veranstaltergruppe fehlt, weil da-
mit auch politische Schlagkraft
verloren geht. Meine Aufgabe sehe
ich darin, Briicken zu bauen und
Vertrauen herzustellen, damit ein
solcher Bruch nicht mehr passiert.

Streben Sie eine Riickkehr der TUI
in den DRV an?

Wenn die Mitglieder mich wéahlen,
werde ich jederzeit offen dafiir
sein, die Tir zur TUI wieder aufzu-
stofden. Aber das muss partner-
schaftlich geschehen, ohne alte
Graben, wir miissen Bedingungen
fiir eine faire Zusammenarbeit
schaffen.

Sie betonen immer wieder das
Thema Nachhaltigkeit. Warum ist
es Thnen so wichtig?

Weil wir seit 20 Jahren Ausreden
horen: ,Ja, Albin, nicht heute, wir
haben gerade anderes zu tun.“ Das

|2 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

Ich wiinsche mir
einen gemeinsamen
Klang, der Aufbruch
und Hoffnung trans-

portiert und der
Menschen mitnimmt.

regt mich auf. Ich habe mich bei
der QTA und im Futouris-Netzwerk
intensiv engagiert und werde das
auch im DRV tun. Nachhaltigkeit ist
kein Teufelszeug, sondern eine
Chance. Es geht nicht nur um Mill-
trennung, sondern um echte Veran-
derungen, vom Energieverbrauch
bis zu Schulungsprogrammen wie
dem ,,Green Counter*.

Und wie passt das zu Threr
personlichen Reiseleidenschaft,
etwa zur Kreuzfahrt?

Ja, Reisen hinterlassen einen CO2-
FuBabdruck, ob Flug oder Schiff.
Aber unsere Branche schafft auch
Arbeitsplatze, sorgt fiir Teilhabe
und Entwicklung in den Zielgebie-
ten. Und die Kreuzfahrt hat langst
begonnen, ihre Prozesse umzustel-
len - von LNG-Terminals bis zur

Reduzierung von Food Waste. Sie
kommuniziert es vielleicht zu leise.

Sie beschreiben Ihren Fiihrungsstil
als ,,Dirigenten“. Was heif3t das?
Ein Dirigent muss nicht jedes
Instrument perfekt beherrschen, er
muss wissen, wer es kann und wie
er das Orchester zusammenhélt. So
verstehe ich meine Rolle: zuhoren,
koordinieren, die richtigen Talente
einsetzen und daraus ein Ganzes
formen. Wenn man nur Zwolfton-
musik spielt, wie Schénberg, dann
begeistert man vielleicht ein paar
Enthusiasten, aber der Saal bleibt
leer. Wenn man dagegen klug
mischt, Mozart hier, Bach dort,
dann erreicht man das Publikum.

Welches Stiick beschreibt Ihre
Vorstellung am besten?

Fiir mich ist Dvoraks ,Sinfonie aus
der Neuen Welt“ ein starkes Bild.
Sie verbindet Altes und Neues, eu-
ropaische Tradition mit amerikani-
scher Inspiration. Und sie wurde
berihmt dadurch, dass man sie auf
der ,Queen Elizabeth“ spielte, wenn
das Schiff im Morgengrauen nach
New York einlief und die Freiheits-
statue am Horizont auftauchte. Das
ist genau das, was ich mir wiin-
sche: ein gemeinsamer Klang, der
Aufbruch und Hoffnung transpor-
tiert - und der Menschen mit-
nimmt, statt sie auszuschliefden.

Was war das Verriickteste, das Sie
je gemacht haben?

Als Student bin ich mit einem
Freund in zwei alten Peugeots von
Miinchen aus quer durch die Saha-
ra gefahren, bis nach Benin, wo wir
die Autos verkauft haben. Das war
verrlickt, aber auch pragend. Spater
war ich Reiseleiter in Ostafrika und
bin auf den Kilimandscharo gestie-
gen. Letztes Jahr war ich mit mei-
ner Familie am Fufe des Cotopaxi
in Ecuador, wir waren auf den Ga-
lapagos-Inseln und im Amazonas-
gebiet. Solche Erlebnisse erden
einen und zeigen vor allem, wie
wertvoll Reisen sind.

Danke fiirs Gespréch!

Zwslf Jahre DRV-Priisidentschy
ber Krisen, Konfl

Songiil Goktas-Rosati fiihrt Bentour Reisen in
Deutschland mit Haltung, Herzblut und Mut - und
steht fiir Aufbruch und Authentizitat. Ein Portrat.

NEUWAHL, NEUSTART? BARFUSS-GLUCK
Die DRV-Wahlen im Oktober Die neuen Luxus-Resorts auf
entscheiden iiber mehr als den Malediven kombinieren
nur ein neues Gesicht seite 08 Design mit Erlebnis seite8

@ FLUSSKREUZFAHRTEN: Entspannt, entschleunigt Seite 64
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Die Karawane * Menschil
zieht weiter ™ % Beim lick vom Gipfelohner ST Mahert s Aufstiegs.
aft = Norbert Fiebig Bei Chamile jmt das Geschfy, die Gaste
flikte und das richtige Timing fiir den Abschied sind begeistert. riinder Ingo Lies das geschafft?

WINTERPROGRAMM WAHL FUR ALLE WIE EIN SE|
TUl startet

REoL=

MAGAIIN

Bleiben Sie informiert. Bleiben Sie erfolgreich.
Ihr Branchenvorsprung im Abo.

BESSER BERATEN

INFORMIEREN, INSPIRIEREN

IHRE MOGLICHKEITEN

abo@trvicounter.de

DAMIT WIR DIESE QUALITAT AUCH WEITERHIN GARANTIEREN KONNEN, HABEN WIR
UNSEREN ABOPREIS NACH FUNF JAHREN ERSTMALS ANGEPASST - AUF 60 EURO IM JAHR.

WIR FINDEN, EIN FAIRER BEITRAG FUR ECHTEN MEHRWERT IN IHREM TOURISTISCHEN ALLTAG.
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»Die Beratyng (u Reisebiro bietet Mehruert, gerade iu der kowplereu
Welt des Touriseus. Wir arbeiten wit Relsebiiros o eug zusawmmen

wie uie zuvor. Wichtiy ist guter Service uud auch eine Spezialicieruug .«
SEBASTIAN EBEL, VORSTANDSCHEF DER TUI GROUP

Starten mit der morning news
trvicounter.de/newsletter-bestellen
Jetzt anmelden! %

S

ECO TROPHEA 2025

Drei Finalisten fiir DRV-Nachhaltigkeitspreis

Die Shortlist fiir die dies- 3
jahrige Eco Trophea steht

fest. Die Verleihung findet am
9. Oktober im Rahmen des
DRV-Hauptstadtkongress in
Berlin statt.

Burhan Wilderness
Camps, Nepal: Temporare,
riickbaubare Camps im Khata
Wildlife Corridor férdern Na-
turtourismus und Arten-
schutz. Einnahmen flief3en in
Anti-Wilderei und Umwelt-
bildung.

= - -

Kapawi EcoLodge, Ecua-
L L T dor: Von der indigenen Achu-
| ar-Gemeinschaft gefiihrt,
schitzt die Lodge 50.000 Hek-
tar Amazonaswald. Nachhal-
tige Energie- und Abfallkon-
zepte runden das Modell ab.
Via Transilvanica, Rumai-

e HEAR : _ nien: Ein 1.600 Kilometer

e ; ; s e T . ¢ langer Fernwanderweg, der

i Rl ae A durch artenreiche Regionen
ECO-PREIS: Der DRV-Nachhaltigkeitspreis pramiert ~ fiihrt und nachhaltigen Tou-

Projekte, die biologische Vielfalt im Tourismus schiit-  rismus in landliche Rdume
zen. Juryleitung: Prof. Harald Zeiss (Hochschule Harz).  bringt.

TUI BLEIBT AUF KURS MIT GUTEN ZAHLEN

IMMER WEITER,
IMMER HOHER

Trotz leicht schwache-
rer Sommerbuchun-
gen halt TUI an seiner
Prognose fiir 2025 fest.
Deutschlands grofiter

Relax fiir Wachstum. Ins-

gesamt sind im Winter 18
Schiffe fiir TUI unterwegs,
unter anderem in der Ka-
ribik, Asien, den Emiraten

=
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Reisekonzern rechnet wei-
terhin mit einem EBIT-
Anstieg von neun bis elf
Prozent. Der Umsatz soll
moderat zulegen. Getra-
gen wird das Ergebnis von
hoher Auslastung bei Ho-
tels und Kreuzfahrten
sowie einem guten Start
in die Wintersaison.

Im Hotelgeschift stieg
die Auslastung im vierten
Quartal um zwei Prozent-
punkte, die Tagesraten
legten um sieben Prozent
zu. Besonders gefragt sind
RIU-Hotels, etwa auf den
Kanaren, in Agypten, der
Karibik und auf den Kap-
verden. Neue Hotelpro-
jekte laufen unter ande-
rem in Kambodscha
und Japan.

Im Kreuzfahrtsegment
sorgt die neue Mein Schiff

TERII g gy
- — " - £

und der Antarktis. Die
Auslastung stieg im vier-
ten Quartal leicht, fiir das
kommende Halbjahr wird
ein weiteres Plus erwartet.

Zum Sommerende 2025
lagen die Buchungen zwei
Prozent unter dem Vor-
jahr, bei drei Prozent ho-
heren Durchschnittsprei-
sen. Beliebte Ziele waren
Griechenland, die Tirkei,
die Balearen und die Ka-
naren. Auf der Fernstrecke
punkten Mexiko, Thailand
und die Emirate. In
Deutschland gab es ein
Buchungsminus von fiinf
Prozent, in Grof3britanni-
en ein leichtes Plus.

Fiir den Winter 2025/26
liegen die Buchungen
bisher ein Prozent iiber
dem Vorjahr - ebenfalls
bei héheren Preisen. &

Foto: TUI / iStock / DRV

Der DRV macht Unternehmen der
Reisewirtschaft auf neue EU-
Vorgaben aufmerksam. Im Fokus
stehen die iiberarbeitete NIS2-
Richtlinie, der Cyber Resilience
Act sowie der Al-Act. Die NIS2
schreibt kiinftig umfangreiche
MafRnahmen zur IT-Sicherheit vor
- fiir ganze Unternehmen, nicht
nur einzelne Geschaftsbereiche.
Sie gilt ab bestimmten Umsatz-
und Mitarbeitergrenzen und soll
Anfang 2026 in deutsches Recht
umgesetzt werden.

KOOPERATION MIT OMAN

TUI baut funf Hotels im Oman

Gemeinsam mit der omanischen
Staatsgesellschaft Omran und
einem privaten Investor plant
der Reisekonzern fliinf neue Ho-
tels in der stidlichen Region
Dhofar - darunter Resorts der
Marken Robinson, TUI Blue, Riu
und The Mora.

Ziel ist es, den Oman bis Win-
ter 2027/28 als attraktives Sun-
&-Beach-Ziel fiir européische

Urlauber zu etablieren. Die Ko-
operation ist Teil der nationalen
Entwicklungsstrategie ,,Oman
Vision 2040 und setzt auf Nach-
haltigkeit, Beschaftigung und
regionale Wertschépfung.

Oman bringt Grundstiicke
und Kapital ein, TUI die touristi-
sche Infrastruktur - von der
Buchung und dem Flug bis zum
Hotelbetrieb.
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Fotos: DERTOUR / BEST- REISEN

AUSHANGESCHILD FUR DEN VERTRIEB
Kultiger Reisebiiro-
Bulli geht auf Tour

Mit einem auffalligen, rot-weifsen VW-Bus
schafft Dertour ein neues Format fir
Beratung und Prasenz: Der stilvoll umgebaute
Bulli wurde als mobiles Reisebiiro konzipiert
und ist mit zwei voll ausgestatteten Verkauf-
scountern versehen - einer im Innenraum,
einer im Aufenbereich. Die Mobel im typi-
schen Dertour-Reisebiirodesign sind klappbar
und werden mit dem Fahrzeug angeliefert.
Fiir den Einsatz in geschlossenen Rdumen
wurde der Motor ausgebaut - so kann der
Bulli auch in Einkaufszentren und Messehal-
len genutzt werden.

Seinen ersten Auftritt hat das kultige Fahr-
zeug in der Goethe Galerie in Jena. Wahrend
dort das stationare Reisebliro umgebaut wird,
sorgt der Bulli fiir nahtlose Beratung vor Ort.
Dariiber hinaus ist der Einsatz bei Messen,
Promotionaktionen oder Kundenevents ge-
plant. Ein besonderer Clou: Logos lassen sich
uber Adhésionsfolien flexibel austauschen,
wodurch das Fahrzeug markeniibergreifend
innerhalb der Dertour Group genutzt werden
kann - als flexibles, sympathisches Aushange-
schild fiir den Reisevertrieb. &

NEUE LEITUNC

Zum 1. April 2026 iibernimmt Stefan
Kirchner die Leitung des touristischen
Vertriebs bei der Union Reiseversiche-

rung (URV). Er folgt auf Alexander

Piwonski, der das Amt 15 Jahre lang

innehatte und kiinftig in beratender

Funktion fiir den Vorstand tatig sein

wird. Kirchner bringt 27 Jahre Bran-

chenerfahrung mit. Nach seiner Aus-
bildung bei Dertour und einem Touris-
tikstudium war er zuletzt als Leiter des
touristischen Vertriebs bei Allianz
Partners Deutschland tatig.
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NEUES SERVICE-TOOL
Arosa wertet Kundenanfragen
automatisiert mit KI aus

Der Flussreiseveranstalter
Arosa hat gemeinsam mit dem
Start-up Alyza eine Kiinstliche
Intelligenz eingefiihrt, die E-
Mails und Telefonate automa-
tisch auswertet. Die Losung
analysiert Stimmungen, Kon-
taktgriinde und Losungsquo-
ten - bei Einwilligung der Kun-
den - und liefert Coaching-
Tipps flir die Mitarbeitenden.
Ziel ist eine effizientere Bera-
tung. Seit Projektstart vor

sechs Monaten wurden rund
22.000 Anrufe analysiert. Laut
Arosa sank der Anteil ver-
meidbarer Anfragen um

45 Prozent, die Abschlussquote
stieg um 89 Prozent. Arosa-
Chef Rolf-Dieter Maltzahn
sieht im Tool einen echten
Mehrwert fir Kunden und
Mitarbeitende. Alyza-CEO Mar-
kus Stumpe betont: Arosa liege
bei Freundlichkeit branchen-
weit vorn.

Reiseland pusht
Aida-Vertrieh

Reiseland und Aida Cruises intensivieren ihre
Zusammenarbeit im stationaren Vertrieb: In 58
Reisebiiros wurde das neue ,Aida X Reiseland

Shop Konzept“ umgesetzt. Ziel ist es, Kreuz-

fahrtberatung sichtbarer zu machen und die

gemeinsame Marktposition auszubauen. Die
teilnehmenden Biiros wurden mit einem speziell
auf Aida abgestimmten Markenauftritt ausge-
stattet — darunter zwei Meter hohe Dekosaulen,
gebrandete Sitzmobel und flexible Gestaltungs-
elemente. So soll die Aida-Welt am Point of Sale
fiir Kunden direkt erlebbar werden.

BEST-REISEN-TAGUNG

Tagung mit
Rekordbeteiligung

Die diesjahrige Jahrestagung der Reisebiiro-
Kooperation Best-Reisen ist ausgebucht. Vom
27. November bis zum 1. Dezember treffen sich
tber 560 Teilnehmende im Aldiana Club &
Sentido Naga Bay in Agypten. Eingeladen ha-
ben die Dertour Group sowie deren Hotelmar-
ken Aldiana und Sentido. Mit tiber 350 Reisebii-
ro-Mitgliedern verzeichnet die Kooperation
eine Rekordbeteiligung. Auch rund 100 Partner-
unternehmen sowie zahlreiche Vertreter aus
Politik, Medien und Verbdnden haben ihre Teil-
nahme zugesagt. Begleitet wird die Tagung von
der grofdten Reisemesse in der Geschichte von
Best-Reisen.

'\/. TUI

Mit Erfolg
glanzen!

Wettbewerbsvorsprung
durch innovative IT-Lésungen.
Das ist TUI Franchise.

/]

glénzt. Drei starke Marken - ein starker
Verbund: I_(pmrneh auch Sie ins Team!

‘./ TUI ReiseCenter
FIRST REISEBURO

HAPAG-LLOYD

REISEBURO tui.com/franchise
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Lokale Materialien, energieeffiziente Sys-
teme, der Einsatz natlirlicher Materialien,
Nachhaltigkeitsprogramme und der Trend
zu noch mehr Luxus, zu Ausgefallenem
und Spielerischem prédgen die neuen und
rumdumerneuerten Luxus-Resorts der
Malediven. Im naturgeschiitzten Baa-Atoll
haben gleich zwei neue Luxus-Resorts mit
hohen Nachhaltigkeitsanspriichen eroff-
net: Das Luxus-Resort von Seaside Collec-

tion .Here, mit nur neun Villen auf zwei
Inseln das kleinste Sechs-Sterne-Resort
auf den Malediven, und The Nautilus, das
weder Ecken noch Kanten kennt und auch
keine Uhrzeit. Hier gilt das Motto: Was im-
mer du willst, wann immer du willst. The
Nautilus beherbergt auch die grofste griine
Wand des Indischen Ozeans, die fiir eine
kithlende Kulisse sorgt. Die Gaste kénnen
sich am Korallenaufzuchtprogramm betei-

¢ _Leichtigkeitund™
Barfuf-Gluck

"S’ "E Private Infinity-Pools, auf der Rutsche in die Lagune,
-.‘-per Zipline zum Dinner, eine freischwimmende Villa: -~
Luxurios und ausgefallen prasentieren sich die

\\\\\\ neuen und renovierten Luxus-Resorts auf den

-Malediven. Text: Iris Quirin

Fotos: iStock

ligen und ein Korallengertiist adoptieren.
Das neue Soneva Secret ist das einzige
Resort im entlegenen Haa-Dhaalu-Atoll.
Wer es ganz eilig hat, morgens in die Lagu-
ne zu gelangen, nutzt einfach die elegant
geschwungene Rutsche. Und wer noch
mehr Abgeschiedenheit méchte, quartiert
sich dort in der ersten freischwimmenden
Villa ,Cast Away“ der Malediven ein.

Auf den Zwillingsinseln ,,Play“ und
,Chill“ des rundumerneuerten Fiinf-Sterne-

Resorts Niyama im stidwestlichen Dhaalu-
Atoll findet jeder Gast sein Urlaubsgliick
beim Chillen oder Spaf haben, etwa beim
Mitternachtsschnorcheln, beim Dinner in
griinen Baumwipfeln oder sechs Meter
unter der Meeresoberfldche mit einzigarti-
gem Blick auf die bunte Unterwasserwelt
mit ihren Clownfischen, Doktorfischen und
Kaiserfischen. Mit etwas Gliick schwebt
sogar ein majestitischer Manta beim
Dinner vorbei. &

& MALEDIVEN | SCHWERPUNKT
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ELEGANZ UND SINNLICHKEIT:
Edle Holzer, Mosaike und traditionelle Stoffe erzeugen

Fotos: Seaside Collection

eine besondere Atmosphére auf Somewhere.

iel Privatsphére und Eleganz ohne
s ; uberfliissigen Prunk: Das .Here der

Seaside Collection verbindet Oko-
Luxus mit grofszligigen Raumlichkeiten.
Das Sechs-Sterne-Resort richtet sich an
anspruchsvolle Gaste, die Wert auf Privat-
sphére in paradiesischer Umgebung,
Design sowie erlesenen Service und eben-
solche Kiche legen.

.Here erstreckt sich tiber zwei Inseln im
naturgeschiitzten Baa-Atoll, einem
UNESCO-Biosphérenreservat, umgeben von
unberiihrten, weifden Sandstranden und
Korallenriffen. Auf ,Somewhere“ befinden
sich sieben Privatvillen. Auf ,Nowhere*
laden die beiden grofden Prasidenten- und
Ozeanvillen mit privaten Pools und eigenen
Anlegestellen zum Erholen ein. Auf beiden

20 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

Text Iris Quirin

SOMEWHERE:

Die Insel beherbergt

sieben Privatvillen.
Jede verfiigt tiber

einen privaten

Infinity-Pool und

einen eignen Boots-

steg.

Refugium im
Hier und Jetzt

Die Hamburger Seaside Collection hat das kleinste Ultra-Luxus-Resort
der Malediven eroffnet: Das .Here erstreckt sich iiber zwei kleine
Inseln im naturgeschiitzten Baa-Atoll.

: Inseln stehen den Gasten ein Restaurant,
eine Lounge, ein Spa-, Fitness- und Well-

i nesscenter sowie ihr eigenes Personal zur
i Verfiigung.

Design im Einklang mit der Natur

i Seaside Collection verbindet im .Here

. nachhaltiges Design mit gehobenem Kom-
: fort: lokale Materialien wurden verbaut,

i energieeffiziente Systeme installiert. Ent-

i worfen hat das Resort das Architekturbiiro
Kuldr Group aus Singapur. Ihre Idee beriick-
i sichtigt die schmale Grundflache der Insel
i und verbindet das {ippige Tropengriin mit
dem tiirkis leuchtendem Meer. Eine char-

i mante Komposition aus geschnitzten Hol-
i zern, Stein, Marmor und edlen Stoffen fin-
© det sich in allen Riumen. Die Farbgebung

orientiert sich neben Palmengriin und
Korallenrot an der auf- und untergehenden
Sonne und dem Gelb der Sterne am Nacht-
himmel. Die dezente Eleganz und der ver-
spielte Charme des Designs spielt auch auf
die lokalen Schatze der Malediven an, etwa
auf die Dhoni-Boote, deren Form die
Pavillon-Dacher aufgreifen, oder die Feyli-
Sarongs.

Abwechslung in Reichweite
Erholungssuchende kommen ebenso auf
ihre Kosten wie Wassersportler: Nur eine
halbe Stunde Bootsfahrt von .Here entfernt
liegt die weltberiihmte Hanifaru Bay, ein
Hotspot fiir Mantarochen und Walhaie. 30

Tauchplatzen laden dort zum Erkunden der

Unterwasserwelt ein.

Korallenform zieren

LANDES-

TYPISCHE FOR-
MEN:

| In geschwungener

schen Dhoni-Boote

. ragen die Pavillon-

,.x’ | décher des Boutique-

Resorts in den

Himmel.

PRASIDENTEN-

Design entwarf das

Inge Moore.

LOKALE
SCHATZE:

Ornamente in

den Eingang der

Form wie die maledivi-

VILLA: Das Interior- :

Londoner Studio Muza
Lab unter Leitung von :

Infos zu .Here

LAGE: Auf zwei Inseln im
UNESCO-geschiitzten
Baa-Atoll.

SOMEWHERE: Die Insel bietet
sieben zweistockigen Privat-
villen mit 1.117 und 1.396
Quadratmetern, mit drei oder
vier Schlafzimmer und grof3en,
privaten Infinity-Pools.

NOWHERE: Hier steht eine
Prasidentenvilla mit finf
Schlafzimmern, 2.399 Qua-
dratmetern und einem zwei-
stockigen Wohnzimmer und
eine 930 Quadratmeter groRe
Ozeanvilla mit drei Schlaf-
zimmern.

: Wer in der entspannenden Abgeschieden-
heit im .Here Lust auf Abwechslung hat,

i lasst sich in wenigen Minuten mit der pri-
vaten Luxusyacht zum Nachbar-Resort

i Finolhu etwa zum Tennis- oder Padel-

. Spielen, zu Tauchgingen im Padi Dive

¢ Center, zu Schnorcheltouren oder zu

{ White-Night-Strand-Partys bringen. Ju-

i gendliche spielen im Musikstudio der

. neuen Teens Hut Gitarre oder Schlagzeug,
schauen Filme oder nehmen an DJ-Work-

i shops teil. Zur Erholung und Stérkung la-

Villen. den anschliefdend das elegante Fehi Spa
i und vier Spezialitdtenrestaurants ein. Fi-
i nolhu gehort librigens ebenfalls zur Seasi-
de Collection. &

=» https./www.here-maldives.com/
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~ OVERWATER HIDEAWAYS:
verfiigen {iber ein gerdumiges Haupt-

) rim Erdgeschoss, ein offenes
Wohnzimmer;-eine groe Terrasse und eine

: ~—Reihe von Essbereichen im Freien.

BEACH HIDEAWAYS: Jede Villa verfiigt iber
einen privaten Pool und groRziigige Wohnbereiche
mit direktem Zugang zur Lagune oder zum Strand.

DEZENTE ELEGANZ: Die Beach Hideaways
zeichnen sie sich durch offene, lichtdurchflutete
Raume und natiirliche Materialien aus.

twas langer als eine Stunde sind die
E Gaste im Wasserflugzeug von Malé
unterwegs zum neuen Luxus-Resort
Soneva Secret auf Dhippurafushi Island. Es
ist das einzige Resort im entlegenen Haa-
Dhaalu-Atoll.
Einmal angekommen, beginnt sogleich
das Robinson-Crusoe-Feeling im Inselpara-

gorien, darunter Beach und Overwater
Hideways, laden die Géste zu einem erhol-
samen Urlaub ein. Einige Villen, wie die
sLagoon Crusoe Villas“, sind nur per Boot
erreichbar. Jede Villa verfligt tiber einen
privaten Pool und grofdziigige Wohnberei-
che mit direktem Zugang zur Lagune oder
zum Strand und wird von einem dreikopfi-
gen Serviceteam betreut: einem Barefoot
Guardian, einem Barefoot Assistant und
einem privaten Koch. Fiir Familien sind
Villen mit zusétzlichen Schlafzimmern
verfligbar.

Auch ein Schuss Spafs und Abenteuer
gehort zum Geheimnis von Soneva Secret:
So kénnen die Géste etwa wie Robinson
Crusoe in der ersten freischwimmenden
Villa der Malediven, der ,Castaway Villa“
mit Schiebedach zum Sternegucken
wohnen. Je nach Gastewunsch kann die
Villa flexibel verlegt werden Von ihr wie
auch von den Overwater Hideaways gelan-
gen die Géste wie in Kindertagen auf einer
langen, geschwungenen Rutsche in die
tirkisfarbene Lagune.

Robinson
im Paradies

Im entlegenen Haa-Dhaalu-Atoll ladt das Resort Soneva Secret
auf einer bislang unberthrten Insel zur Erholung

in volliger Abgeschiedenheit ein. Mit der Zipline ins Restaurant

Die Rutschen sind nicht der einzige Spafs,

Fotos: Soneva Secret

Text Iris Quirin
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dies: Gerade einmal 14 Villen in sechs Kate-

den sich die Resort-Erbauer haben einfallen '

OBSERVA-
TORIUM:

Leistungsstarke
Linsen und fachkun-
diges Personal
enthiillen die
Wunder des
Kosmos.

SUSSWASSER-
POOL: Neben
einem offenen
Essbereich besticht
die groBe AuBenter-
rasse der Overwater
Hideaways mit dem
SiiBwasserpool.

VIAN=pIZEN) | SCHWERPUNKT

Infos zu Soneva Secret

* LAGE: Dhippurafushi Island im Haa-
Dhaalu-Atoll.

+ 14 Uberwasser- und Strandvillen mit
eigenem Pool, darunter die erste
schwimmende Villa der Malediven.

+ Jede Villa verfiigt tiber ein dreikopfiges

Service-Team (Koch, Barefoot Guardian,
Barefoot Assistant).

+ Dazu gibt es ein Clubhaus mit Restau-
rant, eine Lounge, ein Spielzimmer und
eine Bibliothek sowie ein Observatorium.

i lassen: Das Open-Air-Restaurant ,,Out of

i This World"“ ist mit der 80 Meter langen

i Zipline - oder per Boot - erreichbar. Das

. Restaurant beherbergt auch ein Observato-
{ rium und einen Weinkeller. Leistungsstarke
i Linsen und fachkundiges Personal enthil-
i len dort die Wunder des Kosmos. Strand-
Dinner bei Lagerfeuer im ,,So Primitive“

¢ und Ruckzugsorte wie , The Living Room*,

i dem zentralen Kulinarik- und Lounge-Hub
mit Bibliothek, Boutique, und Spezialitdten
i wie Eis, Schokolade, Kdse und Charcuterie,
i runden die kulinarischen Gaumenfreuden
fiir die Géaste ab.

i Nachhaltige Erlebnisse

Urlauber konnen an Schnorcheltouren,

i Tauchgingen mit Mantas, Delfinen und

i Schildkréten sowie an Segeltouren zu abge-
legenen Inseln teilnehmen und sich im
Open-Air-Kino den verpassten Blockbuster
i anschauen. Yoga bei Sonnenaufgang und

i Spa-Behandlungen sorgen fiir ihre innere
Balance. Soneva Secret verbindet Luxus mit
i Verantwortungsbewusstsein und bietet ein
. nachhaltiges Malediven-Erlebnis: Ein eige-
nes Korallen-Projekt und Respekt vor dem

i unberiihrten Okosystem, die Nutzung von

i Solarenergie, Regenwasseraufbereitung,

i Plastikverbot und Abfallreduzierung sind

i feste Bestandteile des Resort-Konzepts, das
i darauf abzielt, die Umwelt dieses Urlaub-

. sparadieses so wenig wie mdglich zu belas-
{ ten und das Robinson-Feeling auch fiir

i weitere Generation zu erhalten. 3

<> https.//soneva.com/de/resorts/soneva-
: secret/
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einen privaten Pool u
Butler-Service.

Individueller Luxus

Zeit hat keine Bedeutung im The Nautilus Maldives. Ganz nach
ihrem eigenen Rhythmus konnen die Gaste individuell entscheiden,
was sie wann machen wollen.

imbeereis zum Friihstiick - und
H das am Nachmittag? Im Luxusre-

sort The Nautilus Maledives im
Baa-Atoll haben feste Uhrzeiten keine Be-
deutung, die Belegschaft macht alles mog-
lich. Mahlzeiten, Serviceleistungen, Aktivi-
taten werden auf Wunsch angepasst.

Nur 26 mindestens 282 Quadratmeter
grofse Beach und Ocean Houses mit Infini-
ty-Pools und Glasboden im Wohnbereich
mit Blick auf die Unterwasserwelt befinden
sich auf der kleinen Insel Thiladhoo.

Die Hauser, die iibrigens keine Ecken
haben, sondern rund gestaltet sind, verfii-
gen Uber einen direkten Strand- oder Lagu-
nenzugang und viel Raum fiir Individuali-
tat. Die Gaste, wohlhabende Alleinreisende
und Familien, die Privatsphéare und Service

Fotos: The Nautilius
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Text Iris Quirin

THE
NAUTILUS

MANSION: In
der 922 Quadratme-
ter groBen Villa
dinieren Gaste unter
freiem Himmel.

i schétzen, haben die Freiheit, jeden Tag
¢ nach ihrem Rhythmus zu gestalten.

Kulinarische Erlebnisse

i Die Géste entscheiden, wann und wo sie

i speisen méchten. Die Restaurants Zeytoun
(mediterrane, europaische Kiiche), Ocaso

i (japanisch-lateinamerikanisch) und Thyme
. (global inspirierte Kiiche) sowie private

{ Dining-Erlebnisse folgen dem Konzept des
i sogenannten ,unscripted dining“. Im So-

: lasta Spa sorgen maf3geschneiderte Be-
handlungen, Yoga, Meditation und Klang-

i therapien flir Wohlbefinden, wéhrend

i Aktivitdten wie Schnorcheln mit Mantas,
Tauchen oder Ausfliige auf einsame Sand-
i banke unvergessliche Erlebnisse schaffen.
i Die Gaste schitzen diese Freiheit, der zeit-

OLASTA SPA: Jeden Morgen wird hier
eine Yoga-Stunde angeboten. Ansonsten trainiert
jeder zu seiner bevorzugten Uhrzeit.

Infos zu The Nautilus

» LAGE: Auf Thiladhoo Island
im UNESCO-geschutzten
Baa-Atoll in der Nahe der
beriihmten Hanifaru Bay.

+ 26 Beach und Ocean Hou-
ses, Residences, Retreats
und eine Mansion entlang
des Strandes und liber dem
Wasser mit Infinity-Pools.

- Die ganze Privatjffsel'kann

VIAEERENT | SCHWERPUNKT

ZEYTOUN: Uber der Lagune gelegen und mit spek-
takuldrem Blick auf den Sonnenuntergang, Iadt das
Restaurant zu einem Signature-Dining-Erlebnis ein.

s OCEAN HOUSES: Durch den Glasboden im
Wohnzimmer konnen die Gaste direkt von

| ihrem luxuriosen Ambiente aus die Unterwasser-
welt beobachten.

: lose Luxus kommt gut an: The Nautilus

i Maldives wurde bereits mehrfach ausge-
i zeichnet, darunter mit dem Condé Nast
{ Traveller Readers‘ Choice Award 2024 als
i eines der Top-Funf-Resorts im Indischen
i Ozean.

i Kithlende Kulisse
. Das Resort liegt in der Nihe der Hanifaru
Bay, einem Treffpunkt fiir Mantarochen,
¢ und arbeitet mit dem Manta Trust zusam-
: men. Auch bietet es seinen Gisten die
Moglichkeit, an Forschungsprojekten teil-
i zunehmen. Unter Wasser betreibt The Nau-
: tilus eine Korallenaufzucht. Auch daran
konnen sich die Gaste beteiligen
und ein Korallengertst adpotie-
ren, das sanft in der Lagune
platziert wird. Bei einem
spdteren Aufenthalt
konnen sie den Fort-
schritt selbst in Augen-
schein nehmen. Seit 2024
= Sorgen Solarmodule
*N" fiir saubere Energie
im Resort. Ein High-
light ist die grofdte griine
Wand des Indischen Oze-
ans: Mit einer Spannweite
von 330 Metern und einer
Hohe von drei bis sechs Metern dient die
: Bepflanzung als natiirliche Trennung zwi-
i schen dem Gistebereich und dem Mitar-
beiterviertel und bietet Schatten, Privat-
i sphére und eine kiihlende Kulisse. 3

7

!
gebucht werden.

Drei Restaurants, darunter
das auf Stelzen stehende Sig-
nature-Restaurant Zeytoun,
und eine Poolside-Lounge,
servieren unabhangig von
herkdmmlichen Essenszeiter
ihre Kostlichkeiten. //
/

=» https:/www.thenautilusmaldives.com/de/
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WASSER-
VILLEN IN
DER LAGUNE
Auf ,Chill” befin-
den sich die gerau-
migen Uber-

wasserpavillons
mit Infinity-Pools.

Infos zu Niyama

LAGE: Huluwalu Island, * Neun kulinarische Erleb-

Dhaalu-Atoll. nisse vom Baumkronen-
134 Strand- und Wasser- bis zum Unterwasserres-
villen von 135 bis 255 taurant.

Quadratmeter, mit einem + Explorers Kids Club fiir
bis zu drei Schlafzimmer. junge VIPs.

The Crescent mit fiinf
Poolvillen.

+ Drift Spa by Niyama.

ENTDECKUNGS-
TOUR: Auf ,Play”

den lippigen Dschun-
gel und versteckten
Buchten der Insel

| &

erkunden die Gaste &

mit dem Fahrrad. ¥38

BEACH VILLA DELUXE: Mit gehobenem
Design, verbessertem Komfort und einem
neuen Raumgefiihl definieren diese Villen mit
Pool den BarfuBB-Luxus im Niyama neu.

SPA UND WELLNESS: Die Beauty-Oase
Drift Spa bietet eine Vielfalt an Massagen und
Behandlungen an.

Spiel und Spa

Aktiv sein oder Chillen in entspannter Atmosphare:
Auf den Zwillingsinseln ,Play“ und ,,Chill“ des Funf-Sterne-Resorts
Niyama findet jeder Gast sein Urlaubsgliick.

eite, weifde Sandstrande laden
im Niyama Private Islands
Maldives zu romantischen Bar-

fufdspaziergingen ein, zum Entspannen in
der Sonne, zu Yoga-Sessions und Spa-Be-
handlungen. Auf den beiden Schwesterin-
seln ,,Chill“ und ,Play“ erleben Géste eine
einzigartige Mischung aus Ruhe und Well-
ness, aus Abenteuer und Familienspaf3.

In nur 45 Minuten mit dem Wasserflug-
zeug erreichen sie das rundum erneuerte
Fiinf-Sterne-Resort im stidwestlichen
Dhaalu-Atoll.

,Chill“ steht fir Entschleunigung: lippi-
ger Dschungel, versteckte Buchten, die
strahlend blaue Lagune und das Drift Spa,
wo die Gaste mafsgeschneiderte Anwen-
dungen und Entspannung erwarten. ,Play*
dagegen spruht vor Energie — mit Aktivita-
ten wie Kinder-Zumba, Nachtschnorcheln
oder der einzigen privaten Surfwelle der
Malediven. Uber einen Steg verbunden,
konnen die Gaste jederzeit zwischen bei-
den Welten wechseln.

Villen mit Privatpools

Bei ihren Unterkiinften konnen die Géste
zwischen eleganten Strandvillen mit direk-
tem Zugang zum weifsen Sand und der
Lagune, stilvollen Overwater-Pavillons mit
Blick iiber den Indischen Ozean oder grofs-
zligigen Familienvillen mit mehreren
Schlafzimmern wéahlen. Jede Unterkunft ist
grof3zligig gestaltet, lichtdurchflutet und
mit privatem Pool ausgestattet.

Auch kleine Gaste kommen auf ihre
Kosten: Der neu gestaltete Kinderclub auf
»Play“ begeistert mit Wasserpark im
Dschungel, Kletterwand, Rutschen und

Text Iris Quirin

BESONDERE
DINNER-
LOCATIONS:

Auf einer abgele-
genen Sandbank
wird alles fiir ein
romantisches
Dinner fiir Paare
vorbereitet.

WATER VILLA
MIT POOL:

Trotz des direkten
Zugangs zur Lagune
haben diese
Villen auch noch
einen privaten
Infinity-Pool.

—

i Trampolinen. Auf dem Programm stehen

i Schnorchel- und Segelausfliige, Mittages-

{ sen wie bei den GrofRen und sogar Mini-
Spa-Behandlungen. Auf ,Play“ befindet sich
i auch das moderne Meereszentrum mit

i einer Korallenaufzuchtstation, in dem die

| Gaste gemeinsam mit Meeresbiologen aktiv
i zum Schutz der Unterwasserwelt beitragen
: kénnen.

Dinner in Baumkronen

i Spielerische Abwechslung bietet Niyama
auch bei der Verkostigung seiner Géste,

i und das nicht nur bei den Gerichten, son-

i dern auch bei den Locations: vom Restau-
rant ,Nest“ hoch oben in den Baumkronen,
i liber das Unterwasserrestaurant ,Subsix*

i sechs Meter unter der Meeresoberflache

. mit Blick auf die bunten Fische der Lagune
bis zum romantischen Dinner zu zweit auf
i einer einsamen Sandbank.

»Chill“, die Oase der Entspannung und

des Wohlbefindens, beherbergt das Drift

i Spa.Tagslber konnen die Gaste auf ,,Chill“
i am Pool abhéngen und bis zum Sonnenun-
tergang Cocktails geniefsen. In den Abend-
i stunden ladt die Rooftop-Bar mit herrli-

i chem Blick auf den Indischen Ozean und
Live-Musik zum Ausklang des Tages ein.

Niyama vereint auf seinen beiden Inseln

i Luxus, Abenteuer, Natur und Familie zu

: einem ganzheitlichen Urlaubserlebnis. Das
i Resort wurde bereits mehrfach ausgezeich-
. net. Bei den Condé Nast Traveler Reader's

i Choice Awards etwa belegte es 2024 den
zweiten Platz in der Kategorie ,, Top Resorts
© im Indischen Ozean“. &

=» https.//www.niyama.com/de
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Die Malediven sind ein Postkartenidyll -
und gleichzeitig eines der verletzlichsten
Okosysteme der Welt. Steigender Meeres-
spiegel, Korallenbleiche und die Abhéngig-
keit von Dieselgeneratoren auf den Resorts
bedrohen das Paradies im Indischen Ozean.
Wer hier Urlaub macht, blickt nicht nur auf
eine einmalige Kulisse, sondern auch auf
ein Labor fiir die Zukunft des Tourismus.
Immer mehr Resorts begreifen, dass
Nachhaltigkeit mehr ist als ein Marke-
tinglabel. Das Sheraton Maldives Full Moon
Resort & Spa hat mit seiner Biogasanlage,
die Kiichenabfille in Energie verwandelt,
oder einer hauseigenen Wasserabfiillan-
lage, die Hunderttausende Plastikflaschen
ersetzt, Standards gesetzt. General Mana-
ger Greg Allan bringt es auf den Punkt:
,2Unsere Géste sehen, dass es nicht um
Einschrankung geht, sondern um Effizienz.
Moderner Komfort und nachhaltiges Wirt-
schaften konnen Hand in Hand gehen.“
Auch das Le Méridien Maldives Resort &
Spa, ausgezeichnet mit dem Green-Globe-
Zertifikat, zeigt, wie konsequent Nachhal-
tigkeit gedacht werden kann: Ein 430 Quad-
ratmeter grof3es Hydrokultur-Gewéchshaus

: dgi 7 ' \ liefert téaglich frisches Gemiise, wahrend
= Solaranlagen und Meerwasseraufbereitung
pa zel den 8kologischen Fuf3abdruck drastisch
A senken.

Bemerkenswert, wie Naturschutz in das
Gésteerlebnis integriert wird. Meeresbiolo-
gen laden Urlauber ein, Korallen zu pflan-
zen, Schildkréten zu begleiten oder See-
graswiesen zu schiitzen. So wird aus einem
Badeurlaub eine Erfahrung, die sensibili-
siert und bewegt.

Keine Frage: Die Malediven stehen fiir
Traumstrdande - doch sie stehen ebenso fiir
die Frage, wie Tourismus im 21. Jahrhun-
dert aussehen kann. Wenn Luxus und Ver-
antwortung zusammenfinden, entscheidet
sich hier, ob das Paradies Zukunft hat. 3
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Fotos: Sheraton Maldives Full Moon Resort & Spa / Jean-Marc Gottert fii TRVL COUNTER

SHERATON MALDIVES FULL MOON RESORT & SPA

Luxus trifft auf
Verantwortung

Nur 15 Minuten mit dem Schnellboot von der Hauptinsel Malé entfernt liegt auf

der Privatinsel Furanafushi ein Resort, das Fuinf-Sterne-Komfort mit ehrgeizigen

Nachhaltigkeitszielen verbindet. Das Sheraton Maldives Full Moon Resort & Spa
setzt auf Solarstrom, Biogasanlage und Korallenschutz

ur eine Viertelstunde Bootsfahrt
Nvom internationalen Flughafen

Velana entfernt, empfingt das
Resort seine Gaste mit 176 Zimmern, Bun-
galows und Villen, verteilt zwischen tropi-
schen Garten, Sandstranden und Stelzen
uber dem Wasser.

Sieben Restaurants und Bars, drei Pools
und das Shine Spa for Sheraton auf einer
eigenen Kleininsel schaffen Vielfalt fiir
Paare, Familien und Alleinreisende. ,,Unser
Ziel ist es, jedem Gast den passenden Rah-
men zu bieten — ob romantischer Riick-
zugsort zu zweit oder grof3zligiges Refugi-
um fiir die ganze Familie“, erklart Resort-
manager Greg Allan.

Vielfalt an Villen und Kulinarik
Die Bandbreite reicht von Deluxe Rooms
bis zu grof3zligigen Two-Bedroom Overwa-
ter-Villa mit 205 Quadratmetern. Dazwi-
schen liegen Beachfront Cottages mit Pool,
Ocean Pool Villas mit Garten und Infinity-
Pool sowie Overwater Villas, die mit dem
direkten Treppenzugang ins Meer locken.
Familien profitieren von groziigigen
Family Rooms und einem durchdachten
Kinderkonzept: Bis zwolf Jahre wohnen
Kinder kostenfrei im Zimmer der
Eltern, der ,Kids Club“ bietet kreative
Programme und betreute Aktivititen.
Auch kulinarisch geht die Reise einmal
um die Welt: Im Feast erwartet die Gaste
ein internationales Buffet, im Baan Thai

3O | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

Text Jean-Marc Gottert

BEGRUSSUNG
Zur BegriiBung im
Kakuni Hut: Ein
erfrischender
Kokos-Cocktail
direkt am Strand.

: authentische Kiiche aus Thailand, wahrend
i das Sea Salt mit frischem Fisch und Mee-

i resfriichten in Strandlage lockt. Ein beson-
deres Highlight ist die Kakuni Hut, ein

i Strandbistro direkt an der tirkisfarbenen

i Lagune, die karibisch inspirierte Gerichte
und kreative Drinks serviert — von frischen
i Fisch-Tacos bis hin zu hausgemachtem
Jalapeno-Schokoladen-Eis. Wer asiatische
Klassiker liebt, ist im ChopstiX richtig: Hier
i stehen Dumplings, Nudeln und aromati-

i sche Wok-Gerichte auf der Karte, serviert in
entspannter Pool-Atmosphéare — wahlweise
i al fresco oder klimatisiert.

Ergénzt wird das Angebot durch Desti-

nation Dining-Erlebnisse wie Champagner-
¢ frithstiicke auf der Sandbank oder romanti-
. sche Dinners direkt am Strand. ,Unsere

Sheraton Maldives Full Moon

Resort & Spa

* LAGE: Privatinsel Furana- ges, Ocean Pool Villas,

fushi, Nord-Malé-Atoll
ERREICHBARKEIT: 15

Minuten per kostenlosem
Schnellboot vom Flughafen
Malé

UNTERKUNFTE: 176 Zim-
mer, Cottages und Villen
(Deluxe Rooms, Beach Cotta-

Overwater Villas, Two-
Bedroom Overwater Villa)
GASTRONOMIE: Sieben
Restaurants & Bars (u. a.
Feast, Sea Salt, Baan Thai,
Kakuni Hut, ChopstiX)

« WELLNESS: Shine Spa
auf einer eigenen Insel

DIREKT AM WASSER:
Von der Veranda des Beach
Cottage erdffnet sich
der freie Blick Uber die
tlirkisfarbene Lagune.

BAD MIT MEER-
BLICK: Im Badezimmer
mit freistehender Badewan-
ne geniefen Gaste nicht
nur Komfort, sondern auch
den ungestorten Blick auf
die Lagune - ein Ort,

8 an dem Wellness und Natur

nahtlos ineinander
Gibergehen.

'MALEDIVEN | SCHWERPUNKT

MAGISCHER
MOMENT: Am Steg
iber der tiirkisfarbenen
Lagune liegen die
Gaste Seite an Seite,
wahrend unter ihnen
anmutig die Riffhaie
vorbeiziehen. Ein stiller
Ort, in dem sich die
Nahe zur Natur mit der
Weite des Ozeans
verbindet.
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Gaste suchen nicht nur Abwechslung, son-
dern auch Authentizitdt, betont Allan.
»,Deshalb kombinieren wir internationale
Kiiche mit lokalen Zutaten und schaffen
Erlebnisse, die es nur hier gibt.“

Nachhaltigkeit als Leitidee

Seit 2024 tragt das Sheraton Maldives das
Green-Globe-Zertifikat - ein international
anerkanntes Siegel fiir nachhaltiges Wirt-
schaften. ,Die Auszeichnung war fiir uns
ein wichtiger Meilenstein, aber kein End-
punkt, sagt Allan. ,Sie ist ein Versprechen
an unsere Gaste: Wir wollen jedes Jahr ein
Stiick besser werden.“

Die Liste der Mafdnahmen ist beeindru-
ckend: Eine Biogasanlage wandelt Kiichen-
reste in Gas um und spart jahrlich zehn-
tausende Liter Diesel. Eine Wasserabfiillan-
lage ersetzt 375.000 Plastikflaschen pro
Jahr. In den Zimmern reguliert das intelli-
gente System INNCOM automatisch die
Klimaanlagen und spart so Energie und
Wasser. ,,Unsere Gaste sehen, dass es nicht

SUNSET-DINNER: Im Strandrestaurant genie3en Géste feine

i um Einschrankung geht, sondern um Effizi-
© enz“, sagt Allan. ,Wir méchten zeigen, dass
moderner Komfort und nachhaltiges Wirt-

i schaften Hand in Hand gehen kénnen.“

Lange Tradition

i Das Resort kniipft mit solchen Projekten an
das Erbe der Marke Sheraton an. Seit Jahr-

i zehnten gilt sie als Synonym fiir Gemein-

i schaft — weltweit in mehr als 425 Hausern.
Mit der aktuellen Transformation werden

i Design, Kulinarik und Service neu ausge-

i richtet, um diese Idee fiir die nachste Gene-
ration von Reisenden fortzufiihren.

Auf Furanafushi spiiren Géste dieses

i Konzept unmittelbar: beim gemeinsamen

. AnstoRen auf der Sunset-Bar, bei Kochkur-
sen oder in Familienprogrammen, die Kin-

i dern das Thema Nachhaltigkeit ndherbrin-
. gen. ,Luxus bedeutet fiir uns nicht Abgren-
zung, sondern Verbindung — mit Menschen,
i mit Kultur und mit der Natur*, fasst Allan

{ zusammen.

Ein Blick in die Zukunft

Die Plane des Resorts bleiben ehrgeizig:

i Eine 600-kW-Solaranlage soll den Diesel-

i verbrauch der Generatoren massiv senken.
i Auch Elektromobilitit und neue Recycling-
methoden sind in Arbeit. ,Wir wissen, dass
i Nachhaltigkeit ein Prozess ist und kein
Projekt mit einem festen Enddatum®, sagt
Allan. ,Darum setzen wir uns jedes Jahr

i neue Ziele - und laden unsere Géste ein,

: diesen Weg gemeinsam mit uns zu gehen.*

FAMILIENTAUGLICH:

Die 205 Quadratmeter
groRe Two-Bedroom Over-
water-Villa mit privatem
Pool bietet viel Platz fiir
Familien oder Freunde.
GroRziigige Raume, ele-
gante Ausstattung und ein
weiter Blick liber den
Indischen Ozean verbinden
Komfort mit exklusivem
Inselgefiihl.

AUSSTATTUNG:
Die Overwater-Villa mit Pool
bietet auf 205 Quadratme-
tern zwei Schlafzimmer,
einen privaten Essbereich,
eine Kiiche sowie ein ele-
gant gestaltetes Badezim-
mer — dazu einen groRziigi-
gen AulRenbereich mit Pool
und Panoramablick.

Resort 176 Zimmer,.

' Cottages und Villen,

et in die tropische Insel-
elt des Nord-Malé-Atolls.

Kiiche mit weitem Blick aufs Meer, wahrend am Abend der
Sonnenuntergang seine prachtigen Farben entfaltet.

WASSERSPORT: Von Jetski und Parasailing bis hinzu = _ ..
Tauchen und Schnorcheln - das Resort bietet vielféltige | g‘ Ef
Wassersportmaglichkeiten direkt vor der Lagune. Y

Fotos: Sheraton Maldives Full Moon Resort & Spa / Jean-Marc Gottert fii TRVL COUNTER
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GRUNER GENERAL MANAGER:
Geboren in Kenia und als Hotelmanager

gy 11 T8

,.
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MEERESSCHUTZERIN: Meeresbiologin
Katelyn Hegarty-Kelly betreut das Korallenschutz-
programm des Resorts — Gaste konnen dabei selbst
Korallen pflanzen und zum Erhalt der Riffe beitragen.

34 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

UNTERWASSER-
WELT: Ein Tauch-
gang zu den Korallen
eroffnet faszinieren-
de Einblicke in die
farbenprachtige
Unterwasserwelt der
Malediven.

Lernen von der Natur - und fiir die Natur
Noch nédher an den Ursprung fiihrt das
Korallenprojekt ,,Adopt a Coral“, das von
der irischen Meeresbiologin Katelyn Hegar-
ty-Kelly betreut wird. Gemeinsam mit der
Organisation Reefscapers siedelt sie Koral-
len um, restauriert Riffe und ladt Géaste ein,
selbst Hand anzulegen. Kleine Korallen-
stiicke werden an Metallrahmen befestigt,
ins Meer gelassen und spéter online nach-
verfolgt. ,Korallen sind nicht nur wunder-
schon, sie sind die Grundlage des

marinen Lebens*, sagt Katelyn. ,Wenn wir
sie verlieren, verlieren wir auch einen

Grof3teil der Artenvielfalt.“ Thre Begeiste-

rung Ubertragt sich schnell — ob in
Vortragen, auf Schnorchelausfli-
gen oder bei Delfinbeobachtun-
gen. Schon 800 Korallenkolo-
nien hat sie mit ihrem Team
umsiedeln konnen, darunter
bei einer spektakuldren Ret-
tungsaktion von einer benach-
barten Insel Anfang 2025. 3

=» sheraton.marriott.com/destinations/
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lange in Asien tatig, ist Greg Allan
seit 2024 neuer Chef des Sheraton

INTERVIEW

NACHHALTICKEIT
IST BEIUNS TEIL

DER DNA'

Das Sheraton Maldives Full Moon Resort hat
als eines der ersten Hauser der Marriott-
Gruppe auf den Malediven die Green-Globe-
Zertifizierung erhalten. Resortmanager Greg
Allan erklart, wie Biogasanlage, Plastik-
reduktion und Energieeffizienz den Insel-
betrieb nachhaltiger machen.

Text Jean-Marc Gottert

Herr Allan, Ihr Resort hat 2024 die
Green-Globe-Zertifizierung mit 86
Prozent erreicht. Was bedeutet
dieser Schritt fiir Sie?

Fir uns war die Zertifizierung mehr
als nur ein Siegel. Wir haben schon
vor Jahren nachhaltige Prozesse
eingefiihrt, aber durch das Audit
haben wir erstmals eine objektive
Messlatte bekommen. Es hat uns
bestétigt, dass wir vieles richtig
machen — und gleichzeitig Bereiche
aufgezeigt, in denen wir besser
werden konnen, etwa beim Liefe-
rantenmanagement oder bei der
Qualitdt unserer Daten. Heute hat
jede Abteilung messbare Nachhal-
tigkeitsziele, die regelmafsig tiber-
prift werden. So ist das Thema
kein Nebenprojekt mehr, sondern
in unseren Geschéiftspldnen veran-
kert. Nachhaltigkeit ist damit ein
Teil unserer DNA.

Besonders spannend klingt die
neue Biogasanlage. Wie funktio-
niert sie - und was bringt sie?

i Seit Januar 2025 sammeln wir
Kiichenabfille direkt an der Quelle
¢ und fiihren sie einem Fermenter

¢ zu. Dort entstehen Biogas und ein
ndhrstoffreiches Nebenprodukt.

¢ Das Gas ersetzt Diesel, was sowohl
¢ Kosten senkt als auch Emissionen
reduziert. Erste Ergebnisse zeigen

¢ Einsparungen von rund 36.000

i Litern Diesel pro Jahr - und das ist
nur der Anfang. Gleichzeitig miis-

¢ sen wir weniger Abfall von der

i Insel transportieren, was logistisch
und hygienisch ein Vorteil ist.

¢ Wichtig war uns, das System so

i aufzubauen, dass es zuverlissig
lauft: Unsere Mitarbeiter wurden

¢ intensiv geschult, es gibt klare

¢ Prozesse und tagliche Kontrollen.

© Fiir mich ist diese Anlage ein Sym-
bol: Technik kann viel bewegen,

i aber sie funktioniert nur, wenn
Menschen sie mittragen.

Full Moon Resort & Spa.

Plastikmiill ist ein Dauerthema auf
den Malediven. Welche Lésung :
i haben Sie gefunden?

¢ Wir wollten das Problem an der

{ Wurzel packen. Mit unserer Was-
seraufbereitungsanlage stellen wir
¢ Trinkwasser aus Meerwasser her
und fiillen es intern ab. Gaste er-

i halten Glasflaschen, Mitarbeiter

i Edelstahlflaschen, und tberall gibt
: es Nachfiillstationen. Das bedeutet:
375.000 Einweg-Plastikflaschen pro
i Jahr weniger. Unsere Erfahrung

. zeigt, dass Giste diese Verinderung
: sehr positiv annehmen - wenn

: man ihnen erklart, warum wir es
tun. Transparenz ist entscheidend:

i Wir kommunizieren die Mafdnah-

i men klar, laden sogar andere Re-
sorts ein, sich unsere Systeme an-

i zuschauen. Denn Nachhaltigkeit ist
i kein Wettbewerb, sondern eine

{ gemeinsame Aufgabe.

Danke fiirs Gesprich! &

i <» sheraton.marriott.com/destina-
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INSELPARADIES: 134 Villen vom
Strand bis Giber dem Wasser sowie fiinf
Restaurants und Bars mit dem
Farm-to-Table-Konzept pragen das

Le Méridien Maldives Resort & Spa.

LE MERIDIEN MALDIVES RESORT & SPA

Luxus mit
gutem Gewissen

Auf der Insel Thilamaafushi im Lhaviyani-Atoll verbindet das Le Méridien
Maldives Resort & Spa europaische Eleganz mit nachhaltiger Innovation. Das
Resort wurde 2025 mit dem Green-Globe-Zertifikat ausgezeichnet und zeigt, wie
moderner Inselurlaub und Umweltbewusstsein harmonieren konnen - von
Solarstrom und Recycling bis zum eigenen Hydrokultur-Gewachshaus.

Text Jean-Marc Gottert
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Fotos: Le Méridien Maldives Resort & Spa / Jean-Marc Gottert fur TRVL COUNTER

angsam, fast unmerklich senkt sich
die Sonne am Horizont des Indischen

Ozeans und farbt den Himmel in
schimmerndes Gold und zartes Rosa. Sanft
rollen die Wellen gegen die Stelzen der
Over-Water-Villen, wihrend einige Géste
barfuf? Giber die holzernen Stege zum Res-
taurant schlendern. Laternen, gespeist von
Solarenergie, beleuchten den Weg. Auf Thi-
lamaafushi, einer kleinen Insel im Lhaviya-
ni-Atoll, entfaltet sich ein Bild wie aus ei-
nem Traum: blendend weif3e Strande, tippi-
ge Vegetation - und ein Resort, das nicht
nur fur luxuriose Erholung steht, sondern
auch fiir Verantwortung gegeniiber der
Zukunft des Planeten.

Green Globe zertifiziert

Das zur Marriott-Gruppe gehorende Le
Meéridien Maldives Resort & Spa hat 134
Villen, die sich harmonisch in die Lagune
und die tropischen Gérten einfiigen. Ob
Beach Villa mit direktem Zugang zum

MALEDIMALEDIVEN :1:1, T 38

R

’l. ..l l'

NACHHALTIG ZERTIFIZIERT:
Lunser Green-Globe-Zertifikat ist kein
Abschluss, sondern ein Versprechen®,
sagt General Manager Thomas Schult
liber das Engagement des Resorts fiir

gelebte Nachhaltigkeit.

IDYLLE: Blick vom Restaurant auf
den Sonnenuntergang — wo Kulinarik
und Naturerlebnis nahtlos ineinander

SIega
e —

WEGWEISER
Neun Flugstunden
oder rund 8.000
Kilomter sind die
Atolle der Malediven
von Europa entfernt.

Uibergehen.

i Sandstrand oder Over-Water-Suite mit end-
i losem Blick aufs Meer - jedes Refugium

i verkérpert den unverkennbaren Mid-Cen-
tury-Stil der Marke Le Méridien, gepaart

i mit einem Hauch européischer Eleganz.

Anfang 2025 wurde das Resort mit dem

i Green-Globe-Zertifikat ausgezeichnet — ein
Glitesiegel, das nur jene Hauser erhalten,

i die nachweislich héchste Standards in 6ko-
: logischer, sozialer und wirtschaftlicher
Verantwortung erfiillen. ,Unser Green-

i Globe-Zertifikat ist flir uns kein Abschluss,
i sondern ein Versprechen*, sagt General

: Manager Thomas Schult. ,Wir wollen nicht
i nur die Schénheit der Malediven bewahren,
i sondern aktiv zeigen, dass sich Reisen und
{ Klimaschutz vereinen lassen.”

Beim Bau spielte Umweltbewusstsein

eine zentrale Rolle. Ddcher aus Palmgrass,

i VOC-arme Farben und doppelt verglaste
Fenster gehoren ebenso zum Konzept wie

i BPA-freier Edelstahl. Intelligente Raumkon-
i trollsysteme regulieren automatisch die
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VILLA MIT
MEERBLICK: Schlafzim-
mer mit Panoramablick auf

die Lagune und direktem

Treppenzugang ins Meer

— Privatsphare trifft auf
Naturerlebnis.

TRANSPORT PER
WASSERFLUGZEUG:
der wohl spektakuléarste
Taxiservice der Malediven.

LUXUS MIT AUS-
SICHT: Das Badezimmer
der Over-Water-Villen bietet
freien Blick auf die tiirkis-

farbene Lagune.

KINO UNTER
STERNEN: Im Open-Air-
Theater des Resorts wird
der Filmabend zum unver-
gesslichen Inselerlebnis.

\ Am Adults-only-Pool

genielen Goste die
ldyllischen Strande
mit weitem Blick
uber den Indischen
Ozean - ein stilles
< zRefugium auf
. der Insel:

Fotos: Le Méridien Maldives Resort & Spa / Jean-Marc Géttert fiir TRVL COUNTER

Klimaanlage, wenn Tiren gedffnet sind -

stunden Energie und zehn Millionen Liter
Wasser einspart.
»Nachhaltigkeit beginnt fiir uns nicht

ment"“, betont Schult. ,Wir wollten von
Anfang an zeigen, dass Luxusurlaub und
Umweltschutz kein Widerspruch sind.“

Ein Gewiachshaus als Herzstiick
Besonders eindrucksvoll ist das 430 Quadrat-
meter grofde Hydrokultur-Gewachshaus —
eines der grofdten der Malediven. Hier wach-
sen téglich bis zu 30 Kilo pestizidfreies Salate
und frische Kréauter, die in den Restaurants
des Resorts direkt verarbeitet werden.
Regenwasser, Klimasteuerung und inno-
vative Anbaumethoden machen den Gar-
ten zu einem Vorzeigebeispiel fiir nachhal-
tige Landwirtschaft auf einer Insel, die
sonst auf Importe angewiesen ware. ,Das
Gewadachshaus ist mehr als nur ein Ort, an
dem wir Gemiise ziehen®, erklart Chefgart-
nerin Juby Thomas, die taglich zwischen
Basilikum, Minze und Salat arbeitet. ,Flir
viele unserer Gaste ist es das erste Mal,
dass sie sehen, wie Lebensmittel hier auf
den Malediven wachsen. Manche Kinder
pflanzen mit uns ihre eigenen Mikrogreens
- und ihre Augen leuchten, wenn sie be-
greifen, dass Nachhaltigkeit etwas ist, das
man anfassen und schmecken kann.“
Bei kulinarischen Touren, beim Family
Foraging oder beim Harvest Table Dinner,

VIAN=pIZEN) | SCHWERPUNKT

i bei dem die Produkte aus dem Garten
ein Detail, das jahrlich fast 1.000 Megawatt-

frisch auf den Tisch kommen, kénnen Gés-
te das Gewdchshaus aktiv erleben. ,Wenn
Gaste in unserem Restaurant ein Gericht

probieren, das mit Krdutern aus dem eige-
erst beim Gast, sondern schon beim Funda-

nen Garten verfeinert ist, dann schmeckt
man die Frische — und man schmeckt auch

unsere Haltung®, sagt Asaf Tasdan, Execu-

tive Assistant Manager verantwortlich fir
Food und Beverage ,Wir wollen zeigen,
dass Nachhaltigkeit nicht Verzicht bedeu-
tet, sondern mehr Qualitat.“

i Energie aus der Sonne, Wasser

aus dem Meer
Mit einer Solaranlage von iiber 2.000 Panee-

len produziert das Resort rund 40 Prozent

seines Tagesstroms. Dadurch werden tég-

lich 750 Liter Diesel eingespart — ein enor-

mer Beitrag fiir die Inselanlage, die sonst
fast ausschliefdlich von Generatoren abhéan-
gig ist. Mehr als 1.000 solarbetriebene
Leuchten illuminieren Wege und Strénde,

was den okologischen Fufdabdruck weiter

reduziert.

Auch die Wasserversorgung ist nachhal-
tig gelost: Frischwasser gewinnt das Resort
mittels Umkehrosmose aus Meerwasser. Es
wird in eigene Glasflaschen abgefiillt und

?" EINMALIG: Im 430 Quadratmeter

groRen Hydrokultur-Gewéchshaus - einem
der groRRten der Malediven — gedeihen
taglich bis zu 30 Kilo frisches Salate und
Krauter fiir die Resortkiiche.

CHEFGARTNERIN: ,In Gewichshaus wichst nicht nur
Gemiise, sondern auch das Bewusstsein fiir die Natur®, sagt
Chefgartnerin Juby Thomas, die aus Kerala, Indien, stammt.
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Fotos: Le Méridien Maldives Resort & Spa / Jean-Marc Géttert fiir TRVL COUNTER

in allen Villen bereitgestellt - jahrlich spart
das rund 225.000 Einweg-Plastikflaschen

»~Wenn wir unseren Gasten Glasflaschen
geben, dann ist das fiir uns mehr als nur
eine Serviceleistung®, erklart Schult. ,Es ist
ein Symbol dafiir, dass wir Verantwortung
libernehmen - und unsere Géste Teil davon
sind.“

Ein Marine-Hub fiir Giste und Natur

Das Le Méridien Maldives beschréankt sich
nicht auf interne Prozesse, sondern macht
Nachhaltigkeit erlebbar. Herzstiick ist der
Marine Conservation Hub, in dem Géste
unter Anleitung des anséssigen Meeresbio-
logen in die Welt der Korallenriffe, Schild-
kréten und Delfine eintauchen kénnen.
Programme wie ,Build a Coral Reef* oder
die ,Turtle Quest“ verbinden Bildung mit
aktiver Hilfe: Besucher helfen etwa beim
Bau neuer Korallenstrukturen oder beglei-
ten Schildkréten-Monitorings. ,Wir wollen,
dass Gaste die Malediven sehen und ver-
stehen®, erklart Cesar Briliandi, Meeresbio-
loge des Resorts. ,Wer einmal eine Schild-
krote in ihrem nattiirlichen Lebensraum
beobachtet hat, versteht, warum Schutz-
programme wichtig sind.“ Ein Highlight ist
das Seegras-Schutzprogramm, erzahlt er.
Denn Seegraswiesen reinigen nicht nur das
Wasser, sie binden auch enorme Mengen
C0O2, und das rund 35-mal effizienter als
ein Regenwald gleicher Grof3e.

40 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

KAMPFER FUR DIE
UMWELT: ,Mangroven sind
die griinen Schutzschilde der
Malediven: Sie bewahren Kiisten
vor Erosion, bieten Lebensraum
fiir zahlreiche Tierarten und
speichern groRe Mengen CO2°,
sagt Ozeanologe Cesar Briliandi.

: Miill wird zur Ressource

i Im Resort werden téglich Lebensmittelab-

. fille in Kompost verwandelt, der die Insel-
garten fruchtbar hélt. Glasflaschen werden
i zerkleinert und im Bau wiederverwendet
oder in den Kunstunterricht integriert.

i Selbst die Abwérme der Generatoren wird

i genutzt, um Warmwasser zu erzeugen - ein
Kreislauf, der nichts verschwendet. ,Unse-
i re Philosophie ist ganz einfach®, fasst

i Schult zusammen. ,Alles, was wir von der
Natur nehmen, soll in irgendeiner Form

i zuriickgegeben werden.“ &

WASSERFLIEGER
Schon der Flug iiber
die Atolle eroffnet
spektakulare Aus-
blicke auf die Insel-
welt der Malediven.

=» http://www.lemeridien-maldives.com

Le Méridien Maldives Resort & Spa

* LAGE: Insel Thilamaafushi, * CHARAKTER: verspielte
Lhaviyani Atoll, Malediven Oase fiir neugierige, kreative

NAME: ,Thilamaafushi” Reisende
bedeutet ,Riffinsel”

UMGEBUNG: urspriingliche

» STIL: europdisches Flair
trifft auf tropisches Inselidyll

Flora und Fauna, schimmern- + BESONDERHEITEN: nach-

de Lagune, artenreiche Koral- haltiges Resort mit Fokus auf
lenriffe Umweltbewusstsein
* ARCHITEKTUR: inspiriert
von den Formen des Atolls,
der Riffe und der Unterwas-
serwelt

VILLENANGEBOT: Géaste haben die
Wahl zwischen verschiedene Villentypen:
groRziigige Refugien direkt am weilRen
Sandstrand oder Over-Water-Villen, die auf
Stelzen iiber der tiirkis-farbenen Lagune thronen.

ATOLLSCHUTZ: Das
= vorgelagerte Korallenriff
schiitzt die Insel vor
starken Wellen und formt
zugleich eine idyllische
Lagune - Lebensraum fiir
zahllose Meeresbewohner.

NATURSCHUTZ: Im
Schildkrotenschutz-
programm des Resorts
konnen Gaste die Arbeit der
Meeresbiologen begleiten.

PADELCOURT: Auf dem
hauseigenen Padelcourt
kdnnen Gaste auch im
Inselparadies aktiv werden

- Sport mit Blick auf
Strand und Ozean.




Forschung und Faszination

EINMAL AM SPRICHWORTLICHEN DACH DER WELT STEHEN.

DIE REEDEREI PONANT MACHT DIESES SELTENE ABENTEUER MOGLICH.

Mit dem hybridgetriebenen Luxus-
Eisbrecher Le Commandant Char-
cot geht es zum geografischen
Nordpol bei 90° Nord — dorthin,
wo kaum ein Mensch jemals war.
Das Schiff durchquert auf seiner
Route Eisregionen, die konven-
tionellen Schiffen verschlossen
bleiben, und eroffnet seinen Gas-
ten dabei ein Reiseerlebnis von
einzigartiger Intensitat.

Doch die Expedition ist weit
mehr als ein Fotomoment am
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auBersten Punkt der Erde: An
Bord treffen Luxus und Wissen-
schaft zusammen. Géaste erleben
echte Meeres- und Klimafor-
schung aus nachster Nahe,
begleiten internationale
Forschungsteams bei ihrer Arbeit
in hochmodernen Laboren und
sind Teil von Projekten, die Wis-
sen schaffen und Geschichte
schreiben.

Eisbaren und Wale, Polarlichter
und Mitternachtssonne bilden die

Kulisse fiir Zodiac-Fahrten, ge-
fiihrte Landgange und mutige
Polar-Plunges. Umgeben von
jahrtausendealtem Eis, entfaltet
sich eine Magie, die den Pionier-
geist weckt.

=» https://de.ponant.com/le-com-

mandant-charcot

Foto: Ponant
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»Elue Uberregulieruny wiirde das Rickgrat der deutschen
Reisewtrtschaft gefdhrden — wit graviereaden Folgeu fir
Unternchwen, Beschdftigre uud Mllionen Reiseude!«

NORBERT FIEBIG, DRV-PRASIDENT

Starten mit der morning news
trvicounter.de/newsletter-bestellen ?

Jetzt anmelden!

LA REUNION

Neue Condor-Verbindung

er Ferienflieger Condor be- ' = *- land gilt laut CRT als einer der
m o dynamischsten Quellmarkte

dient kiinftig bis zu viermal
Europas. La Réunion will sich

pro Woche die Strecke von

Frankfurt am Main nach Mauriti- kiinftig noch stérker als Ziel flir

us. Von dort aus iibernimmt Air Natur-, Kultur- und Abenteuer-
reisen positionieren.

Austral die Weiterreise nach La
Réunion - moglich macht dies CRT-Prasident Patrick Lebre-
ton spricht von einem ,,wichti-

ein neues Interline-Abkommen
zwischen den beiden Fluggesell- gen Impuls® fiir den Tourismus
auf der Insel. Die Verbindung

schaften, das fiir nahtlose An-
uber Mauritius er6ffne neue

schlussverbindungen sorgt.

Die neue Route soll dem Uber- Markte, spreche anspruchsvolle
see-Département Frankreichs zu Reisende an und starke nachhal-
mehr Sichtbarkeit auf dem deut- tig die lokale Tourismuswirt-

schen Markt verhelfen. Deutsch-

PERLE: La Réunion ist ein franzdsisches
Ubersee-Département im Indischen Ozean
mit rund 870.000 Einwohnern, und vereint
vulkanische Berglandschaften, tropische
Walder und viele multikulturelle Einflisse. schaft.

ehn fiihrende Reise- und Touris-

musverbande in Deutschland
schlagen Alarm: Kurz vor Beginn
des Trilogverfahrens am 24. Sep-
tember haben sie Korrekturen an
der geplanten EU-Pauschalreise-
richtlinie gefordert. In einer ge-
meinsamen Stellungnahme war-
nen sie vor massiven Wettbewerbs-
verzerrungen, zusdtzlichen Belas-
tungen fiir Reiseveranstalter und
Vermittler sowie negativen Folgen
fiir Verbraucher.

Das sind die Kernforderungen:
Die Verbande — darunter DRV, BTW,
VIR, DTV, ASR und Forum Anders
Reisen - pladieren klar fiir eine
Starkung der Pauschalreise. Diese
diirfe durch die Uberarbeitung
nicht geschwicht werden. Insbe-
sondere verlangen sie:
e Abgrenzung von Pauschal- und
Geschéftsreisen: Vermittler sol-

424 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

EU-PAUSCHALREISERICHTLINIE

Verbande erheben die Stimme gegen die EU-Reform

len weiterhin einzelne Leistun-
gen kombinieren diirfen, ohne
zum Veranstalter zu werden.
Geschaftsreisen, etwa tiber Rah-
menvertrage, miissten ausge-
nommen werden.

e Prézisere Stornoregeln: Die ge-
plante Ausweitung der kosten-
freien Riicktritte bei auf3erge-
wohnlichen Umstdnden sehen
die Verbande kritisch. Veranstal-
ter dirften nicht pauschal das
allgemeine Lebensrisiko ihrer
Kunden tragen missen. Auch die
geplante 28-Tage-Frist fiir kos-
tenlose Stornierungen lehnen
sie ab.

e Einheitliche Bewertung von Risi-
ken: Entscheidungsgrundlage bei
Reisewarnungen solle weiterhin
das Auswartige Amt bleiben —
nicht der Wohnsitz oder Abreise-
ort der Géste.

¢ Branchenspezifischer Startter-

min: Die Umsetzung der neuen
Vorgaben solle nicht zum 1. Ja-
nuar, sondern besser zum 1.
November erfolgen — angepasst
an das touristische Geschafts-
jahr.

Die deutsche Reisewirtschaft ist
mit rund 2.300 Veranstaltern und
8.000 Reisebiiros stark mittelstin-
disch geprégt. Mit einem Marktan-
teil von 41 Prozent ist Deutschland
der grofste Pauschalreisemarkt in
der EU.

Der scheidende DRV-Prasident
Norbert Fiebig mahnt: ,Ein ausge-
wogenes Verhaltnis zwischen Ver-
braucherschutz und wirtschaftli-
cher Tragfahigkeit ist zwingend.“

Eine Uberregulierung wiirde die
Grundlagen des Reisemarkts ge-
fahrden - mit Auswirkungen auf
Unternehmen, Arbeitsplatze und
Reisende gleichermafien. 3

Fotos: iStock // Visit Finland// Abu Dhabi

Das Department of Culture and
Tourism Abu Dhabi hat den neuen
»+Abu Dhabi Calendar” veroffent-
licht. Geplant sind zahlreiche Kon-
zerte, Ausstellungen, Festivals
und Sport-Events — darunter die
NBA Abu Dhabi Games, das Liwa
International Festival sowie der
Formel 1 Grand Prix 2025.

Weiter infos: abudhabiculture.ae

ZUGTOURISMUS IN FINNLAND

Klimafreundliche Zugreisen

Mit neuen Ideen und komfor-
tableren Verbindungen will
Finnland den nachhaltigen Tou-
rismus starken: Visit Finland
bewirbt drei klimafreundliche
Reiserouten, die alle in Helsinki
starten und per Bahn und Bus zu
landschaftlich reizvollen Zielen
fiihren.

Ab Ende des Jahres macht die
finnische Bahn VR das Reisen

noch attraktiver: Neue Schlafwa-
gen mit Hotelstandard ermogli-
chen komfortable Nachtfahrten
- inklusive Blick auf die Nord-
lichter. ,Bahnreisen sind ein um-
weltfreundlicher Weg, Finnland
kennenzulernen“, betont Liisa
Kokkarinen, Nachhaltigkeitsche-
fin von Visit Finland. Gaste sollen
sich Zeit nehmen, um Natur und
Kultur bewusst zu erleben.
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AIDA BLEIBT AUF ERFOLGSKURS

MEHR CASTE UND STABILE PREISE

Mit drei Millionen deutschen Hochseekreuzfahrern
im Jahr 2024 - davon rund die Halfte mit AIDA -
untermauert die Reederei ihre Rolle als Wachstum-
streiber der Branche. ,Die Kreuzfahrtbranche bleibt ein
starker Motor in der Touristik“, so AIDA-Prasident Felix
Eichhorn. AIDA positioniert sich damit erneut als dritt-
grofdter Reiseveranstalter Deutschlands.

Besonders gefragt sind Reisen ab deutschen Héfen
- rund 80 Prozent der Sommerreisen 2025 starten
dort. ,Sie bieten bequeme, klimafreundliche Anreisen
und sind preislich attraktiv“, erklart Eichhorn. Ein
weiterer Trend: frithe Buchungen - auch durch viele
Erstfahrer und Mehrgenerationenreisen.

yunsere Preise sind im Verhaltnis zu Angeboten an
Land sehr wettbewerbsfahig — und bleiben es auch,
betont Eichhorn. Auch langfristige Preisstabilitét sei
fiir viele Géaste ein entscheidender Buchungsgrund.

AIDA investiert weiter in Nachhaltigkeit. ,Ein Gast
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auf einem unserer neuen Schiffe hat etwa den glei-
chen CO%-Fufdabdruck wie ein einfacher Flug nach
Mallorca — aber unser Ziel bleibt die Abkehr von fossi-
len Kraftstoffen“, so Eichhorn. Aktuell nutzen AIDA-
Schiffe bereits in 14 europdischen Hafen Landstrom.
Damit das weiter wachse, brauche es ,verlassliche
Rahmenbedingungen und eine konsequente Umset-
zung der Ausbauplane®.

Mit dem Programm ,Evolution” startet AIDA eine
umfassende Modernisierung. Bis 2028 werden sieben
Schiffe der Selection-Klasse rundum erneuert. Bereits
2025 kehrte die AIDAdiva nach Werftaufenthalt im
neuen Look zurlick - inklusive modernisierten Kabi-
nen, neuem Entertainment und frischen kulinari-
schen Konzepten.

Eichhorn zeigt sich zuversichtlich: ,Wir investieren,
um das Urlaubserlebnis unserer Gaste kontinuierlich
zu verbessern - an Bord und dariiber hinaus.“ &

Fotos: iStock / AIDA Cruises

NEUES REISEJAHR, NEUE REISEN, NEUE IMPULSE

Gebeco startet Vertriebsoffensive fiir 2026

it neuen Katalogen, iber 170

Kleingruppenreisen weltweit
und einer emotionalen Kampagne
richtet sich Gebeco gezielt an den
stationdren Vertrieb und neue Kun-
dengruppen. Alle Reisen sind bis
Ende 2026 buchbar - mit Fokus auf
intensive Erlebnisse in kleinen
Gruppen, Nachhaltigkeit und ei-
nem Bestpreis-Sortiment.

Ein Schwerpunkt liegt auf Euro-
pa: 20 neue Touren erweitern das
Programm auf liber 140 Reisen,
darunter Jersey und Guernsey, die
Azoren, Skandinavien und neue
Landerkombinationen. Rund 50 der
170 Reisen fiihren innerhalb Euro-
pas, viele mit klimafreundlicher
Anreise per Zug oder Bus. Die Grup-
pengrofie bleibt auf maximal 16
Teilnehmer begrenzt.

Highlight ist die 16-t4gige Reise
,Sudliches Afrika — Sinfonie der
Naturwunder”, die Stidafrika, Sim-
babwe, Sambia und Botswana ver-

-
]

it

bindet — mit Safaris, Nationalparks
und den Victoriafillen.

Zur Unterstlitzung des stationa-
ren Vertriebs bietet Gebeco Ver-
marktungspakete, Katalogeinliefe-
rung und ein Webinar am 16. Okto-
ber. Rund 28 ausgewihlte Europa-
Reisen sind als ,Bestpreis-Reisen“
gekennzeichnet. ,Wir setzen ver-
starkt auf Ndhe, Authentizitat und

nachhaltige Zugénge zu Land und
Leuten - kombiniert mit fairen
Preisen und unserer Reiseleitungs-
Expertise, erklart Geschéaftsfithrer
Michael Knapp. Eine Ubersicht gibt
es unter gebeco.de/neue-reisen. Am
16. Oktober stellt das Vertriebs-
Team die Katalog-Neuheiten in
einem Webinar vor. Anmeldungen
sind hier méglich.

PROVISIONEN 2026

Coral Travel und FERIEN Touristik

Coral Travel und FERIEN Touristik
stellen ihr neues Provisionsmodell
fiir 2026 vor. Reisebiiros profitieren

von einer vereinfachten Staffelung,
gebiindelten Umsétzen aller drei
Marken und einer attraktiven Ver-
gilitung von mindes-
tens zehn bis maxi-
mal 12,75 Prozent.
Besonders interes-
sant: Die Provision
wird auf den gesam-
ten Bruttoumsatz
inklusive Zusatz-
leistungen berech-
net. Auch Grup-
penumsaitze fliefden
in die Berechnung
ein. Reisebiiros kon-
nen zudem wiéhlen,
ob die Auszahlung
im Folgemonat der
Buchung oder der

Abreise erfolgen soll. Parallel er-
weitern Coral Travel und FERIEN
Touristik ihr Portfolio um Fernrei-
sen, was zusitzliche Umsatzchan-
cen schafft. ,Unser Ziel ist es, den
stationdren Vertrieb mit wettbe-
werbsfahigen Provisionen und
klaren Strukturen zu unterstiit-
zen", erklart Ender Karadag, Head
of Sales & Distribution.

Parallel bauen Coral Travel und
FERIEN Touristik ihr Portfolio aus
- insbesondere im Bereich Fern-
reisen. Flir Reisebliros bedeutet
das: hohere Warenkorbe und da-
mit ein schnellerer Aufstieg in
lukrativere Provisionsstufen. Neue
Destinationen in Asien, Afrika
und Amerika ergidnzen das bishe-
rige Angebot.
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PERU EINMAL ANDERS

Wahrend viele Reisende Peru mit
Machupicchu und Cusco verbin-
den, zeigt sich der Norden des
Landes iiberraschend anders:
Zwischen Pazifikkiiste und
Amazonas locken Surfstrande,
Trockenwalder und arch&olo-

LUFTHANSA AIRLINES

Neues Bordkonzept ,,Fox“ zum Jubildaum

um 100-jahrigen Bestehen

bringt Lufthansa ab Friithjahr
2026 ein neues, umfassendes
Bordkonzept auf die Langstrecke.
Unter dem Namen ,Fox“ - kurz
fiir Future Onboard Experience —
sollen Service, Ausstattung und
Ablaufe in allen vier Reiseklassen
deutlich verbessert werden.

,Mit mehr Individualitat, hohe-
rem Komfort und aufdergewohnli-
chen Lufthansa Signature Mo-
ments kniipfen wir an das an,
was uns in den vergangenen 100
Jahren immer ausgezeichnet hat:
ein aufmerksamer und einzigarti-
ger Gastgeber iiber den Wolken
zu sein“, erklart Jens Ritter, CEO
von Lufthansa Airlines. Allein in
den nédchsten zwolf Monaten
investiert die Airline tiber 70 Mil-
lionen Euro in das Projekt.
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Modernisierung aller
Langstreckenjets

Das neue Konzept wird nicht nur
auf den Maschinen mit der neuen
Allegris-Kabine eingefiihrt, son-
dern sukzessive auch auf anderen
Langstreckenjets wie der Boeing
787-9 und dem Airbus A350-900
umgesetzt. Die Modernisierung
betrifft Economy, Premium Eco-
nomy, Business und First Class
gleichermafien. Neben neuen
Ablaufen im Service sollen auch
Ausstattung und Materialien an
Bord erneuert werden.

Flexiblere Abldufe

Ein zentrales Element ist die Indi-
vidualisierung des Flugerlebnis-
ses. In der Business Class konnen
Gaste kiinftig selbst bestimmen,
wann sie ihre zweite Mahlzeit
erhalten moéchten. Zudem wird

das Meniiangebot erweitert. Auch
in der Economy und Premium
Economy stehen kiinftig drei statt
zwei Hauptgerichte zur Auswahl.

Design, Komfort und Kulinarik
Ein neues, einheitliches Geschirr-
design, aufgewertete Textilien,
moderne Amenity Kits und neue
kulinarische Konzepte unterstrei-
chen den Anspruch der Airline.
Geplant ist ein ,Dreiklang® aus
Heimat, Vielfalt und Signature-
Gerichten. Letztere sollen von
renommierten Spitzenkéchen
eigens fiir Lufthansa entwickelt
werden - abgestimmt auf die
Start- oder Zielregion des Flugs.
Mit ,Fox“ wolle man den Pre-
miumanspruch der Marke Luft-
hansa weiterentwickeln und da-
bei den Bediirfnissen der Reisen-
den gerecht werden. &

gische Statten.

SITZPLATZRESERVIERUNGSSERVICE

Mehr Service fiir Gebeco-Géaste

Ab sofort konnen Reisebiiros
bei Gebeco Sitzplatzreservie-
rungen auch fir Airlines aufer-
halb der Lufthansa Group an-
fragen - zunéachst liber das Ser-
vice-Team, spéater auch digital.

Reisebiiros erhalten mit den
Reiseunterlagen einen Hinweis
auf die Reservierungsmoglich-
keiten und kénnen Wunsch-
platze ihrer Kunden unkompli-
ziert per E-Mail oder telefonisch
anfragen. ,Mit diesem erweiter-
ten Angebot unterstreichen wir
unseren Serviceanspruch und
bieten unseren Partnern eine
wertvolle Zusatzleistung®, so
Michael Knapp, CCO bei Gebeco.

Langfristig soll der Service
fur alle Airlines in den Self-

Service Uberfiihrt werden. Schon
heute ist dies flir Lufthansa, Disco-
ver Airlines, Brussels Airlines, Aus-
trian Airlines und Swiss durch die
Integration von Modifly moglich.

WIR iNS
ABENTEUER!

Mit DIAMIR Erlebnisreisen den
Schritt aus der Komfortzone wagen

DIAMIR

Erlebnisreisen
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REPRASENTATIVE UMFRAGE BEI URLAUBERN

Sonne, Solo, Slow -

mmer mehr Menschen wollen

ihren Urlaub aktiv, personlich
und flexibel gestalten - statt reiner
Erholung stehen Natur, Kulinarik
und Selbstbestimmung hoch im
Kurs. Das zeigt eine reprasentative
TUI-Umfrage unter 2.000 Personen
in Deutschland zu den Reisetrends
2026.

,Urlaub wird heute individuell
verstanden®, sagt Benjamin Jacobi,
Vorsitzender der TUI Deutschland
Geschaftsfihrung. ,Fiir manche
steht Erholung im Mittelpunkt,
andere suchen das Eintauchen in
neue Kulturen oder einzigartige
Momente — haufig wird all das
kombiniert.“

Fiir ein Drittel der Befragten ist
die Landschaft das wichtigste Rei-
semotiv - besonders Frauen suchen
gezielt Ruhe in der Natur. Statt nur
Sonne und Strand werden Wald-
spazierginge, Seen und National-
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parks zur Tankstelle fiir Kérper und
Geist. Naturmotive sind laut Um-
frage auch die am haufigsten ge-
teilten Urlaubseindriicke in sozia-
len Medien.

Klassische Stadtereisen bleiben
beliebt, doch viele kombinieren sie
inzwischen zu Multi-Stop-Reisen
— etwa mit mehreren Stationen in
Andalusien oder Norditalien.
Gleichzeitig riicken kleinere Stadte
ins Rampenlicht: TUI nennt diesen
Trend ,Townsizing“ und verweist
auf neue Aufsteigerziele wie Bilbao,
Palermo, Leipzig, Dresden und Kiel.

Revival fiir All-Inclusive
All-inclusive-Urlaub bleibt gefragt
— vor allem bei 18- bis 24-Jdhrigen.
Hier liegt die Zustimmung mit 38
Prozent deutlich tiber dem Schnitt.
Gleichzeitig wachst der Wunsch
nach mehr Nachhaltigkeit im
Rundum-Paket — durch bessere

das sind die TUI-Reisetrends

Bedarfsplanung, weniger Food
Waste und lokale Kooperationen.
Jacobi: ,,Gerade in unsicheren Zei-
ten bieten All-inclusive-Angebote
planbare Kosten und entspannte
Erholung. Das schétzen viele Géste.

Essen und Trinken sind fiir viele
Reiseanlass: Uber die Hilfte der
Befragten probiert gerne regionale
Spezialitdten, 45 Prozent geben
dafiir sogar am meisten Geld aus.
Besonders Italien punktet bei Ge-
nussreisenden.

Unabhéngig unterwegs

Rund 45 Prozent planen allein zu
reisen — bewusst, individuell und
mit reduzierten Komfortansprii-
chen zugunsten authentischer Er-
lebnisse. Der Trend zum ,Indie Tra-
vel“ steht fiir neue Formen des
Unterwegsseins - ob als Solo-Aben-
teuer oder mit Gleichgesinnten auf
Roadtrip. 3

SOMMERFAZIT: Thailand, Vietnam und die
Malediven erhielten Bestnoten. Bei Hotels lagen

Griechenland, Tirkei, Spanien und die Malediven vorn.

DERTOUR-TRENDS

Gaste buchen friither

ertour-Gaste haben ihren Sommerurlaub 2025 im

Schnitt 135 Tage vor Abreise gebucht - acht Tage fri-
her als im Vorjahr. Hauptbuchungsmonat war der Januar.
Die Zahl der Reisenden stieg leicht um ein Prozent. Fast
90 Prozent der Buchungen entfielen auf Europa und Nord-
afrika. Spitzenreiter bleibt die Tiirkei (23 Prozent), gefolgt
von Spanien, Griechenland und Agypten. Bulgarien
(+38 %) und Agypten (+23 %) verzeichneten starke Zu-
wachse. Fernreisen machten elf Prozent aus. Thailand
wuchs um 15 Prozent, Japan um 70 Prozent. Der Indische
Ozean Uiberholte Nordamerika als beliebtestes Fernziel.
Familienbuchungen stiegen um sechs Prozent. Gefragt
waren giinstige Ziele wie Agypten, Tunesien und Thailand
(+32 %). Deutschland verlor an Bedeutung. 62 Prozent
buchten im Reisebiiro - etwas weniger als 2024, aber
mehr als 2023. Die Beratung sorgte fiir hhere Zufrieden-
heit. 57 Prozent wahlten All-inclusive, ein Drittel buchte
Fiinf-Sterne-Hotels. Das Luxussegment wuchs um 15 Pro-
zent, besonders in Griechenland, Deutschland (+30 %)
und den Emiraten. Thailand, Vietnam und die Malediven
erhielten Bestnoten.

Gebeco

-
=

Reisen, die begeistern.

* It. TUI Provisionsvereinbarung



Fufdabruc
im Sand

Zwischen Atlasgebirge und Sahara fasziniert der Stiden Marokkos
mit einer Welt aus Licht, Stille und bewegender Schonheit. Hier,
wo Berbertraditionen lebendig sind, beginnt eine Reise zu den
Urspriingen - intensiv, entschleunigend und voller authentischer
Begegnungen. Text: Felicia Haslbeck

CKEE

Foto: Felicita Haslbeck fir TRVL COUNTER / iStock

Der Siiden Marokkos ist eine faszinierende
Region, die durch ihre landschaftliche Viel-
falt und kulturelle Tiefe begeistert. Zwi-
schen den majestdtischen Gebirgsketten
des Anti-Atlas und den goldenen Sanddii-
nen der Sahara entfaltet sich eine ein-
drucksvolle Naturkulisse, die wie geschaf-
fen ist fiir Entdecker und Reisende auf der
Suche nach dem Urspriinglichen.

Stadte wie Agadir, Ouarzazate oder Za-
gora sind bedeutende wirtschaftliche und
kulturelle Ankerpunkte der Region. Sie
zeichnen sich durch ihre authentische At-
mosphare, historische Bauten und den
lebendigen Austausch zwischen Tradition
und Moderne aus.

Unsere Reise begann im April in Ouarza-
zate, dem legendaren , Tor zur Sahara“. Die
Stadt ist berihmt fiir ihre imposanten

IMPOSANTE
BERGE
Ein Viertel des
Landes besteht aus
Bergen. Die dltesten
Berge sind schat-
zungsweise rund
480 Millionen
Jahre alt

MAROKKA-
NISCHER TEE

- meist griiner
Minztee - ist weit
mebhr als ein
Getrank: Er steht fiir
Gastfreundschaft,
Gemeinschaft und
Tradition.

VIl 440 | TRAVEL

i Lehmburgen und ihre Rolle als internatio-

i nal gefragter Drehort. In den Atlas Filmstu-
i dios wurden Filme wie Gladiator oder
Game of Thrones zum Leben erweckt. Ganz

i in der Nahe liegt ein architektonisches

i Juwel: die Kasbah Ait Ben Haddou, ein
UNESCO-Weltkulturerbe und Paradebei-
. spiel traditioneller Baukunst im Stiden

{ Marokkos.

Je weiter man gen Stiden vordringt, des-

to stiller wird die Landschaft — und desto

i eindrucksvoller die Begegnung mit der
Wiiste. In der Sahara erlebten wir die Stille
i und Weite der endlosen Diinen hautnah,

i besonders intensiv bei einer Kamelsafari
im Licht der untergehenden Sonne.

Der Siiden ist geprigt von den Lebens-

¢ welten der Berber, deren Kultur bis heute

i das Alltagsleben bestimmt. Ob bei einem
Tee in einem Nomadenzelt, in kleinen Oa-
i sen-Dorfern oder auf den traditionellen

i Markten: Wer hier reist, taucht ein in jahr-

{ hundertealte Traditionen, tiefe Gastfreund-
i schaft und eine Geschichte, die weit tiber
die Mauern alter Kasbahs hinausreicht.

Fazit: Der Stiden Marokkos ist eine Regi-

on voller Gegensétze - rau und sanft zu-

i gleich, weitldufig und voller Details. Wer
das authentische Marokko abseits der tou-
i ristischen Zentren erleben méchte, findet

i hier eine Welt aus Licht, Stille und bewe-

© gender Schonheit.
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DIE ATLAS
¢ FILMSTUDIOS

Die Atlas Filmstudios bei Ouarzazate zahlen zu
. den groBten Filmstudios der Welt — und sind
das Hollywood der Wiiste.

Seit Jahrzehnten dienen sie als spektakula-
: re Kulisse fur internationale Blockbuster

. und Serienhits wie Gladiator, Game of

¢ Thrones oder Die Mumie. Zwischen Sand-
diinen und Lehmmauern entstehen hier
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KASBAH
e TAOURIRT

Die Kasbah Taourirt in Ouarzazate
zahlt zu den eindrucksvolisten
Lehmbauten Marokkos.
Einst diente sie als Residenz
machtiger Berberfiirsten und

| gilt heute als architektonisches
Juwel des Stidens. Mit ihren
kunstvoll verzierten Fassaden,

i verwinkelten Gangen und filig-
ranen Stuckarbeiten ist sie ein
lebendiges Zeugnis traditionel-
ler marokkanischer Baukunst
- und ein Magnet flir Kulturrei-
sende aus aller Welt.

ganze Wiistenstadte, antike Tempel oder
biblische Landschaften. Die Studios sind
nicht nur ein bedeutender Standort der
nordafrikanischen Filmindustrie, sondern
auch eine faszinierende Attraktion fiir
Besucher, die hinter die Kulissen weltbe-
rihmter Produktionen blicken méchten.

MAROKKO WILL MEHR

| TRAVEL

MAROKKO
STARTET DURCH:
Medhi Benrhanem,
Leiter des Fremden-
verkahrsamtes Marok-
ko, setzt ehrgeizige
Ziele und will die FuB-
ballweltmeisterschaft
2030 als Katalysator
fiir den Tourismus
nutzen.

Neue Hotels, bessere Anbindung -
und bald eine Million deutsche Cdste

Marokko wachst rasant im Tourismus - vor allem aus Deutschland.
Mit mehr Fliigen, neuen Hotels und gezieltem Marketing peilt das Land die
Millionenmarke an. Die Fufsball-WM 2030 gibt zuséatzlichen Schub.

arokko hat im deutschen
Reisemarkt grof3e Plane
—und setzt diese Schritt

fiir Schritt um. 2024 reisten rund
859.000 Gaste aus Deutschland in
das nordafrikanische Land - ein
Anstieg um 20 Prozent gegentiber
dem Vorjahr und rund 25 Prozent
mehr als vor der Pandemie. ,,Wir
sind auf einem sehr guten Weg",
sagt Mehdi Benrhanem, der das
marokkanische Fremdenverkehrs-
amt in Diisseldorf seit drei Jahren
leitet. Zielmarke: eine Million deut-
sche Gaste bis 2025.

Insgesamt empfing Marokko im
Jahr 2024 rund 17,4 Millionen inter-
nationale Besucher - so viele wie
kein anderes Land auf dem afrika-
nischen Kontinent. Deutschland ist
bereits viertwichtigster Quellmarkt.
Doch Benrhanem will mehr: ,Der
deutsche Markt soll zu einer tra-
genden Saule des marokkanischen
Tourismus werden — neben Frank-
reich.“

Dafiir investiert das Kénigreich
gezielt in den Ausbau seiner touris-

i bindungen, verbesserte Anreiseop-
i tionen und ein wachsendes Ange-

i bot an Hotels sollen den Trend wei-
ter befeuern. Ein zusétzlicher Im-

i puls kommt durch die Fuf3ball-

i Weltmeisterschaft 2030, die Marok-
ko gemeinsam mit Spanien und

i Portugal austragt.

Grofde Namen, grofde Projekte

i Internationale Hotelketten sehen

i das Potenzial - und bauen aus. Die
i TUI stellte auf der ITB Berlin das
Club Magic Life Agadir vor, ein

i neues Familienresort mit geplanter
: Er6ffnung im Jahr 2027. Es wird das
500. Hotel im globalen Portfolio des
i Konzerns. Auch Riu investiert: Der

. beliebte Riu Palace Tikida Agadir

{ wurde umfassend renoviert und

i bietet nun 465 Zimmer sowie ein

{ erweitertes Gastronomieangebot

{ im All-inclusive-Segment.

Doch Marokko will mehr sein als

i ein klassisches Badeziel. ,Der
Rundreise- und Kulturtourismus

i kommt stark zuriick®, sagt Benrha-
i nem. Besonders in Stidten wie
tischen Infrastruktur. Neue Flugver- :

Marrakesch, Fes oder Meknes gebe

i es reichlich Potenzial - auch abseits
i der ausgetretenen Pfade. Wahrend

i Marrakesch sich als Stidtereisen-
ziel 1angst etabliert hat, sei etwa

i Fes - eine der vier historischen

i Koénigsstadte - in Deutschland noch
weitgehend unbekannt.

Mehr als All-inclusive

i Benrhanem betont, dass Marokko

! nicht auf Massen- oder All-inclu-

i sive-Tourismus allein setze. Viel-

i mehr wolle man ein differenzierte-
res Bild des Landes zeigen — mit

i Fokus auf Kultur, Natur und au-

. thentischen Reiseformen. Auch
Badeorte wie Taghazout, nérdlich

¢ von Agadir, riicken ins Rampen-

¢ licht. Das kleine Fischerdorf hat
sich zum Hotspot fir Surfer und

i Individualreisende entwickelt - mit
i neuen Resorts, stilvollen Boutique-
{ Hotels und nachhaltigen Konzep-

i ten. Und Eurowings verdreifacht im
{ Winterflugplan 2025/26 das Ange-
bot an Direktfliigen nach Marokko.
i Ab Diisseldorf erh6ht Eurowings

i die Frequenzen nach Marrakesch

: von zwei- auf dreimal wochentlich.
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KAMELRITT DURCH
e DIE WUSTE (BEI REGEN)

e 1‘§ L Wil

ZARTE BLUTEN, STARKE FRAUEN: In den Talern rund um El-Kelaa M'Gouna pfliicken
marokkanische Frauen im Morgengrauen Damaszener-Rosen — von Hand, wie seit Generationen.

schon viele solcher Uberraschun-
gen erlebt. Die frische, regenge-
trankte Luft war eine unerwartete
Wohltat — und wir stellten uns
lachend die Frage: Wie grof3 ist
eigentlich die Chance, dass es
ausgerechnet in der Wiiste regnet?

die sonst staubtrockene Land-
schaft in eine beinahe surreale
Szenerie, still und dramatisch zu-
gleich. Der Ritt wurde durch den
feuchten Boden etwas beschwerli-
cher, doch die Kamele schritten
unbeirrt weiter, als hitten sie

Ein seltener Moment in der Wiiste:
Regen wahrend des Kamelritts. Als
wir mit unseren Kamelen durch
die sandige Weite zogen, zogen
plotzlich dunkle Wolken auf - und
dann begann es tatsédchlich zu

IM DUFT DER UNABHANGIGKEIT

regnen. Die Tropfen verwandelten

MIT 4X4-FAHR-
¢ ZEUGEN DURCH
DIE SAHARA

Mit robusten 4x4-Fahrzeugen durchque-
ren wir die Weiten der Sahara — ein Aben-
teuer voller Kontraste und Magie. Sand-
dinen tiirmten sich wie Wellen am Hori-
zont, karge Felsformationen wechselten
sich mit goldenen Ebenen ab, und immer
wieder o6ffnete sich der Blick auf abgele-
gene Oasen, die wie griine Versprechen

' inmitten der Wiiste lagen. Die Gelande-
wagen boten dabei nicht nur Komfort
und Sicherheit, sondern auch die notige
Wendigkeit, um selbst anspruchsvolle
Routen abseits der Pisten zu bewaltigen.
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ROSENERNTE DER

=
3 5 e FRAUEN-KOOPERATIVE

Aus vier wurden tausend:
In Stidmarokko beteiligen
sich heute tiber 1.000 Frau-
en bei der Ernte und Verar-
beitung - organisiert in
einer Kooperative, die seit
2003 besteht. Jahrlich ern-
ten sie rund sechs Tonnen
Rosen, aus denen hochwer-
tiges Rosenwasser und Na-
turkosmetik entstehen. Die

Kooperative sichert faire
Lohne, starkt die wirtschaft- v
liche Unabhéngigkeit der
Frauen und wird inzwi-
schen sogar vom Staat bei
Messeauftritten unterstiitzt.
Inmitten der stillen Weite
des ,Tals der Rosen“ bliitht
nicht nur Handwerk - son-
dern auch weibliche Selbst-
bestimmung.

Foto: Felicita Haslbeck fir TRVL COUNTER / iStock

Wie Rosen in Sidmarokko das Leben
von Frauen verandern

In den Téalern des stidlichen Marokkos blithen nicht nur Rosen, sondern auch
neue Perspektiven: Eine Frauenkooperative, die einst mit vier Mitgliedern begann,
zahlt heute tber 1.000 Frauen. Sie ernten die kostbaren Bliiten von Hand - und
starken damit ihre wirtschaftliche und soziale Stellung.

enn im Frihling die
Taler rund um das ma-
rokkanische El-Kelaa

M’Gouna in zartem Rosa aufleuch-
ten, beginnt eine besondere Zeit:
die Rosenernte. Frith am Morgen,
bevor die Sonne ihren Zenit er-
reicht und die dtherischen Ole der

Bliiten verdunsten, machen sich die
Frauen auf den Weg zu den Feldern. :

Behutsam pfliicken sie Bliite fiir
Bliite — von Hand.

Was einst als kleine Initiative
begann, ist heute ein beeindru-
ckendes Beispiel fiir erfolgreiche
Frauenforderung in der Region. Im
Jahr 2003 griindeten vier Frauen
eine Kooperative, um den Anbau
und die Verarbeitung der beriihm-
ten Damaszener-Rosen gemein-
schaftlich zu organisieren — und
sich gleichzeitig aus wirtschaftli-
cher Abhédngigkeit zu befreien.
Heute, gut 20 Jahre spater, zdhlt die
Kooperative iiber 1.000 Mitglieder.

: Die Idee war ebenso simpel wie
kraftvoll: gemeinsam ernten, ge-

i meinsam verhandeln, gemeinsam
. profitieren. Die Frauen verkaufen

: die duftenden Bliiten nicht nur

i frisch, sondern verarbeiten sie wei-
i ter — zu Rosenwasser, dtherischen
i Olen, Seifen und hochwertigen
Kosmetikprodukten. Alles unter
einem Dach — und zu fairen Bedin-
gungen. ,Friher waren wir von

i Zwischenhéndlern abhangig®,

i erzahlt eine der Griinderinnen.
,2Heute bestimmen wir unsere

i Preise selbst.”

:  Die Zahlen sprechen fiir sich:
Rund sechs Tonnen Rosenbliiten

¢ werden jahrlich geerntet, verlesen
: und verarbeitet. Ein Teil geht in den
Export, ein anderer wird auf regio-
{ nalen Mirkten und zunehmend

i auch auf internationalen Messen

i verkauft. Unterstiitzung kommt

{ inzwischen auch vom Staat, der

¢ Messeauftritte der Kooperative

i finanziell fordert und so den Zu-
i gang zu neuen Markten erleichtert.

Die Organisation bietet den

i Frauen nicht nur Einkommen, son-
{ dern auch Bildung, Weiterbildung

i und ein starkes soziales Netzwerk.
i Viele von ihnen haben durch die

{ Arbeit erstmals eigenes Geld ver-

i dient - und damit die Moglichkeit,

i ihre Familien mitzutragen, ihre
Kinder zur Schule zu schicken oder
i kleine Betriebe aufzubauen.

Der Anbau erfolgt traditionell

und ohne den Einsatz von Chemie.
¢ Das sorgt nicht nur fiir besonders

¢ reine Produkte, sondern schiitzt

i auch die fragile Umwelt der Region.

In einer Region, in der Frauen-

: arbeit lange Zeit im Schatten stand,
¢ hat sich durch diese Kooperative

: viel verindert. Die zarten Rosen-

i blatter, die morgens noch vom Tau
gldnzen, sind nicht nur Rohstoff -

! sie sind Symbol fiir Wandel, Selbst-
¢ bestimmung und Stolz.

09/25 TRVL COUNTER QUARTERLY | 57



JAUSTRABIENI | TRAVEL

_f_'_.‘-..-.-‘.ﬁ"' A
Wahrend Australiens Ostkiiste

langst etabliert ist, bietet der
weniger bereiste Westen des
Kontinents Naturerlebnisse ohne
Massentourismus. Nordlich der
Stadt Perth fiihrt die 1.100 Kilometer

e : -~ cons R ) lange Coral Coast weiter bis in die
o s \ % A - urzeitlichen Schluchten des
- f“ :_ A : . e " Karijini-Nationalparks. Unterwegs
_ B : B erwarten Reisende Begegnungen mit
ibor . N ' _ | 4 @‘y Delfinen und Buckelwalen, wilde
i - . U ;&-’*’ : A .8 Natur und ZehntausendéJahre
; o _ Aboriginalkultur.
o ars
7 :"--"A",‘;L‘, - o Text: Steven Hille
WESTERN AUSTRALIA ‘\ : g

ie isolierteste Grofdstadt der Welt, wie Perth
sich selbst nennt, tickt in einem anderen
Rhythmus. Wahrend Sydney und Mel-
bourne langst vom Tourismus gepragt sind,
bewahrt sich die Stadt am Swan River eine
entspannte Ruhe. Doch diese Abgeschiedenheit ist nur
scheinbar. Tatsdchlich bildet Perth das Tor zu einer der
spektakuldrsten Reiserouten Australiens.

Von hier aus fiihrt die legendére Coral Coast nord-
warts durch unberiihrte Wildnis bis hinein in die urzeit-
lichen Schluchten des Karijini-Nationalparks. Es ist eine
Route, die Reisende von der modernen Skyline am Fluss
zu wilden Delfinen fiihrt, die téglich an fast leeren Strén-
de schwimmen. Eine Strecke, die Begegnungen mit Bu-
ckelwalen beim Schnorcheln ermdglicht und schlief8lich
in 2,5 Milliarden Jahre alte Schluchten entfiihrt, wo die
Erde ihre dltesten Geheimnisse preisgibt. Mit etwa 17
Flugstunden von Europa aus bleibt Perth zudem das am
schnellsten erreichbare australische Reiseziel.

Naturwunder
zwischen Coral

Coast und Karijini-
chluchten

Fotos: Daniel Thomas Browne
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PERTH
Modernes Gateway
zur Wildnis

erth vereint urbane Grof3stadt samt Wurde anlésslich des™
Thronjubilaums nac

Konigin Elizabeth 1i

Businessvierteln mit einer Art Brooklyn-
Flair und sehr guten Restaurants. Direkt vor
der Haustiir liegen 19 weite Strande, die
beliebte Ferieninsel Rottnest Island mit
ihren Quokkas und das historische Fre-
mantle mit viktorianischen Gebduden und
maritimer Geschichte. Perth kann ganzjah-
rig bereist werden.

Der 400 Hektar grofde Kings Park gilt als
Westaustraliens meistbesuchte Attraktion
mit drei Millionen Besuchern jahrlich. ,Da-
bei sehen die meisten nur finf Prozent des Bieserratiriiche Pocl
Parks, weil sie nur wegen der spektakuldren : _ __ ' . N : : s . . gilt fiir viele bei einer
Aussicht auf Perth kommen*, sagt Kate o 11 N = e = X W _ G Wanderung als
Gibson. Sie hat vor neun Jahren , The Hike ; = ? g — = perfekter Picknick-Ort.
Collective“ gegriindet und bietet mit ihrer 3 : ol S =
Firma gefiihrte Wanderungen durch das
griine Herz Perths an. Auf der fiinf Kilome-
ter langen Tour entdecken Besucher nicht
nur die 3.000 Pflanzenarten des botani-
schen Gartens, sondern auch versteckte KATE GIBSON: Sie startete ihr Unternehmen ,The Hike Collective”
Naturjuwele wie den 750 Jahre alten Boab- mit Fokus auf mentale Gesundheit.

Baum Gija Jumulu oder den Eucalyptus

DALES GORGE:

DEUTSCHSPRACHIG: Als Guide fiihrt
Liberatus Kopplhuber deutsche Reisende
durch Westaustralien. Er stammt urspriing-

RECHTS: Eucalyptus macrocarpa — unter mehr als = lich aus Osterreich
.r-"l‘ 1 .

macrocarpa. ,Die Pflanze hat die grofiten 700 Eukalyptus-Arten tragt diese die groRten Bliiten.
Eukalyptusbliiten der Welt“, erklart Gibson.

Foto: Steven Hille fiir TRVL COUNTER

KARIJINI-NATIONALPARK
Naturschauspiel im
Landesinneren

twa 1400 Kilometer von Perth entfernt-

befindet sich der 627.000 Hektar grofde
Karijini-Nationalpark. Er beeindruckt mit
einen der dltesten Gesteinsformationen der
Erde. Die wohl 2,5 Milliarden Jahre alten
Schluchten bieten spektakuldre Wanderun-
gen zu eiskalten und klaren Wasserlochern
wie dem Fern Pool oder den Joffre Falls.

Die beste Reisezeit dafiir ist der austra-
lische Winter von April bis September, da
die Region nur Regen- und Trockenzeit
kennt. Im Sommer (Dezember/Januar)

: 4 A i _ - ° s machen heftige Regenfalle viele Bereiche
KINGS PARK! Die el PR B BEE £ PN 2 SR e L .. R e : . unzugénglich. ,Dann kann es bei Regen
; : . Rae % P , - : 7 i . = auch gefdhrlich in den Schluchten werden®,
erklart Liberatus Kopplhuber. Der gebiirtige
Osterreicher fiihrt seit viele Jahren Reisen-
de in die abgelegensten Regionen West-
australiens.

. -Oase bietet wohldie beste Aus- :
= sicht auf Perth und beheimatet ; i ' X . B it o, X
24 % : = “KARIJINI EGO ¢
hr als 3000 Pflanzenarten; ; . : AL : i P '?‘E RE'I]:REAT‘ i ¢
; ‘ ' "3 "t"Hier.iibernachten’

“Reisende in'groft-
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BUCKELWAL:
Wahrend der groRen

%> Wanderungen kénnen

Reisende die Buckel-
wale aus nachster
Nahe beobachten.

Bei Sonnenuntergang
wird es am Strand von
Monkey Mia kitschig
schon.

CORAL COAST

1.100 Kilometer pure Naturschonheit

ordlich von Perth erstreckt sich die

legendare Coral Coast - eine Route, die
durch UNESCO-Welterbestatten fiihrt und
einzigartige Korallenriffe zeigt, die mit dem
Great Barrier Reef im Osten vergleichbar
sind. Die optimale Reisezeit liegt zwischen
Mérz und Oktober, wenn angenehme Tem-
peraturen zwischen 20 bis 25°C herrschen.

Delfine in Monkey Mia

Monkey Mia in der Shark Bay bietet eine
der spannendsten Wildtierbegegnungen
Australiens. Hier schwimmen wilde Indo-
Pazifische Grof3e Timmler seit iiber 50 Jah-
ren téglich an den Strand, um von Rangern
gefiittert zu werden. Die sorgfaltig iliber-
wachte Fiitterung stellt sicher, dass diese
faszinierenden Meeressauger ihre natiirli-
chen Instinkte bewahren. Somit bietet der
Ort die wohl beste Moglichkeit Australiens
wilde Delfine zu sehen. Mit nur zehn Re-

©2 | TRVL COUNTER QUARTERLY 09/25

gentagen pro Jahr ist Monkey Mia nahezu
wettergarantiert.

Einblick in die Aboriginal Culture

In der Shark Bay, die die Ureinwohner Gut-
harraguda (,Zwei Wasser") nennen, gibt es
Einblicke in Zehntausende Jahre Aborigi-
nal-Kultur. Guide Darren Capewell, den alle
liebevoll nur Capes nennen, fiihrt dort Be-
sucher unter dem sternenklaren Himmel
durch die faszinierende Welt der Malgana-
Traditionen. Am Lagerfeuer erfahren Géste,
dass das Wort ,Didgeridoo® ironischerweise
von einem Deutschen stammt. ,Das tradi-
tionelle Instrument heifdt eigentlich Yida-
ki“, sagt Capewell. Wahrend er Fisch nach
uralter Art in heif3en Kohlen zubereitet,
teilt er das Wissen seiner Vorfahren, etwa
Kenntnisse Uiber Navigation, Wettervorher-
sagen und wie Kochrezepte in Liedern ko-
diert wurden. Das néchtliche Kulturerlebnis

_ GROSSE
TUMMLER:

Die Delfine kommen in

der Monkey Mia bis

ans Ufer. Tatsachlich

erhalten sie dort nur
zehn Prozent
ihres Tagesbedarfs.

BLUE MAZE:

Dieser Schnorchelspot

Foto: Steven Hille & Daniel Thomas Browne

zahlt laut National
Geographic zu den
zehn schonen Orten
zum Schnorcheln
weltweit.

erklart eindrucksvoll, warum Aboriginal
Law in abgelegenen Gemeinden heute Vor-
rang vor der australischen Verfassung hat.

Buckelwale vor dem Ningaloo Reef

Das Ningaloo Reef bei Coral Bay und Ex-
mouth prasentiert sich als Alternative zum
Great Barrier Reef. Als eines der wenigen
Saumriffe weltweit liegt es direkt vor der
Kiiste. Zwischen Marz und Juli bietet es
Walhai-Begegnungen, und von Juni bis
November sind Buckelwale vor Ort. Speziell
lizenzierte Boote fahren mit Touristen aufs
Meer, suchen die Wale. Wer will, kann dort
ins Wasser und mit etwas Gliick schwim-
men dann die gigantischen Meeressauger
direkt an den Schnorchlern vorbei. &

HINWEIS ZUM ARTIKEL

Die Recherchereise fiir diesen Beitrag
wurde unterstiitzt von Tourism
Western Australia und Singapore
Airlines. Der Bericht ist unabhangig
recherchiert und verfasst worden.

SR T
MITTE: Unser Guide
Darren Capewell fiihrt
Besucher durch die
faszinierende Welt der
Malgana-Traditionen.

REISEGRUPPE:
v.L.n.r. Chris Flechtner,
Steven Hille, Alberto
Fabbris und Paul
Schaub von

Tourism WA,

SINGAPORE AIRLINES
Premium-
Verbindungen
nach Australien

Singapore Airlines bietet ein umfassen-
des Streckennetz nach Australien mit
taglichen Verbindungen von Frankfurt
und Miinchen tber das Drehkreuz Sin-
gapur.

Das Routenangebot umfasst alle
wichtigen australischen Destinationen:
Perth, Sydney, Melbourne, Brisbane,
Adelaide, Cairns und Darwin sowie
Auckland und Christchurch in Neusee-
land.

Die strategische Partnerschaft mit
Virgin Australia erweitert das Angebot
um Uber 40 weitere inneraustralische
Ziele mit nahtlosen Anschliissen,
durchgehenden Buchungsmoéglichkei-
ten und einheitlichem Gepackservice.
Reisende profitieren von der Kombina-
tion beider Vielfliegerprogramme.

Eingesetzt werden moderne Flug-
zeugtypen wie Airbus A380-800 und
Boeing 777-300ER auf der Europa-
Asien-Strecke, Airbus A350-900 und
Boeing 777-300ER fiir die Weiterreise
nach Australien. Alle Maschinen verfii-
gen Uber ein Entertainment-System.

Singapore Airlines wurde 2024 und
2025 von Skytrax mit der Auszeichnung
»Weltbeste Cabin Crew" gewiirdigt und
erhielt den Titel ,,Beste Airline in
Asien“. Die Fluggesellschaft betreibt
eine der jingsten Flotten weltweit mit
einem Durchschnittsalter von unter
sieben Jahren.
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AMADEUS MIT NEUEM KATALOG

HOCHCENUSS AUF DEM FLUSS

madeus Flusskreuzfahrten stellt seinen bislang

umfangreichsten Reisekatalog fiir 2026 vor. Das
Programm umfasst 30 Routen und mehr als 120 Abfahr-
ten — darunter klassische Flussreisen, innovative Som-
merprogramme und thematisch kuratierte Erleb-
nisreisen. Damit baut der Premiumanbieter
seine Vorreiterrolle im europdischen Fluss-
kreuzfahrtmarkt aus und bietet Reisebiiros
wie Kreuzfahrtliebhabern neue Impulse.

Premiere fiir die Amadeus Aurea

Ein Hohepunkt der Saison ist die Indienststel-
lung der Amadeus Aurea. Das neue Schiff er-
ganzt die Flotte nicht nur um modernstes Design

und hochsten Komfort, sondern auch um modernste
Umwelttechnologien.

Im November legt Amadeus Flusskreuzfahrten die
kulinarische Eventreise ,,Genuss & Fluss“ neu auf. Vom
1. bis zum 3. November 2025 begleitet Sternekoch Alex-
ander Herrmann (Foto) die Géste an Bord der eleganten
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Amadeus Nova und préasentiert im Rahmen seines
Gourmetwelten-Dinners ein ,Best of“ aus vier Restau-
rants. Die Route startet in Frankfurt und fiihrt iiber den
Main auf den Rhein bis nach Koblenz. Schon am ersten
Abend verwohnt ein Team von Amadeus-Sterne-
kochen die Reisenden im Panorama-
Restaurant mit einem erlesenen Menii.
Nach einem Landgang samt Weinverkos-
tung in der Kaiserstadt Koblenz folgt am
zweiten Abend das Highlight: der exklusi-
ve Gala-Abend mit einem vier-Génge-
Menii von Alexander Herrmann, begleitet
von korrespondierenden Weinen, ausge-
wahlt vom Experten Guido Gottwald. Der Reise-
preis startet bei 759 Euro pro Person in der Aufdenka-
bine. Im Paket enthalten sind Gourmet-Vollpension mit
mehrgangigen Mittag- und Abendessen, Softdrinks,
Fassbier und ausgewéahlte Weine, Mineralwasser in
der Kabine, WLAN-Nutzung sowie eine Reiserticktritts-
versicherung. &

Fotos: Amadeus / Oceania Cruises

CROISI EUROPE
Afrika-Fernreisen
mit A&E Erlebnisreisen

ie franzosische Reederei Croisi Europe baut ihr

Fernreiseangebot aus und kooperiert ab 2026
mit dem Hamburger Spezialisten A&E Erlebnisrei-
sen. Herzstiick der neuen 18-tdgigen Tour ,Faszina-
tionen im siidlichen Afrika“ ist eine Flusskreuz-
fahrt auf dem Kariba-Stausee — kombiniert mit
Safari- und Naturerlebnissen in Simbabwe, Botswa-
na, Namibia und Stidafrika.

Auf dem Programm stehen Jeep-Safaris in der
Sambesi-Region und im Chobe-Nationalpark,
Lodge-Aufenthalte am Sambesi, eine mehrtégige
Fahrt mit der African Dream oder Zimbabwean
Dream iber den Kariba-See, sowie Besuche im Ma-
tusadona-Nationalpark, an den Victoriafillen, in
Kapstadt und im Addo Elephant Park.

Die neue Route verbindet exklusive Schiffsreisen
mit authentischen Entdeckungen - ein starker
Schritt von Croisi Europe in den wachstumsstarken
Afrika-Markt.

OCEANIA CRUISES

NEUE ROUTEN BIS 2028

Oceania Cruises hat die Kreuzfahrten fiir die
Saison 2027/2028 veroffentlicht. Die Kollektion
umfasst mehr als 230 Routen auf sieben Schif-
fen. Die Reisen dauern zwischen sieben und 96

Tagen und fiihren auf alle sieben Kontinente. Neu
sind eine 59-tdgige Grand Voyage von Miami
nach Sydney sowie eine 96-tdagige Reise von

Auckland nach Rom, beide mit der Oceania Vista.

Buchungen sind ab sofort maglich.

AMADEUS

FLUSS-KREUZFAHRTEN

Kurs auf
GA/ neue

Starten Sie jetzt mit uns in die neue Saison und begeistern
Sie Ihre anspruchsvollen Kunden mit dem vielseitigsten
Programm unserer Firmengeschichte!

Hybrid-Schiff AMADEUS Aurea mit innovativer
Umwelttechnologie ® Sommerkreuzfahrten ,Das Beste
von Holland & Belgien”

/15%

Frihbucher-

bonu

= Katalogbestellung einfach via INFOX oder
bei uns unter der gebihrenfreien Hotline:

*auf den Kreuzfahrtpreis bei Buchung bis
Es gelten die Allg. Reisebedingungen von
AMADEUS Flusskreuzfahrten GmbH, Franzstr. 10, 80229 Miinchen.
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Foto: Celebrity Cruises

ach dem erfolgreichen Priority

Booking Anfang September —
der binnen sechs Minuten ausver-
kauft war - beginnt Celebrity River
Cruises am 25. September offiziell
mit dem Verkauf seiner ersten
Flusskreuzfahrten fiir das Jahr
2027. Die Premium-Marke bringt
damit erstmals ihre preisgekronte
Edge-Class-Philosophie auf europa-
ische Fliisse — mit einem Konzept,
das Design, Luxus und Erlebnis neu
definiert.

Zum Einsatz kommen zwei v0l-
lig neu entwickelte Schiffe — Celeb-
rity Compass und Celebrity Seeker
- die auf Rhein und Donau einw6-
chige Reisen durch das Herz Euro-
pas anbieten. 33 Abfahrten stehen

GO | TRL COUNTER QUARTERLY 09/25

CELEBRITY RIVER CRUISES

Verkaufsstart fiir 2027 beginnt

fiir die Premierensaison zur Verfii-
gung.

Die beiden Schiffe setzen archi-
tektonisch neue Maf3stdbe. Dazu
zdhlen die weltweit ersten frei
schwebenden Dining Pods auf ei-
nem Flussschiff, ein Infinity-Edge-
Plunge-Pool auf dem Oberdeck so-
wie grof3zligige offene Decks mit
360-Grad-Panorama, Sonnensegeln,
Bar und Grill. Géste erwartet das
grofste nutzbare Aufdendeck im
Flusssegment.

Im Inneren stehen fiinf durch-
dacht gestaltete Boutique-Kabinen-
kategorien zur Auswahl - licht-
durchflutet, komfortabel und mit
hochwertigem Interior. Acht Bars
und Restaurants bieten Genussviel-

falt auf hochstem Niveau.

,Die Resonanz auf unser neues
Flusskreuzfahrtprodukt war tiber-
wiltigend - das Feedback auf De-
sign, Route und Serviceversprechen
bestitigt uns, dass der Markt bereit
ist fiir diese neue Art zu reisen,
sagt Laura Hodges Bethge, Prési-
dentin von Celebrity Cruises.

Celebrity positioniert sein neues
Produkt klar im Premiumsegment
- fiir eine anspruchsvolle, designaf-
fine Zielgruppe, die klassische
Flussreise mit modernen Anspri-
chen verbinden mochte. Wer frith
bucht, sichert sich nicht nur attrak-
tive Kabinenkategorien, sondern
wird Teil einer komplett neuen
Markenwelt auf dem Fluss.

Magische Momente
erleben, ohne weit zu reisen

Von Oktober bis Marz verwandeln sich die
AIDA Schiffe in schwimmende Winterwelten.

AIDAprima bringt eure Kundinnen und Kunden zu den
schonsten Weihnachtsmarkten entlang der Ostsee - oder
direkt zum Biathlon-Weltcup in Oslo.

AIDAnova begeistert mit echten Seilbahngondeln,
festlicher Deko und Apreés-Ski-Stimmung an Bord.

Monatliche Highlights wie Comedy-Shows machen die Auszeit perfekt.

Wir sind fur euch da: AIDA Infos, Trainings, Buchungen und bester Service auf expinet.de
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Foto: MSC Cruises

3)

HX HURTIGRUTEN

JUBILAUMSANGEBOTE

Im Jahr 2026 feiert HX Hurtigruten
Expeditions sein 130-jahriges Beste-
hen als Pionier der Expeditions-See-

reisen. Kunden, die bis zum 3. Dezem-

ber 2025 buchen, erhalten bis zu
20 Prozent Rabatt auf ausgewahlte
Reisen der Saison 2026/2027 sowie

auf Abfahrten im ersten Quartal 2026.
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FRISCH MODERNISIERT IN RICHTUNG ALASKA

Highlights auf der MSC Poesia

or ihrer Sommersaison 2026 in Alaska hat

MSC Cruises die MSC Poesia umfassend
modernisiert — inklusive eines brandneuen MSC
Yacht Clubs mit luxuridsen Suiten, eigener Son-
nenterrasse und exklusivem Restaurant. Giste
der Alaska-Jungfernsaison erleben das neue Bord-
konzept als Erste — eingebettet in die spektakula-
ren Kulissen der Inside Passage, vorbei an Zielen
wie Juneau, Ketchikan und Victoria.

Mit 63 neuen Suiten in fiinf Kategorien - dar-
unter Royal- und Grand-Suiten mit Whirlpool,
Panoramadusche und grof3ziigigen Balkonen —
bietet der Yacht Club eine neue Dimension des
Komforts. Neben 24-Stunden-Butler, Concierge
und Zimmerservice geniefden Yacht-Club-Géste
auch eine private Lounge, ein Gourmetrestaurant

Meer. d';

mit Sommelier und eine Sonnenterrasse mit
Whirlpools, Cabanas und Bar.

Mit neuen Restaurantkonzepten wie dem ame-
rikanischen Steakhouse Butcher’s Cut, der neu
eingerichteten Kaito Sushi Bar und der lebendigen
All-Stars Sports Bar erweitert MSC das gastrono-
mische Angebot spiirbar. Im neuen Yacht-Club-
Restaurant erwarten Géaste erlesene Meniis mit
direktem Blick aufs Meer.

Auch das MSC Aurea Spa wurde Uiberarbeitet
- mit Ocean View Sauna, Dampfbadern, Salzgrotte
und Kneipp-Anlage. Wer aktiv bleiben mdchte,
findet im neuen MSC Gym powered by Technogym
modernste Geréte, Yogardume, eine Joggingstrecke
und Sportplétze — alles mit Blick aufs offene

QUEEN ELIZABETH 2
Kulinarische Weltreise an Bord

Die friihere Cunard-Legende
Queen Elizabeth 2 (QE2), heute
als fest vertdutes Hotelschiff
im Hafen von Dubai, startet
ein neues kulinarisches Event
unter dem Motto ,Around the
World in 80 Days*“. Vom 1. Ok-
tober bis zum 19. Dezember
2025 serviert das Bordrestau-
rant Queens Grill an 80 aufein-
anderfolgenden Abenden ein

wechselndes Drei-Génge-
Menii - inspiriert von 80 Lan-
dern, die das Schiff einst auf
seinen weltweiten Routen
angelaufen hat. Auf dem Spei-
seplan stehen Klassiker und
landestypische Spezialitdten
- von britischem Roastbeef
uber franzosisches Coq au Vin
bis hin zu indischem Curry
und singapurischer Laksa.

Anzeige

Neue Horizonte in Sicht — Eintauchen in die Wunder
der Natur mit HX Hurtigruten Expeditions

-y

Seit 1896 bringen wir wissbegierige Reisende mit unseren
achtsamen Expeditions-Seereisen zu den entlegensten
und atemberaubendsten Orten der Welt. Majestétische
Gletscher, geméchlich dahingleitende Wale, Millionen
von Pinguinen — mit HX Hurtigruten Expeditions

zu reisen bedeutet, sich in eine Welt des Staunens

zu begeben. Von kulturellen Begegnungen bis hin zu
den Wundern der Tierwelt — was unsere Gaste auf
ihrer Reise sehen und lernen, wird sie inspirieren und
befligeln. Und wenn sie wieder nach Hause kommen,
werden sie die Welt mit neuen Augen sehen.

All-inclusive-Abenteuer mit Komfort

Mit HX Hurtigruten Expeditions kénnen Ihre Kunden echte Abenteuer
erleben, ohne dabei auf Komfort verzichten zu miissen. An Bord
der modernen Expeditionsschiffe werden sie mit kostlichem Essen
verwdhnt, kénnen in der Panorama-Sauna entspannen oder inter-
essanten Vortragen lauschen. Und das Beste daran: Auf unseren
Expeditionsreisen ist alles inklusive — von taglichen Ausfligen und
Aktivitdten (iber kostenloses WLAN bis hin zu Mahlzeiten, Trink-
geldern, Getranken und vielem mehr.

Tagliche Ausfliige mit dem Expeditionsteam

Sorgsam ausgewshlte Experten unterschiedlicher Fachgebiete halten
Vortrage, begleiten lhre Kunden bei Landgingen und nehmen sie
mit auf Kajak-Touren oder Ausfahrten mit den kleinen Expeditions-
booten. Unser Expeditionsteam ist jederzeit fiir Ihre Kunden da und
steht ihnen mit Rat und Tat zur Seite.

Norwegen Spitzbergen

s - -

©KAY FOCHTMANN, © STIAN KLO, © STEFAN DALL / HX, © ADOBE STOCK, © ASHTON RAY HANSON, © ANDRES BALLESTEROS / HX

Wissenschaft zum Anfassen

Ihre Kunden sind wissbegierig? Dann sind sie bei uns genau an der
richtigen Adresse. In unserem hervorragend ausgestatteten Science
Center an Bord kdnnen sie in die wissenschaftlichen Forschungs-
programme ihres jeweiligen Reiseziels eintauchen, Wissenschaftlern
und Gastforschern iiber die Schulter schauen und selbst einen Blick
unter das Mikroskop werfen.

Nachhaltigkeit im Fokus

Von unseren hochmodernen Expeditionsschiffen mit Hybrid-Elektro-
antrieb {iber unser Verbot von Einwegplastik bis hin zu unserem
besonderen Fokus auf Umweltschutz — unser Wunsch, den
Wandel zum Besseren voranzutreiben, steht im Mittelpunkt unseres
Selbstverstandnisses.

Alaska ™ Galapagos-Inseln

e

Buchen Sie jetzt das niachste Abenteuer fiir lhre Kunden unter agentportal.travelhx.com
oder iiber unsere Reservierungsabteilung unter 040/874 056 67

HX DE GmbH - Gro3e Bleichen 23 - 20354 Hamburg | Veranstalter der Reisen ist die HX NO AS - Langkaia 1 - 0150 Oslo * Norwegen

©TED GATLIN / HX
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DOUROTAL: Sanft windet sich der
Douro durch das Herz Portugals. Auf einer
Flusskreuzfahrt genieBen Gaste nicht nur
eindrucksvolle Landschaften und Weinber-
ge, sondern auch das besondere Lebens-
gefiihl dieser traditionsreichen Region.

Gemachlich folgen die Schiffe dem Lauf der
Fliisse, gleiten an malerischen Landschaf-
ten, idyllischen Dérfern, imposanten Bur-
gen und Schldssern vorbei und machen
Halt in charmanten Stddten entlang der
Route, wo sogleich das Ausflugsprogramm
beginnen kann.

Die beliebtesten Fliisse fiir Deutsche
sind nach wie vor die Donau und der
Rhein, doch die Routen auf schiffbaren
Flissen in Deutschland wie auch in Europa
sind weitgehend ausgereizt. Mit neuen
Boutique-Schiffen und erweiterten Fahrge-
bieten sorgen Veranstalter fiir Abwechs-

4 ) ; A S ; st o lung. Keine Frage: Bei Flusskreuzfahrten
Schwerpun‘ktthemenr nd 1mmer Land in Sicht: Auf Fluss re e : by B T spielt das Landprogramm eine grofie Rolle,

. S flir das die Veranstalter immer wieder neue
fahrten erleben die .Gaste ent‘schieumgt und komforta Highlights setzen. Das neue Boutique-

Schonheit der berelsten Reglgnen B s o L SR, T RN T B G Schiff Viva Beyond von Viva Cruises

o S ' + i _ e s i i bietet thematisch kuratierte Routen ent-
lang der Seine an - von Kunst iber Kulina-
rik bis zu Kultur.

Auch in der Ferne konnen Géaste beson-
dere Flussrouten kennelernen: Lernidee
Erlebnisreisen startet etwa mit dem Bou-
tique-Schiff Mekong Star sein drittes Fluss-
schiff vom Mekong-Delta in Vietnam bis zu
den unbertiihrten Flussufern in Laos.

An Bord des Schaufelraddampfers
American Splendor von Nicko Cruises ent-
decken Passagiere ab New Orleans den
suidlichsten Teil des langsten Flusses der
USA und erhalten Einblicke in die amerika-
nische Kultur, Geschichte und Natur.

Zwei ganz auffallende Flussschiffe
schickt Celebrity River Cruises 2027 mit
Celebrity Compass und Celebrity Seeker
auf Rhein- und Donaukreuzfahrten (siehe
Seite 60). Die Neuen setzen architektoni-
sche Mafsstabe: Dazu zdhlen die weltweit
ersten frei schwebenden Dining Pods auf
einem Flussschiff, ein Infinity-Edge-Plunge-
Pool sowie Sonnensegel auf dem Oberdeck.
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Fotos: Celebrity River Cruises

360-GRAD-BLICK: Revolutionére
offene Decks wie hier auf der Celebrity
Compass bieten den groRten nutzbaren
AulRenbereich aller Flussschiffe und
sind wahrend der gesamten Reise
zuganglich.

Next Level
Flusskreuzfahrt

Ein Erlebnis zwischen Luxus, Innovation und besonderen Ausfligen
verspricht Celebrity River Cruises auf seinen beiden neuen Flusskreuzfahrtschiffen
mit Hybridantrieb. 33 Abfahrten stehen fur die Premierensaison zur Verfugung.

elebrity Compass und Celeb-
C rity Seeker heifden die bei-

den Neubauten der Reederei
Celebrity Cruises, die damit in die
Premium-Flusskreuzfahrt einsteigt.
Ab 2027 kreuzen sie auf dem Rhein
und der Donau.

Celebrity greift bei seinen Neu-
bauten ikonische Highlights seiner
Hochsee-Kreuzfahrtschiffe der
Edge-Klasse auf: Der inzwischen
bertihmte Magic Carpet heifst auf
den Celebrity-Flussschiffen Magic
Edge und ist gleich zweimal an
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Text Iris Quirin

i Bord. Die Magic Edges fungieren als
i freischwebende Dining Pods tiber

i dem Wasser, auf denen die Géste

{ von den Reisezielen inspirierte

¢ kulinarische Kdstlichkeiten genie-

¢ Ren kénnen.

Das offene Deck bietet den grof2-

ten nutzbaren Aufenbereich aller

¢ Flussschiffe und ist wihrend der
gesamten Reise filir einen ungestor-
¢ ten 360-Grad-Blick zugénglich.

Wandelbare Schattenstrukturen,

Mobel sowie eine Bar und ein Grill
i auf dem Oberdeck sorgen dafiir,

i dass die Gaste noch mehr Zeit im

i Freien verbringen kénnen - ob zum
. geselligen Beisammensein oder
Entspannen. Ein Infinity-Pool ladt

i die Gaste zum Abkiihlen ein, wéh-

i rend sie die Aussicht geniefBen.

Fiinf Boutique-Kabinenkategorien
i Das Kabinendesign setzt auf viel
Stauraum, Kingsize-Betten und

i grofRziigige Balkone. Flinf Boutique-
i Kategorien sorgen fiir ein wohn-
liches Ambiente mit Tageslicht, und
i die Minibars sind gefillt.

| KREUZFAHRT

INNOVATIVES
KABINEN-
DESIGN: Es bietet
viel Stauraum, eine
verbesserte Raumauf-
teilung, Kingsize-
Betten in jeder Kabine
)1 . und grofziigige

e Balkone.

SKYLIGHT
INFINITE
BALCONY
SUITEN: Sie verfiigen
iber einen separaten Wohn-
bereich, ein Deckenfenster und ein

gi.
sehr gerdumiges Bad. il

CAFE AL BACIO:
Beliebt bei Celebrity-
Gasten ist das Café
mit leckerem Kaffee
und Espresso sowie
sliBen Kostlichkeiten.

LOUNGE: In gemit-
® |icher Atmosphére
trifft man sich vor
dem Dinner auf einen
Cocktail.
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Suiten-Géste profitieren von Butler-
Service, exklusivem Essen, Wasche-
service, bevorzugter Landausflugs-
buchung und besonderen Erlebnis-
sen. Ein Highlight ist das von der
Edge-Klasse libernommene Kon-
zept der Infinite Veranda, wobei
sich das Fenster per Knopfdruck
senken und den Innenraum mit der
Aufienwelt verschmelzen lasst.
Erstmals eingefiihrt werden zu-
dem die Skylight Infinite Balcony

zusatzliches Tageslicht bieten.
Vista Balcony Suiten und klassi-
sche Balkonkabinen eréffnen priva-
te Riickzugsorte mit noch mehr
nutzbarer Aufdenfldche. Erginzend
stehen Infinite Balcony Kabinen
sowie River View Kabinen mit gro-
f3en Fenstern zur Wahl. Fir jede
Stimmung und jeden Geschmack

R

RN
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INFINITE-KABINE:
Die wandhohen Fenster
lassen sich auf Knopfdruck
herunterfahren.

i zu jeder Zeit bieten acht Restau-

i rants mit lokalen Kostlichkeiten

i und Bars - darunter die bei Cele-
brity-Géasten beliebte Martini Bar,
i Sunset Bar und das Café Al Bacio
i —schmackhafte Gerichte.

Celebrity River Cruises ist nach

eigenen Angaben das einzige Un-
i ternehmen, das einen Restaurant-
Service 24/7 auf dem Fluss anbietet. :
i In den Kabinen gibt es einen kos-

i tenlosen Friihstiicksservice.
Suiten, die durch ein Deckenfenster '

Mehrere Ziele an einem Tag

i Insgesamt sind 33 einwochige

i Kreuzfahrten auf dem Rhein und
der Donau flir 2026 geplant. Dank

i mehrerer Hafen pro Tag und Uber-
. nachtungen in ausgewihlten Stid-
ten konnen die Gaste Europa be-

i sonders intensiv erleben. Ob eine

i private Weinprobe in Osterreich,

i ein Besuch in den Thermalb&adern
¢ von Budapest oder eine Radtour

i entlang der Donau - die Reisen
verbinden Kultur, Geschichte und

i Genuss. Vor- und Nachprogramme,
¢ die ab Anfang 2026 buchbar sind,
verldngern das Erlebnis, etwa mit

¢ zusatzlichen Néchten in Budapest
i oder anderen Stadten.

Die neuen Flussschiffe von

Celebrity River Cruises punkten

{ nicht nur mit ihrem unvergleichli-
i chen AuRendesign. Sie sind auch

i mit dem branchenfiihrenden Hyb-
{ ridantriebssystem, Abfallmanage-
mentsystemen und fortschrittli-

i cher Technologie zur Reduzierung
¢ von Larm und Vibrationen ausge-

| stattet. &

<> htips.//www.celebritycruises.com/
i river

INFINITE BAL-
CONY-KABINEN:
Durch die wandhohen
Fenster haben die
Gaste einen freien
Blick auf die vorbeizie-
hende Landschaft.

Entd?cken Sie die wmterllche Schonheit von Stadten wie London, Parqs
Von Mitte November bis Mitte Januar verwandelt sich die MSC Poesia in ein festlic

Gonnen Sie sich eine ganz besondere Auszeit ab/bis Hamburg;

e
MSC FOR A GREATER BEAUTY

CRUISES

EUROPAISCHE METROPOLEN
Winter 2025/2026
BB Oktober - Februar | 8 Tage - 7 Nachte | ab/bis Hamburg ?;

HAMBURG

GroBbritannien Deutschland

E@OTTEZDA)M 5 2 9

SOUTHAMPTON ® (Amsterdam, € - * ALL-INCLUSIVE
(London) ZE%g;adGeGrI;nde GESAMTREISEPREIS AB 9 p.P: GETRANKEPAKET

\\ (BB;I;%ET‘) EASY ab € 161- p.P.

'(-PEa'r':QVRE zubuchbar.

Frankreich Dieses und viele weitere Angebote
finden Sie auf mscbook.de

*Gesamtreisepreis inkl. Hotel-Servicegebiihr pro Person in Euro bei Standard-Doppelbelegung. Dieses Angebot ist nur giltig fiir Neubuchungen bis zum 31.10.2025, nach Verfiigbarkeit und ist mit dem Voyagers Clubrabatt und
weiteren Rabatten kombinierbar. Der Einzelkabinenzuschlag betragt 100%. Es gelten die Allgemeinen Geschéftshedingungen. Veranstalter: MSC Cruises S.A., Avenue Eugene-Pittard 16, 1206 Genf (Schweiz).




Fotos: Viva Cruises

EIFELTURMKULISSE:
Mit einer Lange von 110 Metern
bietet die VIVA BEYOND Platz
fiir 112 Géste in insgesamt 56

Kabinen, wovon die Halfte aus '7. .
Suiten von einer GroRe mit bis . -

zu 30 Quadratmetern besteht.

Fluss der Genusse

Ab Mai 2026 folgt die neue Viva Beyond die Route Uber die Seine durch die
Normandie bis ans Meer und bietet ein Flussreiseerlebnis zwischen Boutique-
Luxus, franzosischer Lebensart und kuratierter Kulinarik.

Sanft schléngelt sich die Seine
von der Hauptstadt bis zur Ala-
basterkiiste — vorbei an goldenen
Feldern, historischen Schléssern
und Dérfern wie aus dem Bilder-
buch. Auf ihrer achttdgigen Jung-
fernfahrt bringt die neue Viva
Beyond ihre Géste von Paris bis
Le Havre und zurtick — und 6ffnet
Fenster in eine Welt voller Ge-
schichte, Geschmack und Genuss.

Boutique-Hotel auf dem Wasser
Mit nur 58 stilvoll eingerichteten
Kabinen - viele davon grof3ziigige
Suiten mit franzdsischen Balkonen
- vereint die Viva Beyond Design
und Komfort auf hochstem Niveau.
Drei Restaurants sorgen fiir kulina-
rische Vielfalt, darunter das Fine-
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Text Iris Quirin

: Dining-Konzept Moments. Erganzt

i wird das Erlebnis durch eine ele-
gante Panoramalounge, einen Well- :
i nessbereich mit Fitnessgerdten und '
i einen Pool auf dem Sonnendeck.

Kuratiertes Reisen mit Geschmack
i Viva Cruises setzt auf thematisch
kuratierte Routen. Besonders be-

i liebt diirfte die Reise ,Kulinarik der
i Normandie“ sein - mit Besuchen

i auf lokalen Mérkten, Restaurantbe-
¢ suchen an Land und exklusiven

¢ Verkostungen franzosischer Weine,
Kéasesorten und Spezialitédten.

Das Viva All-inclusive-Konzept

bietet dazu Premium-Komfort — in-
. klusive Signature-Ausflug und Bou-
tique-Geschenk auf der Kabine.
¢ Weitere thematische Highlights

: sind die Route ,Spuren des Impres-
i sionismus“ mit Stopps in Giverny,
: Rouen und Auvers-sur-Oise, sowie

»Kultur pur entlang der Seine“, die

den Fokus auf Burgen, mittelalterli-
i che Architektur und kulturelle
i Schatze legt.

Ausgangspunkt der Reise ist

Paris — weltberiihmt, weltoffen,

i voller Kontraste. Von dort startet
i eine entschleunigte Reise, bei der
i Natur, Kultur und Kulinarik Hand
: in Hand gehen.

Die Viva Beyond steht dabei fiir

einen neuen Stil des Flussreisens:
i individuell, hochwertig und mit viel
© Gespiir fiir das Besondere. &

L > https:/www.viva-cruises.com/

RIVERSIDE:
Im Hauptrestaurant werden
die Gaste mit einer
internationalen Gourmet-
Kiiche verwohnt.

_——  _ MASTERSUITE: Diedrei
Wl Master Suiten mit franzosischem

Balkon auf Deck 3 sind rund
| 30 Quadratmeter groB.

LOUNGE-ZUGANG:

N Wie auf der Viva Enjoy ist der
Zugang zur Lounge mit der edlen
Treppe zum Oberdeck mdglich.
Hier konnen Gaste die vorbeizie-
hende Landschaft durch decken-
hohe Fenster geniel3en.
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BUDAPEST: Die Donau-Stadt verbindet die
Buda- und Pest-Seite, die durch die Kettenbrii-
cke verbunden sind. Am bestem ldasst man
sich durch geschichtstrachtige Stadt treiben.
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A

| SUITE MIT FLUSSBLICK:

" Die Penthouse Suiten auf dem
ki Seahorse Deck sind mit 30 Quadrat-

| metern ausgesprochen wohnlich.

Fotos: Riverside Cruises / lan Schemper photography / Per Karehed Photography

| KREUZFAHRT

Aufder Donauim
Dreivierteltakt

Eine Kreuzfahrt an Bord der Riverside Mozart entlang malerischer Landschaften
und geschichtstrachtiger Orte lasst Zeit und Raum zu einem
kontemplativen Erlebnis verschmelzen. Sich einfach nur treiben lassen und
stilvoll faulenzen lautet das Motto.

Text Iris Quirin

: fahrt-Welt und alle, die nur einmal : weitlaufigen Weinhéange des
Tempo - ganz so wie die Werke : ihren Koffer auspacken aber viele i UNESCO-Weltnaturerbes Wachau.
des gleichnamigen, begnadeten : Orte wihrend einer Reise erleben Stadteentdecker erleben in Bu-
Salzburger Komponisten - gleitet mochten. dapest eine grandiose Verbindung
die Riverside Mozart tiber die Do- Spannende Ausfliige lassen sich : zwischen Stadtkulisse und Fluss-
nau, vorbei an Naturschonheiten i ganz nach persénlichem Interesse | landschaft und besichtigen in Bra-
und Sehenswirdigkeiten. buchen, sei es zu Themen wie i tislava historischen Preziosen und
Fir 162 Passagiere beginnt das ¢ Architektur und Design, Kunst und Bier-Brauereien. Und in Wien, der
Abenteuer Entschleunigung und . Kulinarik, Geschichte oder Natur. | Hochburg der klassischen Musik,
Leichtigkeit auf drei- bis 14-tdgigen So wandeln etwa Hobby-Historiker : steht neben dem obligatorischen
Reisekompositionen zu den ¢ im Stift Melk auf den Spuren von Besuch eines Kaffeehauses der
schonsten Destinationen entlang i Adson von Melk, dem Protagonis- | Besuch der Spanische Hofreitschule
der Donau. Schon deren Namen ten im Roman ,Der Name der i auf dem Programm.
regen zum Trdumen an, wie etwa i Rose“, Weinliebhaber bestaunen die 5
,Die Donau im Dreivierteltakt®,
,2Wien und der Zauber der Wachau®,
»Auf den Spuren der Habsburger*
oder ,K.u.k.-Charme und die
schone Wachau: Wien, Budapest
Bratislava“.

In gleichméafiigem, ruhigem

Luxus-Flusskreuzfahrt

Das Fiinf-Sterne-Flusskreuzfahrt-
schiff ist das dritte der Hamburger
Reederei Riverside Luxury Cruises.
Auch die ersten beiden tragen die
Namen beriithmter Komponisten:
Die Riverside Ravel und Riverside
Debussy kreuzen auf der Rhone
und Sadne sowie dem Rhein.

Die Besonderheit von Riverside
Cruises besteht nicht nur darin,
dass es an Bord nur grof3ziigige
Suiten gibt und ein Butler-Service
jedem Gast rund um die Uhr zur
Verfiigung steht. Auch die jeweili-
gen Routen lassen sich beliebig
verlangern und kombinieren. So
eignen sich kurze Strecken perfekt
fiir Einsteiger in die Flusskreuz-

BISTRO-BEREICH: Im Atelier verschmelzen Aromen, Handwerk
und regionale Zutaten zu kulinarischer Kunst — vom duftenden Lang-
schlafer-Friihstiick bis zum eleganten Dinner am Abend.
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Grof3ziigige Suiten

Typisch fiir Mozarts Kompositionen
sind ihre Klarheit, Eleganz und die
perfekte Balance zwischen Melodie
und Harmonie. So konnte man
auch die Gestaltung der modernen
Suiten des Luxus-Kreuzfahrtschiffs
bezeichnen, von denen die kleinste
20 Quadratmeter misst. Was sie alle
gemeinsam haben, sind sanfte Far-
ben, fiir die sich die Designer von
der Natur und den unterschiedli-
chen Farben der befahrenen

Fliisse haben inspirieren

lassen, edle Materialen v

wie Leder und Samt, -
elegante Marmor-

Bédder und King-

NEUER WEG:
Geschaftsfiihrerin
Anouchka Gerlach steht
fiir eine neue Generation
von Flusskreuzfahrten:
stilvoll, personlich und mit
Sinn fiir das Besondere.
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: Size-Betten - und ein ldssiges Sofa
: oder ein kuscheliger Sessel zum

Entspannen.

Luxus heif3t bei der Riverside
Mozart aber auch, die Wahl zu ha-
ben. In vier verschiedenen Restau-
rants laden der Kiichenchef und
sein Team zu kulinarischen Entde-
ckungen ein. Auf ihrer Reise sehen
die Gaste nicht nur an der vorbei-

ziehenden Landschaft, wo sie sind,
i sondern schmecken es auch an

den Kompositionen der Koche.

Fitness und Wellness

Ein Workout im Fit-
nessbereich mit

Geraten von Tech-

: nogym ist genauso moglich wie das
{ Bahnenziehen fiir Sportschwimmer
— die Gegenstromanlage des Pools

i fordert auf Wunsch zu Hochstleis-

¢ tungen heraus. Und der Rundkurs
draufden an Deck 3 ist perfekt zum

i Joggen und Spazierengehen. Auf

¢ der Riverside Mozart laden gleich

{ zwei Sauna-Bereiche zum Entspan-
nen ein: fiir Manner und fiir Frau-

i en, jeweils mit finnischer Sauna

. und Dampfbad. Massagen, Beauty-
{ Treatments und ein Hairdresser

¢ runden das Wellness-Angebot der

i Luxuskreuzfahrt an Bord der River-
side Mozart ab. &

. <) riverside-cruises.com/mozart

WATERSIDE
RESTAURANT:

Den kleinen Hunger
zwischendurch kénnen Géaste
jeden Tag bis 18 Uhr am
Buffet im Bistro stillen.

CONNOISSEUR’S
CLUB:

| Stilvoll entspannen in edlem
Ambiente — die exklusive
Zigarrenlounge der Riverside
Mozart ladt mit dunklem
Holz, feinen Spirituosen und
ausgewahlten Zlgarren zum

ETZT. UND ALLE
14 TAGE NEU.

LL UM 23 PROTENT BTSN

m\rlcoummgw

WIR SEHEN REISEN MIT ANDEREN AUGEN

7 Euro Holidays = ;
Eurewings CEO Jons Bischal(rechta) hat viel vor: Das nau 8 Lol i
gegrindete Versnatalier sol in die Top-Ten sufricien S 1 Pt
Fetfen soll dabe Toulsiik-Urgestein Karthenz Kigel =

AB 2025 ERSCHEINT DAS NEUE ,TRVL COUNTER DIGITAL ALLE 14 TAGE AM FREITAG UND STEHT
SOFORT ALS DOWNLOAD ZUR VERFUGUNG. DAS BESONDERE: EIN OPULENTER MAGAZINLOOK, GROSSE
BILDSTRECKEN, NEWS, PORTRATS UND INTERVIEWS.



Foto: Bentour Reisen

ZUR PERSON

Songiil Goktas-Rosati (55) verfiigt iber mehr
als 25 Jahre Erfahrung in der Touristik.
Zuletzt war sie Geschaftsfiihrerin bei
Oger Tours. Seit 2020 leitet sie Bentour
Reisen in Deutschland. Sie lebt mit ihrer
Familie im Alten Land bei Hamburg.

Mit Herz und Haltung

Sie ist Geschéaftsfiuhrerin, Grenzgangerin und Briickenbauerin zugleich:
Songul Goktas-Rosati fiihrt Bentour Reisen in Deutschland mit Haltung,
Herzblut und unternehmerischem Mut. Als Botschafterin
fur das Reiseland Turkei und als moderne Fihrungspersonlichkeit
verkorpert sie Aufbruch, Authentizitat und Verantwortung.

Ein Portrat Uiber ein Leben zwischen den Kulturen, iiber Fuhrung
mit Feingefiihl - und Uiber das Reisen als Lebensart.

Text Jean-Marc Gottert
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Wir treffen uns im Alten Land bei Jork, dort,
wo Songiil Goktas-Rosati mit ihrem itali-
enschstdammigen Mann und ihrer Tochter
lebt - zwischen Apfelbdumen, Elbdeichen
und weifden Fachwerkhdusern. Warmherzig
und frohlich begriifdt sie mich, und ohne
Umschweife geht es direkt ins Gesprach:
uber Herkunft, Haltung und

Heimatgefiihle.

»lch bin ein Kind der zweiten Gastarbei-
tergeneration®, sagt sie. ,,Wir sind aufge-
wachsen zwischen den Stiihlen.“ Thr Vater
kam 1962 als einer der ersten tiirkischen
Gastarbeiter nach Deutschland. Acht Jahre
spater folgte die Mutter mit sechs Kindern.

Die Familie zog ins Alte Land bei Ham-
burg. ,,Wir waren die erste tiirkische Fami-
lie im l&ndlichen Jork“, erinnert sie sich. ,In
der Grundschule war ich

SO NIVl /a7 ;1Y N1l | WEITERDENKER

i glicklich - zwei Jahre lang.“ Doch das

i reichte ihr nicht. ,Ich wollte mehr, wollte
¢ einfach tiefer eintauchen in die Welt des
! Reisens.

Sie zieht ganz nach Istanbul - in die

: Stadt ihrer Triume - und beginnt bei einem
Musicalunternehmen mit dem Aufbau der

i Vertriebsstrukturen. ,Es war Pionierarbeit.
Wir haben Hotelpakete geschniirt, Callcen-
i ter-Systeme aufgebaut, und ich durfte von

i Anfang an mitgestalten.”

Doch sie hat Heimweh. ,Ich habe die

Ordnung, die Strukturen, meine Komfortzo-
i ne in Deutschland vermisst.“ Zurtick in

{ Hamburg startet sie bei Tele Ticket, steigt

{ schnell in den Verkauf auf, entwickelt

i Reisebausteine. ,Ich habe gemerkt: Ich

i kann Konzepte denken, nicht nur Produkte
: verkaufen.“

Digitales Neuland und
. internationale Umwege

Ende der 1990er-Jahre betritt sie die Biihne
i der Start-up-Welt: Bei mondus.com, einem
¢ der ersten B2B-Vergleichsportale, wird sie

Callcenter-Leiterin und

das einzige auslandische

Midchen. »Ich wusste schon friih,

Prozessgestalterin. ,Ich
habe mit jungen Leuten

dass ich reisen wollte - aber oy, Elite-Unis gearbeitet

Bildung, Umwege

nicht wie. Ich wollte einfach - das war inspirierend.

und Aufstieg tiefer eintauchen, verstehen, Aber ich habe auch ge-
erleben!” merkt: Ich kann etwas.
»,Du musst mehr leisten als — Und ich will mitgestalten.”

ein deutsches Kind“, sagte
ihr Vater. Leistung, Ordnung, Fleifd waren
Werte, die ihr friih vermittelt wurden -
gepaart mit Herzlichkeit, Grof3ziigigkeit,
Familienloyalitét. ,Ich habe gelernt, das
Beste aus zwei Welten zu vereinen: deut-
sche Piinktlichkeit und tlirkische Emotion.
Thr Weg war nicht immer gradlinig -
aber stets entschlossen: ,Mein Vater war
gegen das Gymnasium - zu weit, zu grofs,
zu fremd", erinnert sie sich. Also machte
sie zunéchst eine Ausbildung zur Arzthel-
ferin. Doch der Wunsch, die Welt zu entde-
cken, lief? sie nicht los. ,Ich wusste friih,
dass ich reisen wollte — aber nicht wie.“
Die entscheidende Wendung kam in
Istanbul, bei einem Aufenthalt bei ihrer
Tante: ,Ich wurde Stewardess und war

Was sie aus dieser Zeit

i mitnimmt? Dass Fleif, Haltung und Durch-
i setzungskraft Tlren 6ffnen, unabhéngig
i von Herkunft oder Titel.

Ein Sprungbrett namens Oger Tours

: 2001 kommt der Wechsel zu Oger Tours.

: Vural Oger stellt sie ein. ,Ein Vision4r. Und
¢ fiir mich: eine Vertrauensperson.“ Sie leitet
: die Reservierung, dann den Eigenvertrieb,

: den Produktbereich. ,Ich habe alles ge-

¢ macht, aufSer Finance“, sagt sie mit einem

i Lachen. 2015 kommt dann die Berufung zur
Geschéftsfiihrerin. ,Ich war nie darauf aus,
i Chefin zu werden. Ich war sehr gerne Pro-

i duktmanagerin. Aber ich habe die Chance

: genutzt.“
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VON OGER
TOURS ZU
BENTOUR:
Songiil Goktas-Rosati
|adt 2001 zum
Interview mit dem
Hamburger Abend-
blatt nach der
Ernennung zur
Geschaéftsfiihrerin bei
Oger Tours.

Rechts: Mit Deniz
Ugur zusammen auf
der Comedy Night
2023 in Lara.

Fotos: Privat // Bentour Reisen

Kurz nach ihrer Beférderung kommt die
Tirkei-Krise: Terror, Politik, Medienbilder.
»von einem Tag auf den anderen brachen
die Buchungen ein. Zwei Millionen weni-
ger.“ Anschlége in Istanbul und Ankara
sowie Verhaftungswellen schrecken die
Deutschen ab. Sie wollen lieber an die Cos-
ta Brava statt an die Tiirkische Riviera. Sie
bleibt ruhig, analysiert,
strukturiert um. ,Ich habe
gelernt: In der Krise zeigt
sich der Charakter.“

JWennich in de
fiihle ich mich

auch Hamburg ist meine
Heimat. Ich bin beides."

Krisenjahre,
Charakterjahre —_—

Dann folgt 2019 die Cook-Insolvenz. Oger
Tours war seit 2010 teil des Reisekonzerns
geworden, Viiral Oger hatte sein Unterneh-
men samt Namen an Thomas Cook ver-
kauft. ,Mein Bereich war immerhin profita-
bel, wir hatten deswegen einige Ubernah-
meangebote und ich habe bis zuletzt flir
den Erhalt der Arbeitsplatze gekdmpft.”

i mebhr als All-inclusive.” Sie berichtet von

¢ Roadshows, Reisebiiros, Kulturstddten,

i Slow Cities, UNESCO-Stitten. ,Ich habe

. iiber 100 Roadshows selbst gemacht. Ich
will zeigen: Es gibt mehr als Strand.“

{ Wichtig ist ihr der Perspektivwechsel: ,In
der Tirkei konnen die Gaste morgens Ski

i fahren und nachmittags am Strand liegen.

Wir haben Kulinarik, Kul-
tur, Herzlichkeit - alles in
einem Land.“

Besonders tief beriihrt
sie Istanbul: ,Diese Stadt
ist wie ein Gedicht, voller
Gegensitze, voller Leben.
Tradition trifft Moderne,

r Tiirkei bin,
ganz. Aber

i Ost trifft West, Spiritualitét trifft Streetfood.

Gleichzeitig ist Reisen ihre Leidenschaft.

Japan, Studafrika, USA. ,Ich bin Entdeckerin.
¢ Ich will eintauchen, verstehen, erleben.“
Das Reisen sieht Songiil Goktas-Rosati

i auch als Briicke zwischen Menschen, Kul-

i turen und Mentalititen. ,Ich bin nicht nur

i Touristikerin, ich bin auch Botschafterin,

betont sie.

Tiirkei als Herzensangelegenheit

Im Marz 2020 wechselt sie zu Bentour Rei-
sen. Es ist der Beginn der gloablen Corona-
Panedemie. ,Vielleicht ziehe ich die Krisen
an‘, sagt sie mit einem Schmunzeln. ,Aber
ich glaube, ich kann mit ihnen umgehen.“
Die Tiirkei liegt ihr am Herzen: als facet- :
tenreiches Reiseland, das weit mehr bietet
als Sonne und Strand. Sie macht sich stark
flr eine differenzierte Wahrnehmung, fiir
Nachhaltigkeit als Haltung und fiir die Ver-
antwortung der Branche gegentiber Um-
welt und Gesellschaft. ,Die Tiirkei ist so viel :
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Die emotionale Bindung zur Tirkei ist

tief. ,Wenn ich in der Tiirkei bin, fithle ich
¢ mich zu Hause. Aber auch Hamburg ist
{ meine Heimat."

Nachhaltigkeit als Haltung

Nachhaltigkeit ist fiir sie ein zentrales An-

liegen und keine Abhakliste, eine Frage der
. inneren Haltung. Bei Bentour setzt sie sich
fiir 6kologische, soziale und 6konomische

¢ Verantwortung ein. Sie spricht {iber die

. Bentour-Walder, iiber Aufforstungsprojekte,

uber Kinderhilfswerke in Antalya. ,,,, Wir

SO NIVl /a7 ;1Y N1l | WEITERDENKER

N
Spezialist mit Haltung und Herz
B entour Reisen ist ein inhaber- ist der klare wertebasierte Ansatz.  ten bis zu nachhaltigen Aus-
gefiihrter Reiseveranstalter Nachhaltigkeit wird hier nicht nur  flugsangeboten.
mit Sitz in Zirich. Gegriindet wur-  6kologisch verstanden, sondern Mit dem klaren Bekenntnis zu
de das Unternehmen im Jahr 2004  auch sozial und 6konomisch ge- ,Qualitdt vor Quantitat“, hoher
von Kadir Ugur, einem in der dacht. So engagiert sich das Un- Kundensicherheit und sozialer
Branche hoch angesehenen Pio- ternehmen nicht nur im Rahmen Verantwortung versteht sich Ben-
nier, der sich zeitlebens fiir faire der Brancheninitiative ,Klimabe- tour als verlasslicher Partner im
Partnerschaften in der Touristik wusst reisen”, sondern unter- Reisevertrieb. Die Unternehmens-
und fiir die Wertschétzung der stlitzt auch lokale Projekte in den philosophie beruht auf Fairness,
Tiirkei als Reisedestination stark Zielgebieten. Transparenz und Wertschétzung
gemacht hat. Unter anderem wurde ein fiir Menschen - auf beiden Seiten
Heute wird Bentour mehrheit-  eigener Bentour-Wald initiiert, in des Counter-Tresens.
lich von der Schweizer Bentour dem tber 15.000 Baume gepflanzt Jingst hat Bentour auch stra-
AG gehalten, Geschaftsfihrer ist wurden - etwa als Reaktion auf tegische Partnerschaften gestarkt:
Deniz Ugur, Sohn des Grinders. die verheerenden Waldbréande in So erwarb das Unternehmen eine
In Deutschland verantwortet seit der Region Antalya. Weitere Initia-  Beteiligung von 20 Prozent an der
Marz 2020 Songiil Goktas-Rosati tiven reichen von sozialen Projek-  TUI-Tochter Nazar Nordic AB,
das operative Geschaft. wiahrend im Gegen-
Der klare Fokus des zug die TUI Group 20
Veranstalters liegt auf Prozent an Bentour
der Tiirkei - Bentour gilt tibernahm.
als fiihrender Spezialist Auch in der Tlr-
fiir Tirkei-Reisen im kei selbst baut Ben-
deutschsprachigen tour seine Priasenz
Raum. Zum Portfolio aus — unter anderem
zéhlen jedoch auch wei- durch eine neue
tere Destinationen wie Firmenzentrale in
Griechenland, Spanien, Antalya mit moder-
Agypten und Fernreise- nen Sozial- und Fit-
ziele. Auffallig ist der nessraumen flr Mit-
hohe Anspruch an Ser- arbeitende. Mit die-
vice und Produkttiefe: ser Kombination aus
Mit einer 365-Tage-Rei- klarem Profil, tiefem
seleitung vor Ort, einem Destinationsver-
durchdachten Quick- standnis, hoher
Transfer-System in An- Flexibilitdt und
talya sowie flexiblen menschlicher Hal-
Buchungs- und Stornie- tung hat sich Ben-
rungsoptionen bietet tour Uber zwei Jahr-
Bentour gezielt Vorteile zehnte hinweg als
fur Reisebiiros und ihre Grofse im Veranstal-
Kunden. Die Kundenzu- termarkt etabliert
friedenheit liegt laut - und zeigt ein-
Unternehmensangaben drucksvoll, dass Tou-
bei iiber 99 Prozent. > rismus auch anders
Was Bentour von = e > EaS geht: verantwor-
vielen anderen Veran- ZWEI GENERATIONEN: Griinder Kadir Ugur mit tungsvoll, verldsslich
staltern unterscheidet, Geschaftsfiiher Deniz Ugur, Geschéftsfithrer Bentour AG.  und mit Herz.
J

09/25 TRVL COUNTER QUARTERLY | 35



ABWARTEN

UND MOKKA
TRNKEN:

Songiil begleitet 2023
Reisebiiros bei einem
Workshop in der
Tirkei.

geben etwas zurtick. Das ist unser Selbst-
verstdndnis.“ Gleichzeitig sieht sie Nach-
holbedarf in der Kommunikation: ,Die Tur-
kei ist eines der nachhaltigsten Reiseldn-
der. Aber wir sprechen zu wenig dariiber.“

Rechts: Bentour
Quality Trip nach
Didim. Das Team vor
beeindruckender
Kulisse: Im
Hintergrund der
imposante Apollon-
Tempel, eines der
bedeutendsten
antiken Heiligtimer
der Tiirkei.

Veriandern, nicht verwalten

Songiil Goktas-Rosati ist seit Jahren auch
verbandspolitisch aktiv, wenn auch nicht in
einem offiziellen Gremium. Thr Name wur-
de mehrfach als Kandidatin fiir den DRV-
Vorstand gehandelt. Thre Analyse ist diffe-
renziert: ,Ich wiinsche mir mehr Blinde-
lung, mehr Diversitit, mehr
junge Perspektiven.” Und
sie sagt offen: ,Wir Frauen
machen 70 Prozent der
Branche aus, aber in den
Chefetagen, auch in der
Verbandsarbeit, sind wir
noch zu selten sichtbar.” In
der Tourismus-Verbands-
landschaft wiinscht sie sich
mehr Einheit: ,Es gibt viele
Stimmen, aber wenig ge-
meinsame Botschaften.“
Im Oktober wird sie bei den anstehen-
den DRV-Wahlen fiir ein Vorstandsmandat
der Saule C kandidieren. ,Der Mittelstand
ist das Riickgrat unserer Branche“, sagt sie.
»Mir geht es darum, gemeinsam mit dem
Verband die Pauschalreise als modernes
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sDer Mittelstand ist das
Riickgrat unserer Branche.
Ich mochte die Wettbewerbs-
fahigkeit gegeniiber globalen
Plattformen ausbauen und
die europdische Stimme
unserer Branche sichtaberer
und horbarer machen.”

L ]

Rundum-sicher-Angebot zu starken, den ; _ - _ o A
DRV niher an die Mitglieder zu bringen, die ) g i : N R T G %
Wettbewerbsfihigkeit gegentiber globalen ' i ¥ ' = b2 3
Plattformen auszubauen und die europdi-
sche Stimme unserer Branche sichtbarer
und horbarer zu machen®, erklart sie
selbstbewusst.

»Gleichzeitig braucht es eine faire,
praxisnahe Regulierung und Innovation im
Sinne von Transparenz und Verlésslichkeit.
Nur so bleibt unsere Branche zukunftsfa-
hig®, sagt sie. Zugleich mochte sie den Ver-

band nahbarer machen und fiir mehr Dialog i -

auf Augenhohe sorgen: ,Mir geht es darum, A BiTIw( € BTl BTlw  BTIw ¥
Briicken zu bauen. Zwi- i et . i 4

: BiTl
schen grofden und kleinen _ - szw%l?;&_ f},’g by 4
. % . T, . , . L :
Unternehmen, zwischen g I Iy - ‘g___,:, 3
Tradition und Innovation 1 b :' £t
1 i i wZeit fiir Stabilitéit und Aufbruch” Po

sowie zwischen den Mit- e g
gliedern und der Politik.“ oarBTW e ardein

Eine Frau, Mentorin
und Briickenbauerin

Songiil Goktas-Rosati ist
Chefin, Mutter, Mentorin.
Sie verkorpert vieles:
weibliche Fiihrung, kulturelle Vielfalt. Ihr
tiirkischer Name Songil steht fiir Sanftheit
und fir Kraft zugleich, ihre Haltung fiir
Klarheit. ,Ich will kein Idealbild sein®, sagt
sie. ,Ich bin aber authentisch. Und wenn
ich aufrecht bleibe, dann ist das genug.“ &

Foto: Privat // Bentour Reisen

ALLE 14 TAGE AM SONNTAG
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TRVL COUNTER - LIEBLINGE DER RE

WIESNTAUGLICH
Elegantes Wiesn-
Accessoire: Trachten-
. tuch ,Herzerl" aus
reiner Seide in klassi-
schem Blau. Die
Codello Wiesn-Seiden-
ticher sind echte
Lieblingsstiicke,
59,95 Euro
www.codello.de

LEOPARDENPRINT

Retro trifft Wildstyle: Der adidas
SL 72 OG im Leopardenprint
und Ponyfell — ein Klassiker mit
modernem Twist, 110 Euro.
adidas.de

HERBST

Der Sommer zieht sich
leise zuriick, und der
Herbst betritt die Bithne
mit seiner goldenen
Seite. Die Herbstlieb-
linge der Redaktion.

ANGEL BIMBLE
Der charmante
Klassiker aus der
Hoptimist-Serie
,Christmas” von
Designer Hans Gustav
Ehrenreich bringt fest-
liche Stimmung auf
jeden Tisch. Hohe:

7,1 cm, Durchmesser:
5,8 cm, 24,95 Euro.
illumsbolighus.com

DAKTION

RE-HYDRATE
WASSERFLASCHE

Die neue 0,5-Liter-Trink-
flasche aus recyceltem
Kunststoff ist leicht, robust
und auslaufsicher. Dank
Schraubverschluss aus
Edelstahl und praktischem
Trageriemen ideal fiir unter-
wegs. Bei Eva Solo,

29,95 Euro

I[ —_—
F;’s. tonaky ! plart
'~

LEDENDARE
h‘zucmsau
i v\
-

EINSTEIGEN

UND TRAUMEN
.Legendare Zugreisen”
von Lonely Planet
prasentiert die 50 spek-
takularsten Bahn-
strecken und Events
rund um den Globus

- von der Schweiz bis
Patagonien.

320 Seiten 32,95 Euro

Fotos: iStock / PR der Hersteller
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Eurowings Holidays

Furninge CFD Jene Riechof jrechte] hat visl vov: Dar nsu
gegriindete Veranstaltes sollin die Top-Ten sufricken
Hetfen soll dabed Touristik-Urgestain Karheinz Kogel.




OCEANIA DAS ULTIMATIVE LUXUS-ERLEBNIS

CRUISES® . . .
YOUR WORLD. YOUR WY~ mit hervorragenden Preisvorteilen

entz'cz'ng

EUROPE

bis zu

40%
PREISVORTEIL

auf ausgewdhlten Kreuzfahrten
und Kategorien

YOUR WORLD
INCLUDED™

Spezialitatenrestaurants
Crew-Trinkgelder
Unbegrenztes Internet
sowie entweder:
Wein und Bier inklusive
oder Landausflugsguthaben

Atlantic to Adriatic Sea
LISSABON NAcH VENEDIG
14 Tage | 11. Juni 2026 | Oceania Nautica

Hafen-HIGHLIGHT

ALICANTE, SPANIEN

Alicante liegt an Spaniens sonnenverwéhnter Costa

na Blanca und strahlt eine ganz besondere Schénheit
aus. Wunderschéne Barockgebaude gruppieren sich
um das historische Zentrum. Marmorplatze zieren den
'__[ breiten Uferboulevard, die beriihmte Explanada de
Espafia. Unberiihrte Strande wie San Juan sdumen die
ENTICING EUROPE | VORHER  ANGEBOTS- Kuste. Es ist keine Uberraschung, dass Alicante das
PREISE PRO GAST AB: PREIS ganze Jahr (iber beliebt ist. Besuchen Sie das préachtige

Castillo de Santa Barbara, das die Stadt tiberblickt, und
spazieren Sie von seinen hohen Tirmen hinunter in den

Concierge Verandakabine  7.679€ 5.376 €

Verandakabine 7219€ 5.054 € Kerker. Génnen Sie sich ein Glas erfrischende Sangria
in der Altstadt. Bestaunen Sie die Meisterwerke im
Deluxe Ocean View 5.069€ 3.549 € Museo de Bellas Artes Gravina (MUBAG), einem

ehemaligen Palast aus dem 18. Jahrhundert.
*Samtliche Angebote unterliegen den Allgemeinen Geschéftsbedingungen.

INFORMATIONEN UNTER WWW.OCEANIACRUISES.COM
AGENCYSALES@OCEANIACRUISES.COM
UND TEL.: +49 69 2222 33 00

Scannen Sie den QR Code,
um weitere Details zu sehen

(Oceania Regatta, Oceania Insignia, i ica, Oceania Sirena, ia Marina, Oc Ri (Oceania Vista und Oceani: i ia Cruises Ltd.
ANGEBOTSBEDINGUNGEN: *Angebote, Preise und Reiserouten entspvechen dem Stand vom 17. September 2025 und knnnen Jedeman ohne Vorankindigung geandert oder wniervufen ‘werden. Das Angebot ist giiltig fiar Neubuchungen bis zum 31. Oktuhev 2025. Der Preisvorteil von bis zu 40% gilt i auf d Bestimmte Kannen Anwend
finden. Fir aktuelle P Bei den “Your World Included” , entweder “Bier und Wein inklusive” oder L nﬂmmk' der Reslzahlungausgewahhsem Filr dritte und vi £} Wenn keine Zusatzleistung ausgewahit
wurde, wird eine Gutschrift fiir Nichtnutzung auf di angerechnet. Weiter finden Sie unter www.OceaniaCruises.com/legal. Die Zusatzleistung ,Wein und Bier nklusive” umfasst eine Auswahl offener Weine und Biere in a\len und -b: um Mittag- und Abendessen. Das Landausflugsguthaben in Hohe von bis zu US$ 1.200 varitert je nach
Reisedauer und gilt pro Kabine bei Dopuelhe\egung Fir Reisen (1) hls 2u9 Tagen betragt das Landausﬂug&gulhahen US$ 400; (2) von 10-13 Tagen US$ 600 (3) von 14-19 Tagen US$ 800; (4) von 2025 Tagen US$ 1.000; oder (5) von mehr als 26 Tagen US$ 1.200. Alle Ausfliige miissen mindestens 14 Tage vor Reiseantritt gebucht werden. Nicht genutztes Landausflugsguthaben kann als Bordguthaben auf derselben Reise
verwendet adev bei Ausschiffung emgelm Preise sind in Euro und gelten pro Person bei Doppelbelegung (auBer anderweitig angegeben). Der kostenlose Internetzugang bezieht sich auf die ersten zwei Verbindung fiir und beinhaltet kein Streaming. Bitte besuchen
Si fiir Alle Pve\se helnhalten Crew-Trinkgelder fiir das Kabinen-/ Sui und Butler sowie Kellner. C kgelder gelten nicht fir zusétzliche Dienstleistungen oder Einkaufe an Bord, iir die ein Service-Trinkgeld von 20% anfalt. Nicht alle Angebote kinnen miteinander kombiniert werden. Preise, die als , Preise ab“ gekennzeichnet sind, basieren auf

der medngslen verfiigharen Kate Zeitpunkt der n nicht anders angegeben. in Suiten und Kabinen konnen von deren Fotografien abweichen. Wuevwerben verwenden, teilen und sichern Daten wie in \msererDatenscnulzncmhme beschrieben, die auf unserer Website verfiigbar |st OceamaCr\nses .com/legal/privacy-policy. Tusataliche Bedingungen kbnnen Anwendungf inden.
Oceania leses heha\l sich das Recht vor, Druckfehler oder inP u dndern auf




