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TUI halt Kurs auf Gewinnziel

Irankrieg, Konsumflaute und wirtschaftliche Schwache haben
TUI im dritten Quartal zugesetzt. Dennoch halt der Konzern

an seiner Gewinnprognose fest. Ruckenwind kommt von der
jungsten Buchungsentwicklung.
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Mit mehr Zuversicht in den Herbst

Die Sommerferien sind vorbei — und nach schwierigen Monaten gibt es
erste Anzeichen, dass sich die Stimmung im Reisevertrieb wieder dreht.

anchmal erzahlen Zahlen

mehr Uber die Stimmung

einer Branche als grol3e
Worte. Und in dieser Woche zeigen gleich
mehrere in eine ahnliche Richtung: Es
wird wieder etwas heller. Der Vertriebskli-
ma-Index steigt zum dritten Mal in Folge,
TUI berichtet von anziehenden Buchun-
gen in den vergangenen Wochen und
selbst der Deutschland-Tourismus kann
bei internationalen Gasten zulegen.

Eine Trendwende? Daflr ist es noch zu
frih. Mehr als die Halfte der Reisebiiros
verkauft weiterhin weniger als im Vorjahr,
die Kunden buchen kurzfristiger und die
geopolitischen Risiken bleiben. Aber der
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Turkisblaues
Naturwunder

Der Mavi GOl im Kuzalan-
Naturpark steht fur die
grune Seite der turkischen
Schwarzmeerkiuste

Ein Hauch von Karibik mitten im grinen
Bergland der turkischen Schwarzmeerkuste:
Der Mavi Gol, der ,Blaue See”, gehort zu den
eindrucksvollsten Natursehenswiirdigkeiten
der Provinz Giresun. Er liegt bei Dereli im Ku-
zalan-Naturpark, rund 45 Kilometer von der
Provinzhauptstadt Giresun entfernt. Das
intensive Turkis des Wassers entsteht durch
das Zusammenspiel von kalkhaltigem
Gestein und mineralreichem Wasser des
Goksu-Baches und kommt besonders in den
Sommermonaten zur Geltung. Der Mavi Gol
besteht dabei nicht nur aus einem einzelnen
See, sondern aus mehreren naturlichen Be-
cken, die sich entlang des Wasserlaufs gebil-
det haben.

Touristisch ist der Mavi Gol Teil einer noch
vergleichsweise wenig bekannten Seite der
Turkei. Wahrend sich der internationale Tou-
rismus vor allem auf die Agéis, die Turkische
Riviera und Istanbul konzentriert, steht die
dstliche Schwarzmeerregion fir Gppig grine
Berglandschaften, Wasserfalle, Hochalmen
und einen stark naturorientierten Tourismus.
Der 482 Hektar groRe Kuzalan-Naturpark
verbindet diese Landschaft mit Wasserfallen,
Hohlen und sehr alten Baumen.

Foto: TGA Go Tiirkiye
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Neue EU-Regeln sollen multimodales Reisen und grenziiberschreitende Buchungen erleichtern. Der DRV unterstiitzt
das Vorhaben, warnt aber vor Rechtsunsicherheiten fur Veranstalter. Zudem fordert der Verband gleiche

Foto: DRV/Marcel Kautz

DRYV fordert Nachbesserungen
am EU Passenger Package

Wettbewerbsprinzipien fiir Bahn, Luftverkehr und weitere Verkehrstrager.

er Deutsche Reisever-
band (DRV) unter-
stutzt die Plane der
EU-Kommission fir
einen leichteren Zu-
gang zu Mobilitatsdaten und grenz-
uberschreitenden Buchungen, fordert
bei dem sogenannten EU Passenger
Package aber Nachbesserungen.

Im Mittelpunkt stehen die rechtliche
Stellung von Pauschalreisen, einheitli-
che Wettbewerbsregeln fiir verschiede-
ne Verkehrstrager sowie Fragen der
Haftung.

Worum geht es?

Das EU Passenger Package ist ein
Blndel von drei Gesetzesvorschlagen,
das die Europaische Kommission im
Mai 2026 vorgelegt hat, um grenziber-
schreitendes und multimodales Reisen
innerhalb der EU zu vereinfachen. Ziel
ist es, Reisenden die Planung, den Ver-
gleich und die Buchung von Fahrten
uber verschiedene Verkehrstrager und
Anbieter hinweg zu erleichtern — vor
allem bei Bahnreisen mit mehreren
beteiligten Betreibern.

Das Paket umfasst eine Verordnung
uber multimodale Buchungsdienste,
die kunftig auch Reiseveranstalter und
digitale Vertriebsplattformen betrifft,
eine Verordnung zum grenzuberschrei-
tenden Bahnticketing mit sogenannten
Single Tickets sowie eine Novelle
der Fahrgastrechte-Verordnung, die den
Schutz von Bahnreisenden bei An-
schlussproblemen und mehreren
beteiligten Unternehmen starkt.

Die Vorschlage befinden sich derzeit
im ordentlichen Gesetzgebungsverfah-
ren der EU. Auch in Deutschland hat die
Befassung mit den Vorschlagen begon-
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nen. Der DRV bringt sich jetzt in die na-
tionale Positionsbestimmung ein.

DRV: Pauschalreisen sollen
ausgenommen werden

,Ein moderner europaischer Mobilitats-
markt braucht faire Wettbewerbsbedin-
gungen, klare Verantwortlichkeiten und
gleiche Regeln fir alle Verkehrstrager”,
sagt DRV-Prasident Albin Loidl. Insge-
samt weise das EU Passenger Package
in die richtige Richtung. ,Jetzt kommt
es darauf an, bestehende Rechtsunsi-
cherheiten auszuraumen und die neuen
Regelungen praxisgerecht auszugestal-
ten.”

Klarungsbedarf sieht der DRV bei der
geplanten Verordnung fir multimodale
Buchungsdienste. Reiseveranstalter
sollten nicht als digitale Vertriebsplatt-
form gelten, nur weil sie verschiedene
Beforderungsleistungen in einer Pau-
schalreise oder verbundenen Reiseleis-
tung kombinieren.

Pauschalreisen seien eigenstandige
Gesamtprodukte mit einem eigenen
Rechtsrahmen und umfassenden
Schutzmechanismen flir Reisende. Der
Verband fordert deshalb, sie von der
entsprechenden Regelung auszuneh-
men. Damit liel3en sich Rechtsunsicher-
heiten und Abgrenzungsprobleme ver-
meiden.

DRV fordert gleiche Regeln

fiir alle Verkehrstrager

Der DRV unterstutzt die geplanten Re-
gelungen fur einen diskriminierungsfrei-
en Zugang zu Bahntickets und Mobili-
tatsdaten sowie die Erleichterung
grenziuberschreitender Bahnreisen. Sol-
che Grundsatze sollten sich aus Sicht
des Verbands jedoch nicht auf die
Schiene beschranken.

Sieht die EU-Kommission verpflich-
tende Datenzugange und diskriminie-
rungsfreie Vertriebsbedingungen fir
den Bahnsektor vor, sollten vergleichba-
re Wettbewerbsprinzipien perspekti-
visch auch fiir den Luftverkehr und wei-
tere Verkehrstrager gelten. Der Verband
sieht darin eine Voraussetzung fur faire
Wettbewerbsbedingungen und den
Ausbau multimodaler Mobilitatsange-
bote.

Transparenz bei Suchergebnissen
Grundsatzlich unterstitzt der Verband
auch die vorgesehenen Frand-Regeln
— ,Fair, Reasonable and Non-Discrimi-
natory” — flr den Zugang zu Mobilitats-
und Ticketdaten. Sie sollen einen offe-
nen Markt und den Wettbewerb fordern.
Anderungsbedarf sieht der DRV da-
gegen bei den geplanten Vorgaben zur
Standardsortierung von Suchergebnis-
sen. Statt detaillierter Regeln fir Ran-
king-Mechanismen halt der Verband
transparente Kriterien und eine klare
Kennzeichnung gesponserter Inhalte
fur ausreichend.

Haftung an Datenqualitat kniipfen
Bei den geplanten Single Tickets
fordert der DRV zudem eine klare
Zuordnung von Verantwortung und
Haftung. Reiseveranstalter und Ticket-
verkaufer seien bei der Zusammenstel-
lung solcher Angebote auf Fahrplan-,
Anschluss- und Umsteigedaten der
Verkehrsunternehmen angewiesen.
Eine Haftung von Reiseveranstaltern
und Ticketverkaufern sollte deshalb
voraussetzen, dass die Verkehrsunter-
nehmen die benotigten Informationen
vollstandig, korrekt und aktuell bereit-
stellen. &
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fiir Entscheider
und Fihrungs-

krafte

Mit ,,Entscheider-Insights” startet TRVL COUNTER ein
bewusst fokussiertes, kuratiertes Newsletterformat
fiir Reisebiiro-Inhaber, Fihrungskrafte im Vertrieb,
Verantwortliche bei Veranstaltern, Verbanden sowie
Leistungstragern der Branche.

DAS PRINZIP: WENIGER MELDUNGEN, MEHR SUBSTANZ

Neuer Newsletter: Jeden Freitagmittag blindeln wir die
flinf wichtigsten Entwicklungen der Woche — kompakt,
eingeordnet und mit klarem Blick auf ihre strategische
Relevanz.

SNSS SN

INSIGHTS FUR ENTSCHEIDER

Die Redaktion ordnet Trends ein, kommentiert Hinter-
griinde und empfiehlt gezielt Inhalte, die fiir Vertrieb,
Produktstrategie, Kooperationen und Marktpositionie-
rung relevant sind.

JEDE AUSGABE MIT EINEM ,INTERVIEW DER WOCHE"

Wir bringen auRerdem ein exklusives Hintergrundge-
sprach mit flihrenden Kopfen der Branche zu aktuellen
Herausforderungen, Trends und strategischen Per-
spektiven. Der neue Newsletter ,Entscheider-Insights”
erscheint ab sofort jeden Freitagmittag.

2ENTSCHEIDER-INSIGHTS" IST DER KOMPASS DURCH DIE NACHRICHTENFLUT, VERDICHTET
ZU KLAREN KURSLINIEN FUR FUHRUNGSKRAFTE MIT WENIG ZEIT. WER DIESEN NEWSLETTER LIEST,
ERHALT EINEN KOMPAKTEN UBERBLICK UBER DIE ENTWICKLUNGEN, DIE FUR DAS EIGENE GESCHAFT

WIRKLICH ZAHLEN - UND DAMIT EINEN FUNDIERTEN INFORMATIONSVORSPRUNG.
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Alpha bietet Rechtsbeistand
beil Corona-Bescheiden

Bei strittigen Schlussabrechnungen unterstutzt Alpha angeschlossene
Agenturen mit einer kostenlosen Priifung von Bescheiden.

Reisebt’jros stehen bei den Schluss-
abrechnungen der Corona-Hilfen
weiter vor Nachweisproblemen. Teil-
weise missen sie belegen, dass Um-
satzeinbriche unmittelbar auf MalRnah-
men zur Eindammung der Pandemie in
Deutschland zurtickgingen. Nach Ein-
schatzung von Alpha Reiseburo Partner
greift dies fur die Reisebranche zu kurz:
Viele Ausfalle entstanden durch ein Zu-
sammenspiel deutscher Vorgaben mit
Reisewarnungen, Grenzschliellungen,
Einreisebeschrankungen und reduzier-
ten Flugprogrammen.

Alpha bietet den angeschlossenen
Agenturen von Holiday Land und
Schauinsland-Reisen Partner deshalb
seit einigen Wochen eine kostenlose
erste Einschatzung von Bescheiden
und Widerspruchsentscheidungen an.
Eine schnelle Prifung sei auch wegen
der kurzen Rechtsmittelfristen wichtig.

Ein weiteres Problem ist der zeitliche
Abstand. Reiseblros missen heute
Buchungen, Stornierungen und Provi-
sionsverlaufe aus den Jahren 2020 bis
2022 detailliert nachweisen. Nicht alle
Daten seien vollstandig verfigbar. Teil-
weise wirden Unterlagen auf Einzelvor-
gangsebene verlangt, deren spatere Be-
deutung bei der Antragstellung nicht
absehbar gewesen sei.

Fehlende Nachweise konnen Kirzun-
gen oder Ruckforderungen zur Folge
haben. ,Die Reisebranche lasst sich
nicht mit einem rein nationalen Prifras-
ter erfassen. Viele Umsatzausfalle hat-
ten internationale Ursachen und ent-
standen durch eine Kette verschiedener
Einschrankungen®, sagt Alpha-Chef
Michael Sawang. ,Unsere Partner brau-
chen keine allgemeinen Hinweise, son-
dern eine schnelle Einordnung ihres
konkreten Falls.” Mehr Infos

JETZT.
NEU
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TUI halt Kurs auf
Gewinnziel

Neue EU-Regeln sollen multimodales Reisen und grenziiberschreitende Buchun-
gen erleichtern. Der DRV unterstiitzt das Vorhaben, warnt aber vor Rechtsunsi-
cherheiten fur Veranstalter. Zudem fordert der Verband gleiche

Foto: TUI Group

er Krieg im Nahen Osten,
wirtschaftliche Schwache
in Europa und Konsumzu-
ruckhaltung — TUI hat im
dritten Quartal mit erhebli-
chem Gegenwind zu kampfen gehabt. Trotz-
dem bestatigt Europas grol3ter Touristikkon-
zern seine Ebit-Prognose fir das
Geschaftsjahr 2026 und verweist auf eine
deutliche Erholung der Buchungsdynamik in
den vergangenen vier Wochen.

Neun-Monats-Bilanz zeigt Robustheit
Das bereinigte Ebit — Gewinn vor Zinsen und
Steuern - lag im dritten Quartal bei 235 Mil-
lionen Euro, nach 321 Millionen Euro im Vor-
jahresquartal. Nach neun Monaten kumuliert
sich das operative Ergebnis auf 123 Millionen
Euro, gegenuber rund 165 Millionen Euro im
Vorjahreszeitraum. Der Rlickgang ist aller-
dings von Einmaleffekten und besonderen
Belastungen gepragt: Der Irankrieg und der
Hurrikan auf Jamaika hatten das Ergebnis
mit insgesamt 81 Millionen Euro belastet.
Ohne diese Sondereffekte, rechnet TUI vor,
hatte man das Vorjahresergebnis um rund 40
Millionen Euro Ubertroffen. Der Umsatz sank
nach neun Monaten um 1,6 Prozent auf 14,5
Milliarden Euro, im dritten Quartal allein um
5,6 Prozent auf 5,9 Milliarden Euro. Uber alle
Geschaftsbereiche hinweg zahlte TUI im drit-
ten Quartal 9,9 Millionen Kunden — ein Ruck-
gang von 3 Prozent.

Verschiebung zu kurzfristigen Buchungen
CEO Sebastian Ebel ordnet die Zahlen vor
dem Hintergrund eines ungewohnlichen Ge-
schaftsjahres ein: ,2026 ist kein nhormales
Jahr. TUI hat sich gut behauptet in einem
schwierigen Marktumfeld. Unser Geschafts-
modell erweist sich als resilient.” Reisen blei-
be fur das Leben der Menschen ,sehr rele-
vant”, aber der Zeitpunkt der

Reise-Entscheidung ,hat sich verschoben®, so
Ebel.

Die Ursachen flir das schwierige Umfeld
benennt TUI-Chef konkret: ,Kriege und Geo-
politik, Konsumzurlickhaltung, wirtschaftliche
Schwache, gestiegene Inflation in Kernmark-
ten Europas — das hatte Einfluss auf die Kauf-
laune und den Zeitpunkt der Kaufentschei-
dung.”

Als Gegengewicht zum schwierigeren
Marktumfeld sieht TUI-Chef Sebastian Ebel
die Konzernstruktur. ,Unser integriertes Ge-
schaftsmodell hat sich in diesem Umfeld be-
wahrt.” Eigene Hotel- und Kreuzfahrtmarken,
Veranstalter, Vertrieb und TUI Musement bil-
deten weiterhin eine starke Basis. Die Nach-
frage bleibe trotz geopolitischer Krisen be-
stehen, werde aber kurzfristiger.
,Insbesondere die letzten vier Wochen zei-
gen, dass das Buchungsverhalten wieder an-
zieht”, so Ebel.

Urlaubserlebnisse stiitzen das Ergebnis

Der Geschaftsbereich Urlaubserlebnisse mit
Hotels & Resorts, Kreuzfahrten und TUI Mu-
sement erzielte im dritten Quartal ein berei-
nigtes Ebit von 278 Millionen Euro nach 294
Millionen Euro im Vorjahr. Ohne die Belastun-
gen durch den Iran-Krieg im Kreuzfahrtge-
schaft hatte das Ergebnis leicht Gber Vorjahr
gelegen. Hotels & Resorts erreichte ein Ebit
von 121 Millionen Euro. Die Bettennachte
stiegen um ein Prozent auf 11,3 Millionen, die
Auslastung sank um finf Punkte auf 77
Prozent. Die durchschnittliche Tagesrate
blieb mit 88 Euro stabil. Kreuzfahrten erziel-
ten 133 Millionen Euro Ebit nach 143 Millio-
nen Euro. Ohne kriegsbedingte Belastungen
von 20 Millionen Euro hatte das Ergebnis um
zehn Millionen Euro uber Vorjahr gelegen.
Neue Zahlen zur Saison und erste Buchungs-
daten fir den Winter 2026/27 will TUl am 22.
September vorlegen. Mehr Infos
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Aida regelt
Mohr-Nachfolge

Aida Cruises hat mit Christian Hein
einen neuen Vertriebschef gefunden.
Der 60-Jahrige ibernimmt zum
1. Oktober 2026 die Leitung des rund
80-kopfigen Sales-Teams. Er folgt auf
Uwe Mohr, der nach 14 Jahren bei der
Rostocker Reederei zu Alltours ge-
wechselt ist.

Hein ist in der Touristik bestens be-
kannt. Der geburtige Hamburger be-
gann seine Karriere in der Luftfahrt
und hatte bei der heutigen Lufthansa
Group verschiedene leitende
Vertriebspositionen im In- und Aus-
land inne. 2019 wechselte er in die
Kreuzfahrt und leitete funf Jahre als
Geschaftsfuhrer das Deutschlandge-
schaft von MSC Cruises. Im Fruhjahr
2024 ging Hein zurlick in die Luftfahrt
und dbernahm bei Corendon die neu
geschaffene Position als Head of Sa-
les & Marketing. Dort verantwortete
er die Omnichannel-Ausrichtung des
deutschen Geschafts Uber Veranstal-
ter, Reisebliros und digitale Kanale.

Mit dem Wechsel zu Aida kehrt Hein
nun in die Kreuzfahrt zurick. ,Die Ent-
scheidung fir Christian Hein ist auch
ein Signal an den stationaren Ver-
trieb, der fur Aida weiter eine eminent
wichtige Rolle spielen wird®, sagt Ale-
xander Ewig, Senior Vice President
Marketing und Sales bei Aida.

Auch Hein kindigt einen besonderen
Fokus auf die Reisebliros an. Die star-
ke Vertriebsposition von Aida ,fair
und partnerschaftlich weiter auszu-
bauen®, sei fur ihn eine Herzensaufga-
be. Dabei wolle er alle Vertriebskana-
le im Blick behalten, zugleich aber
dem stationaren Vertrieb besondere
Aufmerksamkeit widmen.

Vertriebsklima dreht weiter auf -
Zuversicht kehrt zuruck

Die Stimmung im Rei-
severtrieb verbessert
sich im August deutlich.
Der Vertriebsklima-Index
steigt von 78,7 auf 85 Punk-
te und damit den dritten
Monat in Folge. Vom Vor-
jahreswert von 92,9 Punk-
ten bleibt die Branche aller-
dings noch deutlich
entfernt.

Lage hellt sich auf
Besonders kraftig verbes-
sert sich die Bewertung der
aktuellen Geschaftslage:
Der Index steigt von 78,2
auf 86,4 Punkte, der Erwar-
tungsindex von 79,3 auf
83,6 Punkte.

23,3 Prozent der Reise-
buros bewerten ihre aktuel-
le Situation als gut, nach

...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

12,3 Prozent im Juli. Der
Anteil negativer Einschat-
zungen sinkt von 40,3 auf
27,5 Prozent. Fast drei Vier-
tel bewerten ihre Lage da-
mit inzwischen als gut oder
befriedigend.

Auch die Verkaufsrick-
gange lassen nach. Noch
55,7 Prozent melden niedri-
gere Verkaufe als im Vor-
jahr, nach 72,8 Prozent im
Juliund 83,5 Prozent im
Mai. Steigende Verkaufe
verzeichnen 13,4 Prozent.

Weniger Pessimismus

Der Blick auf die bevorste-
henden sechs Monate fallt
etwas weniger skeptisch
aus. So rechnen knapp 39,7
Prozent der Befragten mit
einer sinkenden Nachfrage

nach Reiseleistungen. Im
Juli waren es noch 48,9
Prozent. 49,6 Prozent ge-
hen von einer stabilen
Nachfrage aus.

Fur die Erhebung von
Dr. Fried & Partner wurden
im August 262 Reisebiros
befragt. Insgesamt setzt
sich damit die seit Mai er-
kennbare Erholung des Ver-
triebsklimas fort und ge-
winnt im August deutlich an
Dynamik.

Von einer echten Trend-
wende kann allerdings noch
keine Rede seinEntschei-
dend wird sein, ob sich die
bessere Stimmung auch in
den Buchungszahlen nie-
derschlagt. &

Foto: iStock

Aida Luna kehrt 2028 auf Premieren-Route zuruck

. Aida Cruises schickt die Aida

. Luna im Frihjahr 2028 auf eine

. ungewdhnliche Riickreise aus der
. Karibik nach Deutschland. Erst-

. mals fiihrt die Route entlang der

. US-Ostkiiste und anschlieBend

. Uber Kanada und Island nach Kiel.
. Zwei jeweils 18-tdgige Reisen las-
. sen sich zu einer 36-tdgigen ,Wel-
. tenbummler“-Fahrt kombinieren.

Der erste Abschnitt startet am

.~ 22. April 2028 in La Romana in
. der Dominikanischen Republik
. und fiihrt iber Jamaika und Flori-

da nach New York. Langere Auf-
enthalte sind unter anderem in
New Orleans, Tampa und Miami

vorgesehen.

Zu den Hohepunkten zahlen die
Fahrt auf dem Mississippi nach
New Orleans sowie Stopps in Key
West und Miami. Nach 18 Tagen
erreicht die Aida Luna New York.

Dort beginnt am 10. Mai der
zweite Abschnitt. Die Aida Luna
fahrt zunachst entlang der US-
Ostkuste und lauft Newport, Bos-
ton und Portland an. Anschlie-

Rend geht es Uber Halifax und St.
John's weiter nach Reykjavik.
Nach dem Aufenthalt auf Island
nimmt das Schiff Kurs auf Kopen-
hagen, bevor die Reise am 28. Mai
2028 in Kiel endet. Die beiden Ab-
schnitte konnen auch zusammen
als 36-tagige Reise von der Domi-
nikanischen Republik bis nach
Deutschland gebucht werden. Da-
mit verbindet Aida die klassische
Transatlantik-Passage mit einer
ausfuhrlichen Route entlang der

nordamerikanischen OstkUste.
Foto: AIDA Cruises
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Bleiben Sie informiert. Bleiben Sie erfolgreich.

Ihr Branchenvorsprung im Abo. mit dem ABO

verschenken wir

ein Probeset von
samova

Jetzt WILLKOMMEN in der

im Doppelpack TRVL COUNTER-Community

sichern Wir schenken den ersten 50 neuen Abonnenten
gemeinsam mit samova ein exklusives Tee-Set.

Denn genau wie eine gute Tasse Tee steht TRVL COUNTER fiir
bewusste Momente, neue Perspektiven und inspirierende Impulse.

Mit lhrem Abo erhalten Sie fundierte Brancheninformationen,
exklusive Analysen und spannende Einblicke in die Welt der Touristik.
Vor allem aber werden Sie Teil einer Community aus Reiseprofis,
Entscheidern und Machern, welche die Zukunft des Reisens aktiv
mitgestalten.

Jetzt abonnieren und Ihr exklusives SAMOVA Tee-Set sichern
— nur solange der Vorrat reicht. E-Mail an:
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WIR SEHEN REISEN MIT ANDEREN AUGEN

Der Herausforderer

Koray Gavdir hat Coral Travel vom Underdog
zum Aufsteiger geformt und steuert auf die
Umsatzmilliarde zu. Ein Portrat iiber Aufbruch,

o W ot DAMIT WIR IHNEN AUCH KUNFTIG DIE QUALITAT, TIEFE UND RELEVANZ BIETEN KONNEN, DIE SIE VON
TRVL COUNTER GEWOHNT SIND, HABEN WIR UNSEREN ABOPREIS NACH FUNF JAHREN ERSTMALS
ANGEPASST. DAS JAHRESABO KOSTET KUNFTIG 60 EURO.
HARTMANN VS. PLOSS | DER LEISE ZAUBER DES OMAN
BEIM BTW-GIPFEL ZEIGT SICH OMAN BEGEISTERT MIT

DIE UNGEDULD EINER BRANCHE | GELEBTER TRADITION UND WIR SIND UBERZEUGT: EIN FAIRER BEITRAG FUR ECHTEN MEHRWERT IM TOURISTISCHEN ALLTAG.

GEGENUBER DER POLITIK. Seite 40 | WOHLTUENDER GELASSENHEIT. Seite 100

‘ RHONE FUR ROMANTIKER: An Bord der Riverside Ravel. Seite 92
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SKR erweitert Europa-Portfolio

und startet Deluxe-Linie

Mehr als 20 neue Reisen bringt SKR fiir 2027 in Europa an den Start. Der
neue Katalog umfasst insgesamt 177 Programme und erweitert das Ange-
bot unter anderem um Lofoten, Nordkap, Burgund und Chianti.

S KR Reisen verdffentlicht am 15.
September seinen Europa-Katalog
2027 mit insgesamt 177 Reisen. Mehr
als 20 Programme sind neu. Zudem
fihrt der Kolner Spezialist seine Pro-
duktlinie ,Deluxe-Reisen” erstmals auch
in Europa ein.

Neu im Programm sind unter ande-
rem Reisen auf die Lofoten und zum
Nordkap, ins franzosische Burgund so-
wie in das italienische Chianti-Gebiet.
Hinzu kommen neue Stadtereisen nach
Rom und Barcelona sowie eine Reise
nach Kappadokien. Auch bestehende
Programme werden um neue Routen
und Programmpunkte erganzt.

,Mit dem neuen Europa-Katalog er-
weitern wir unser Angebot so stark wie

selten zuvor®, sagt SKR-Chef Christoph
Albrecht. Neben neuen Destinationen
entwickle der Veranstalter bestehende
Landerprogramme weiter und schaffe
zusatzliche Optionen fir unterschiedli-
che Interessen und Komfortanspriche.

Erstmals bietet SKR seine ,Deluxe-
Reisen” auch auf dem Kontinent an. Die
Produktlinie richtet sich an Kleingrup-
penreisende mit hoheren Komfortan-
spruchen. Zum Start gehoren Madeira,
das Baltikum und Istanbul zum Pro-
gramm.

Weitere Details will SKR zur Verof-
fentlichung des Katalogs am 15. Sep-
tember bekannt geben. Registrierte Rei-
seburos erhalten automatisch ein
Exemplar. Zusatzlich kann der Katalog

WIR SEHEN REISEN
MIT ANDEREN
AUGEN. JETZT. UND
ALLE 14 TAGE NEU.

»TRVL COUNTER DIGITAL" ERSCHEINT ALLE 14 TAGE UND
IST JEWEILS AM SONNTAG ALS E-MAGAZIN ZUM DOWNLOAD
VERFUGBAR. HIER GRATIS BESTELLEN!
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Wolters schult Azubis und
Quereinsteiger zu Rundreisen

Wolters Rundreisen bietet am
25. August um 9 Uhr ein ein-
stindiges Webinar speziell fir Auszu-
bildende und Quereinsteiger in Reise-
buros an. Unter dem Titel ,Die Welt
der Rundreisen — mit Praxistipps un-
serer Azubis” vermittelt der Veranstal-
ter Grundlagen und Tipps fiir die Kun-
denberatung.

Im Webinar geht es darum, was
eine Rundreise auszeichnet, welche
Reisearten und Destinationen Wolters
anbietet und worauf Reisebiromit-
arbeiter in der Beratung achten soll-
ten.

Durch die Schulung fuhren zwei
Wolters-Azubis sowie eine Kollegin,
die ihre Ausbildung gerade abge-
schlossen hat. Sie berichten aus ih-
rem Arbeitsalltag und geben prakti-
sche Tipps. Moderiert wird das
Webinar von Melanie Jakusch aus
dem Vertriebsteam.

Das kostenlose Webinar richtet
sich an Azubis aller Lehrjahre sowie
Quereinsteiger. Wer zum Termin ver-
hindert ist, kann sich ebenfalls anmel-
den und erhélt anschlieRend eine Auf-
zeichnung.

Infos und Anmeldung hier

JOBS

Baden-Wiirttemberg,
Rheinland-Pfalz, Saarland

Verkaufsreprasentant im
AufBendienst fiir unsere
Region Deutschland
Sud-West (m/w/d)

JETZT BEWERBEN

Mo

4

Werden Sie ein Teil von alltours!

JOBS

Diisseldorf

Service Agent
Reiseblirosupport
(m/w/d)

JETZT BEWERBEN

Mo

A

Werden Sie ein Teil von alltours!

JOBS

An verschiedenen Standorten

Tourismuskaufleute
(m/w/d) und Biiroleiter
(m/w/d)

JETZT BEWERBEN

Werden Sie ein Teil von alltours!
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Alltours ladt Reiseburos zur
bundesweiten Roadshow

In 18 deutschen Stadten macht die Alltours-Roadshow im Oktober
Station. Der Veranstalter stellt News und Produkte fiir 2026/2027
vor und vermittelt Verkaufstipps fiir den Counter

Der Dusseldorfer Pauschalreiseanbie-
ter Alltours geht im Oktober mit seiner
Roadshow fiir Reisebiiros in 18 deut-

schen Stadten auf Tour. Vom 1. bis 28.

Oktober stellt der Veranstalter Neuig-
keiten und Produkte flir 2026/2027
vor. Der VertriebsaulRendienst will zu-
dem Verkaufstipps und Informationen
fur den Reisebiroalltag vermitteln.

Reisemesse und Gewinnspiel
Die Veranstaltungen beginnen jeweils
um 18 Uhr mit einer Reisemesse, an
der ausgewahlte touristische Partner
teilnehmen. Zum Programm gehort
aulRerdem ein interaktives Gewinn-
spiel. Reiseburomitarbeiter konnen
sich hier anmelden.
Die Oktober-Termine im Uberblick
1.: Dusseldorf — Hyatt Regency
Dusseldorf // 5.: Duisburg — Wyndham

Duisburger Hof // 6.: Dortmund — Mer-
kur Spielbank Hohensyburg // 6.: Ham-
burg — Hotel Hafen Hamburg // 7.: Bie-
lefeld — Steigenberger Hotel
Bielefelder Hof // 7.: Hannover — Havn
Rooftop & Restaurant // 8.: Oldenburg
— Meyerei, Rastede // 8.: Magdeburg

— Restaurant Die Kirche // 12.: Koln -
Koln Bonn Flughafen // 13.: Koblenz

— Casino Ahsenmacher, Andernach //
14.. Mannheim — Bootshaus Mann-
heim // 15.: Heilbronn — Parkhotel
Heilbronn // 19.: Karlsruhe — Hotel
Restaurant Erbprinz, Ettlingen // 20.:
Freiburg — Dattler Schlossbergrestau-
rant // 22.. Wurzburg — Gut Wallried,
Rottendorf // 26.: Erfurt — Kaisersaal
Erfurt // 27.. Chemnitz — Hotel Chem-
nitzer Hof // 28.: Leipzig — Parkschloss
Leipzig
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Disney Cruise Line wachst mit
neuer Klasse auf 13 Schiffe

Mit einer komplett neuen Schiffsklasse setzt Disney Cruise Line seinen
Wachstumskurs fort. Drei Neubauten sollen ab 2029 zur Flotte stoRen und
groRenmalig zwischen Magic und Wish liegen.

Disney Cruise Line fiihrt ab 2029
eine neue Schiffsklasse mit drei
Kreuzfahrtschiffen ein. Damit soll die
Flotte auf 13 Schiffe wachsen. Die Neu-
bauten werden groler als Disney Magic
und Disney Wonder, aber kleiner als die
neueren Schiffe der Wish-Klasse. Sie
sollen Disney zudem neue Fahrtgebiete
erschliel3en.

Mit der neuen Klasse setzt Disney
den derzeit kraftigen Ausbau seiner
Kreuzfahrtsparte fort. Weitere Details
zu GrolRe, Namen, Routen und Ausstat-
tung der drei Neubauten will die Reede-
rei zu einem spateren Zeitpunkt be-
kannt geben.

Zuvor wachst die Wish-Klasse: Die
bei der Meyer Werft in Papenburg ent-
stehende Disney Believe soll Ende 2027
in Dienst gehen. |hr Leitmotiv dreht sich

um Disney-Figuren, die an sich und
ihre Traume glauben. Dazu gehdren
Geschichten aus ,Encanto”, ,Frozen®,
,Schneewittchen®, ,Vaiana“ und ,Ariel-
le“. Die Grand Hall wird von ,Vaiana“
und ihrem Entdeckergeist gepragt. Am
Heck sollen tUberlebensgrolle Figuren
von Woody und Buzz Lightyear aus

, 1oy Story“ den Schiffsnamen mit
Wachsmalstiften schreiben. Auch am
Bug wird Tinker Bell aus dem Disney-
Klassiker ,Peter Pan” von 1953 zu se-
hen sein.

Mit der Believe wachst die Wish-Klas-
se auf vier Schiffe. Sie erganzt Disney
Wish, Disney Treasure und Disney De-
stiny und ist zugleich der nachste
Schritt auf dem Weg zur geplanten Flot-
te von 13 Kreuzfahrtschiffen..
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Deutschland-Tourismus erreicht
neuen Halbjahresrekord

Der deutsche Incoming-Tourismus
entwickelt sich im Juni gegen den
Gesamtmarkt: Wahrend die Zahl der
Ubernachtungen insgesamt um 2,9 Pro-
zent sinkt, steigt sie bei Gasten aus
dem Ausland um 1,6 Prozent auf 7,7
Millionen. Im ersten Halbjahr erreicht
Deutschland mit insgesamt 223,8 Mil-
lionen Ubernachtungen einen neuen
Rekord.

Insgesamt registrieren die deutschen
Beherbergungsbetriebe im Juni 48,9
Millionen Ubernachtungen, 2,9 Prozent
weniger als im Vorjahresmonat. Das
zeigen vorlaufige Zahlen des Statisti-
schen Bundesamtes (Destatis).

Der Rlickgang geht auf die schwa-
chere Inlandsnachfrage zurlick. Die
Ubernachtungen deutscher Gaste sin-
ken um 3,6 Prozent auf 41,2 Millionen.

Deutschland bleibt bei internationalen Gasten gefragt. Foto iStock

Bei Gasten aus dem Ausland gibt es
dagegen ein Plus von 1,6 Prozent auf
7,7 Millionen. Im gesamten ersten Halb-
jahr zahlen die Beherbergungsbetriebe
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223,8 Millionen Ubernachtungen. Das
sind 0,3 Prozent mehr als im Vorjahres-
zeitraum und ein neuer Rekord. Die
Ubernachtungen internationaler Gaste
steigen um 0,5 Prozent auf 36,4 Millio-
nen, die der Inlandsgaste um 0,3 Pro-
zent auf 187,4 Millionen. Auch die Ho-
telauslastung verbessert sich. Nach
Zahlen von MKG International steigt sie
im ersten Halbjahr um 1,2 Prozent auf
65,5 Prozent. Gleichzeitig lag die Flug-
kapazitat nach Deutschland von Januar
bis Juni um drei Prozent unter dem Vor-
jahresniveau.

Die robuste Nachfrage aus dem
Ausland hat im ersten Halbjahr 2026
die wirtschaftlichen Auswirkungen des
Nahostkonflikts weitgehend kompen-
siert”, sagt DZT-Vorstandin Petra He-
dorfer. Auch die internationalen Ankinf-
te lagen bis Ende Mai um 1,8 Prozent
liber dem Vorjahr. &

FREMDGELESEN: WAS ANDERE MEDIEN BERICHTEN

Gut 3.000 E'uro wegen

zu kletnem FKK-Bereich

auf der AIDAdiva

CRUISETRICKS | Uber 3.000 Euro zu-
rick wegen zu kleinem FKK-Bereich:
AIDA Cruises soll Urlauberpaar ent-
schadigen, die auf ihrer Weltreise mit
der AIDAdiva offenbar nicht auf ihre
erwarteten Kosten kamen, was den
FKK-Bereich an Bord des Kreuzfahrt-

schiffs angeht. Das Urlauberpaar hatte

sogar das Funffache gefordert. Mehr

Staat ubernimmt knapp
900.000 € Hotelkosten

nach Berliner Stromausfall

HOGAPAGE | Mehr als 3.100 Antrage

wurden im Zuge der Hilfsaktion geprift.

Betroffene erhielten im Schnitt 52 bis
55 € pro Person und Nacht fur ihre Un-
terbringung. Mehr

_@_

Niedrigwasser legt Kreuz-

fahrten auf der Mosel lahm:

Tourismus hart getroffen

TAGESSCHAU | Weil der Rhein zu we-

nig Wasser flhrt, erreichen derzeit kei-

ne Kreuzfahrtschiffe mehr die Mosel.

Vielen Winzern, Gastronomen und La-

deninhabern entgehen dadurch Gaste
und Einnahmen. Mehr

_@_

Bahn zieht gegen ,,Italo-

Beschluss” vor Gericht

RND | Die italienische Privatbahn Italo
will 2028 auf den deutschen Markt und
das mit besserem Netzzugang. Den hat

die Bundesnetzagentur nach einer
Beschwerde Italos neu bestimmt —
doch die DB halt dagegen. Mehr

_@%2@_

Blaualgen machen sich in

Ostsee und Seen breit

DER SPEIEGEL | An vielen Ostseekls-
ten und Seen im Norden raten
Behorden vom Baden ab. Bakterien-
teppiche kdnnen allergische
Reaktionen ausldosen. Mehr

_@ﬁ@_

Mintatur Wunderland
startet vor 25 Jahren und

wird zum Welterfolg

NDR | Rund eineinhalb Millionen Men-
schen bestaunen jahrlich die Modell-
landschaft in der Hamburger Speicher-
stadt. Am 16. August 2001 wurde sie
eroffnet. Mehr

_@ﬁ@_

Erdbeben erschittert
Spanien
T-ONLINE | Wieder bebt in Granada die
Erde: Dieses Mal erreichen die ErdstofRe

Starken von bis zu 4,8.
Es gibt Verletzte. Mehr
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